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versorgend

6konomisch

stddtebaulich

kulturell

Ausgangssituation und
Zielstellung

Wochenmarkte bestehen bereits seit vielen Jahrhunderten und stellen damit eine
der traditionsreichsten Handelsform dar, die sich Uber die Zeit bewdhrt hat. Sie
sind nicht nur Orte der Wertschépfung und Verkaufsstandorte der wesentlichen
GrundbedarfsgUtern, sondern verfigen aufgrund ihres meist zentralen Standor-
tes auf Marktpldtzen innerhalb einer Kommune Uber eine stddtebauliche und
identifikationsstiftende Bedeutung. Der dkonomische, versorgende und stddte-
bauliche Charakter der Wochenmdrkte wird ergédnzt durch soziale und kulturelle
Funktionen, die sich in der Bedeutung der Wochenmdarkte als sozialen und kom-
munikativen Treffpunkt sowie in der Aufrechterhaltung der traditionellen Han-
delsform zeigen (vgl. nachfolgende Abbildung).

= Verkauf von zentralen Waren des Grundbedarfs sowie ergénzende, speziellere Produkte

Wochenmdarkte mit wichtiger Nahversorgungsfunktion insb. in den léndlichen Gebieten

=  Wochenmarkt als Ort der (regionalen) Wertschépfung

= positive Auswirkungen auf umliegende gewerbliche Nutzungen aufgrund von Kopplungseffekten (Wochenmérkte als
Kundenmagnet und Frequenzbringer fur station&ren Handel)

= Relevanz der persénlichen Beratung durch die Markthéndler

= Wochenmadrkte als soziale Treffpunkte (fir Birger und Besucher), Kommunikationsplattform, stérken gesellschaftlichen
Zusammenhalt

= Marktpldtze oftmals zentraler Anlaufpunkt eines Zentrums und Orte mit Aufenthaltsqualitédt

= historische Stadte h&dufig mit Ausrichtung des st&dtischen Gefiiges auf den Marktplatz , préagt Erscheinungsbild einer Stadt

= Aufrechterhaltung der traditionellen Marktform, Wochenmarkt als Kulturgut

spezifische Themenmarkte mit kulturellem Wert

Abbildung 1: Funktionen eines Wochenmarktes
Quelle: Stadt + Handel 2021

Um die vielfdltigen Funktionen der Wochenmarkte zu starken, hat der Kreis Stein-
furt ein integriertes Wochenmarktkonzept fir die LEADER-Region ,Steinfurter
Land" in Auftrag gegeben. Die Wochenmdrkte missen sich heutzutage diversen
Herausforderungen, u.a. Konkurrenz der Lebensmittelmdrkte, Digitalisierung
oder veranderte Konsumanspriche, stellen, um auch weiterhin zukunftsfdahig auf-
gestellt zu sein. Das integrierte Wochenmarktkonzept bildet dafir die konzeptio-
nelle Grundlage.

In diesem soll das vorhandene Wochenmarktangebot analysiert, bewertet sowie
Handlungsempfehlungen zur Weiterentwicklung und Starkung der Wochen-
mdrkte abgeleitet werden. DarUber hinaus wird geprift, ob und inwieweit neue
Wochenmarkte oder andere Marktformen in der LEADER-Region ,Steinfurter
Land" etabliert werden kénnen. Zudem soll fUr die regionalen Wochenmdrkte ein
Marketingkonzept entwickelt werden, um bspw. neue Kundengruppen zu erschlie-
Ben.

STADTHANDEL Ausgangssituation und Zielstellung 1



2 Methodik

Das vorliegende integrierte Marktkonzeptistin enger Absprache mit den Auftrag-
gebern des Kreises Steinfurt und mit der LAG Steinfurter Land e. V. erstellt wor-
den und gliedert sich in drei Phasen. In der Analysephase wurden zundchst die
Grundlagen und Rahmenbedingungen fUr die Wochenmadrkte, deren Beschicker
und Besucher im Steinfurter Marktland ermittelt. Als Ergebnis der Analyse steht
eine Stdrken-Schwdchen-Darstellung der Wochenmdrkte der Region, auf welche
die anschlieBende Potenzialanalyse in der Strategiephase aufbaut.

Im Rahmen der Potenzialanalyse werden neben der Eruierung von Méglichkeiten
zur Etablierung weiterer Wochenmadarkte in Kommunen ohne Wochenmarkt auch
Handlungsempfehlungen fUr bestehenden Wochenmdarkte auf der regionalen
Ebene sowie auf der Ebene der einzelnen Wochenmdrkte erarbeitet. In der ab-
schlieBenden Phase, der Umsetzungsphase, wird das Marketingkonzept erstellt,
welches aus einem MaBnahmen Handbuch und MarketingmaBnahmen zur Etab-
lierung des Steinfurter Marktlandes besteht.

Dariber hinaus wird ein Marktbeschicker-Kataster erstellt, das ein zentrales In-
strument zur Weiterentwicklung der Wochenmarkte der Region bildet. In dem Ka-
taster werden bestehende Beschicker der Wochenmdrkte sowie weitere potenzi-
elle Markthdandler der Region mit ihren jeweiligen Angebotssortimenten und Kon-
taktdaten! aufgenommen. Somit wird es leichter moglich sein, Angebotslicken
auf den Wochenmarkten zu erkennen und potenzielle Marktbeschicker zu kontak-
tieren und fUr einen Wochenmarkt zu akquirieren. Des Weiteren besteht die Még-
lichkeit, bei einem neu zu entwickelnden Markt potenzielle Marktbeschicker Ka-
tasters direkt anzufragen.

Begleitet wurde der Prozess von mehreren Veranstaltungen bzw. Workshops, bei
denen die Akteure der teilnehmenden Kommunen sowie deren Marktverantwort-
lichen und die Marktbeschicker der Region in den Erarbeitungsprozess miteinge-
bunden wurden.

T Sofern ein datenschutzrechtliches Einverstdndnis vorliegt.
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Integriertes Wochenmarktkonzept Steinfurter Marktland

Bestandsaufnahme und -analyse

Trends im ortliche
Wochenmarle-Cheek Rahmenbedingungen

. Online-
Marktbeschickerbefragung Bevslkerungsumfrage
Stédrken-Schwichen-Darstellung

Potenzialanalyse

Identifizierung von raum!lchen und inhaltlichen Erarbeitung von Handlungsempfehlungen
Potenzialen

Marketingkonzept

Entwicklung eines MaBnahmen-Handbuchs Marketing fUr die Etablierung des Steinfurter
Marktlands

Erstellung eines Marktbeschicker-Katasters

Abbildung 2: Konzeptbausteine des integrierten Wochenmarktkonzepts Steinfurter Marktland
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

begleitendeVeranstaltungenund Workshops

Bei der Analysephase wurden folgende empirische Bausteine angewendet:

Wochenmarkt-Check

Im Zuge des Wochenmarkt-Checks erfolgte im Mdrz 2021 eine umfangreiche Be-
gehung und Bewertung der bestehenden Wochenmdrkte und deren Umfeld in der
LEADER-Region ,Steinfurter Land". Dabei wurden u. a. Aspekte wie das qualita-
tive und quantitative Warenangebot, die stddtebauliche und infrastrukturelle
Ausstattung sowie die Kopplungsaffinitdt und das Erscheinungsbild des jeweili-
gen Marktes erfasst. Die untersuchten Kriterien wurden anschlieBend mithilfe ei-
ner Ampeldarstellung bewertet und bilden einen wesentlichen Teil der Steckbriefe
fUr die einzelnen Wochenmadrkte (s. Kapitel 4.24). DarUber hinaus wurden weitere
sozio-6konomische Eckdaten in die Steckbriefe mitaufgenommen. Hierzu zdhlen
Kennwerte zu der Bevolkerung der jeweiligen Kommune, der Wochenmarktstruk-
tur und -organisation, wesentliche Erkenntnisse zur Kaufkraftausstattung sowie
zu den ortlichen Rahmenbedingungen und zum Thema Tourismus.

Befragung der Wochenmarktbeschicker

Um die Situation im Steinfurter Marktland aus Sicht der Markthdandler zu erfas-
sen, wurde eine Befragung der Wochenmarktbeschicker im Mdrz 2021 durchge-
fUhrt. Hierbei wurden die Marktbeschicker aktiv vor Ort angesprochen und zur
Teilnahme an der Befragung eingeladen. Eine direkte Vor-Ort-DurchfUhrung der
Befragung war aufgrund des Kundenaufkommens und der pandemiebedingten
Einschrankungen nur bedingt moglich. Die Marktbeschicker erhielten die Moglich-
keit, online an der Befragung teilzunehmen oder den ausgefiliten Fragebogen

STADTHANDEL Methodik 3



Uber den jeweiligen Marktverantwortlichen der Kommmune an den Auftragnehmer
weiterzuleiten. Insgesamt nahmen 33 Marktbeschicker an der Befragung teil, was
in etwa der Hdlfte der Gesamtheit der Marktbeschicker im Steinfurter Land ent-
spricht. Bewertet wurden seitens der Beschicker v. a. die vergleichsweise gréfBeren
Wochenmarkte, wohingegen bei den kleinen Wochenmdarkten z. T. nur ein geringer
oder kein Riucklauf zu verzeichnen war.

Abgefragt wurden u. a. Kenndaten der Marktbeschicker (angebotene Sortimente,
Herkunft, etc.), Einschdtzungen zum Kundenaufkommen und -struktur, Umsatz-
verdnderungen sowie beobachtbare Verdnderungen auf dem Wochenmarkt auch
unter BerUcksichtigung der Covid19-Pandemie. Die Marktbeschicker hatten zu-
dem die Moglichkeiten, bestimmte Aspekte auf dem Wochenmarkt zu bewerten
sowie Winsche, Herausforderungen und Ideen zu Gul3ern.

Bevélkerungsbefragung

Neben den Marktbeschickern wurden auch die Menschen des Steinfurter Markt-
landes zum Thema Wochenmarkt befragt. An der gesamten Befragung, die be-
dingt durch die Covid19-Pandemie online durchgefUhrt wurde, nahmen 1.684 Per-
sonen teil. Die Bevdlkerungsbefragung enthielt u. a. Fragen zum Einkaufsverhal-
ten, der Einschdtzung zu Markttagen und -zeiten, den vermissten Angeboten und
Produkten sowie zu der Bewertung und Bedeutung unterschiedlicher Aspekte des
Wochenmarktes. Weiter wurden auch Grinde fUr einen ausbleibenden oder sel-
tenen Besuch eines Wochenmarktes abgefragt. Schlie3lich konnten die Befragten
zudem noch ihre WUnsche und Ideen fUr die Wochenmdrkte des Steinfurter
Marktlandes duf3ern.

DarUber hinaus wurde der Prozess zur Erarbeitung des integrierten Wochen-
marktkonzeptes durch zwei Workshops begleitet. In diesen wurden die Akteure,
Marktverantwortliche sowie Marktbeschicker des Steinfurter Landes Uber den ak-
tuellen Stand des Projekts informiert und konnten sich im Rahmen eines offenen
Austauschs einbringen. Diskutiert wurden dabei neben konzeptionellen MaBnah-
menvorschldgen zur Weiterentwicklung der Wochenmdrkte auch Handlungsemp-
fehlungen zum Thema Marketing und Bewerbung der Markte. Inhaltlich unter-
stUtzt wurden die Workshops von Herrn Peter Joppa, der als Wochenmarktspe-
zialist seine fachkundige und langjdhrige Expertise mit in die Diskussion einbrin-
gen konnte.

STADTHANDEL Methodik 4



3 Wochenmadarkte -
Entwicklungen und Trends

Der Handel unterliegt als dynamischer Wirtschaftsbereich einem fortwéhrenden
Verdnderungsprozess. MafR3geblich sind dabei bundesweite Verdnderungen auf
der Nachfrage- und Angebotsseite. Diese Entwicklungen haben auch einen Ein-
fluss auf den Bereich der Wochenmarkte. Lebensmittelmdrkte treten aufgrund
angepasster und auf die BedUrfnisse der Bevélkerung abgestimmter Angebots-
strukturen in Konkurrenz zu Wochenmdarkten und ihrem Frischeangebot. Dennoch
gewinnen Wochenmadarkte aufgrund jingster Entwicklungen wieder an Bedeu-
tung. Wesentliche Strukturverdnderungen und die historische Entwicklung der
Wochenmarkte werden im Folgenden skizziert.

3.1 HISTORISCHE ENTWICKLUNG DER WOCHENMARKTE

Mdarkte als traditionelle Form des Handels stellen eine der dltesten Funktionen der
europdischen Stddte dar. FUr viele Orte, Flecken und Siedlungen war die Markt-
funktion die Keimzelle zur Stadtgrindung bzw. zumindest eine zentrale Kraft fur
das verstdrkte Stadtewachstum. So bildeten Marktpldtze sowohl friher als auch
heute noch oftmals das Stadtzentrum bzw. den Mittelpunkt der Altstadt. Wo-
chenmdrkte entwickelten sich vermehrt seit dem 10. Jahrhundert und Ubernah-
men eine Versorgungsfunktion fur die eigene Siedlung sowie fir das Umland. In
den darauffolgenden Jahrhunderten wuchs die Anzahl der Mdarkte und aufgrund
der sich stetig verbesserten Infrastruktur auch die GréBe und Ausstattung der be-
stehenden Wochenmarkte. Mit der Ansiedlung weiterer wichtiger Funktionen um
den Marktplatz herum wuchs dessen Bedeutung fir die Bevdlkerung und das
stddtische GefUge weiter an. So dienten sie mit der Zeit als Orte der Reprdsenta-
tion, die hdufiger auch durch eine attraktive architektonische Gestaltung gefoér-
dert wurden. Damit besitzen Marktpldtze neben einer versorgenden und ékono-
mischen Funktion auch eine soziale, kulturelle und stddtebauliche Funktion.

Spdtestens seit der Moderne hat sich das Erscheinungsbild der Wochenmdarkte
jedoch z. T. stark verdndert. Die Markttage und -zeiten wurden vereinheitlicht und
die Marktstdnde entwickelten sich zunehmend mobiler und professioneller. Die
Ausdehnung der Wochenmdrkte wuchs daher an, sodass eine Verlagerung auf
groBBere Platze oder sogar Markthallen nétig war. Durch die Anordnung der
Stdnde sollte Ordnung geschaffen werden, weshalb verschiedene Warengruppen
unterschiedlichen Pldtzen zugeordnet wurden. Im 19. und 20. Jahrhundert gerie-
ten die Mdrkte jedoch in Kritik, da sie zu viel Platz einnahmen und die hygienischen
Bedingungen unzureichend waren. Aufgrund der zunehmenden Konkurrenz durch
Kaufhduser entwickelten sich die Wochenmdrkte mit einem urspringlich breit
aufgestellten Angebot zudem verstdrkt zu Frischemdrkten. In versorgungstechni-
scher Hinsicht verlor der Markt auBerdem seine Vorrangstellung als st&dtisches
Handelszentrum. Ab den 1960er Jahren erfuhr der Wochenmarkt als Frische-
markt durch das Aufkommen von Supermarkten, Discountern und Einkaufszen-
tren zusdtzliche Konkurrenz. Insbesondere die langen Offnungszeiten, das nied-
rige Preisniveau sowie das zunehmend attraktive Frischeangebot der SB-Lebens-
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mittelmadrkte setzte den Wochenmadrkten zu, infolgedessen reduzierte sich vieler-
orts die Anzahl der Wochenmarktstdnde, wdhrend in vielen kleineren Stadten und
Gemeinden oder Stadtteilzentren die Wochenmarkte komplett aufgegeben wur-
den.

Erst seit jUngster Zeit erleben die Wochenmarkte wieder eine positivere Entwick-
lung, die insbesondere auf eine sich wandelnde Nachfrage - auch beeinflusst
durch die Corona-Pandemie — zurUckzufUhren ist. Neben der reinen Versorgungs-
funktion auf traditionellen Mdarkten, entwickeln sich zunehmend erlebnisorien-
tierte (Themen-)Markte.

Wochenmdrkte befinden sich somit auch weiterhin in einem Verdnderungspro-
zess, der im Wesentlichen auf gesellschaftliche Entwicklungen zurUckzufUhren ist.
Auf die treibenden Kréfte wird im Folgenden eingegangen sowie darauf aufbau-
end die derzeitigen Entwicklungen und Trends im Bereich der Wochenmdrkte dar-
gestellt.

3.2 TRENDS UND ENTWICKLUNGEN AUF DEN WOCHENMARKTEN

Die Ubergeordneten handelsrelevanten Trends schaffen fir Wochenmadrkte
grundsdtzlich gute Rahmenbedingungen (s. Kapitel 3.2.2). Dennoch sieht sich das
Marktwesen auch einigen Herausforderungen konfrontiert, welche im Folgen er-
lGutert werden.

3.2.1 Umsatzentwicklung und Herausforderungen

Der bis in Anfang der 2010er Jahre anhaltende Rickgang von Umsdtzen und der
Anzahl der Beschaftigten an Verkaufsstdnden konnte in den letzten Jahren ge-
stoppt werden (s. Abbildung 3). Insbesondere durch die Corona-Pandemie ist hier
eine positive Entwicklung erkennbar.

250

200
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100

50

mmmm \/eranderung der Beschdftigten e \/erdnderung des nominalen Umsatzes

Abbildung 3: Beschdéftigte und Umsétze im Einzelhandel an Verkaufssténden und auf Méarkten (2015=100; Referenzjahr)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Statistisches Bundesamt 2022.
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Die Herausforderungen, denen sich die Markthandler konfrontiert sehen, gestal-
ten sich jedoch weiterhin vielfdltig. Zentral dabei ist die starke Konkurrenz durch
die Lebensmittelmarkte, die heutzutage eine grundlegende Versorgungsfunktion
einnehmen. Auf wachsenden Verkaufsflachen greifen diese immer &fter den
Trend der Nachhaltigkeit und Regionalitat (z. B. durch regionale (Eigen-) Marken)
auf, um den KundenwUnschen nachzukommen und versuchen damit ein vermeid-
lich markthallendhnliches Angebot an Frischeprodukten zu offerieren. In diesem
Zusammenhang kénnenv. a. Lebensmitteldiscounter ihre Produkte i. d. R. zu nied-
rigeren Preisen anbieten und verschdrfen fUr die Marktbeschicker den Wettbe-
werb.

Einen weiteren Vorteil, welchen der stationdre Lebensmitteleinzelhandel gegen-
Uber den herkdmmlichen Wochenmarkten besitzt, sind die fast tdglichen und weit
ausgedehnten Offnungszeiten, die der Kundschaft ein flexibles Einkaufen ermog-
lichen. AuBerdem bietet ein GroBBteil der Lebensmittelmdrkte eine breitere Sorti-
mentsabdeckung als ein Wochenmarkt. Vor dem Hintergrund der knappen Res-
source Zeit sind diese beiden Aspekte insbesondere fUr Berufstdtige von Bedeu-
tung, da mit einem Einkauf zu einem beliebigen Zeitpunkt eine Vielzahl von Pro-
dukten erworben werden kann.

Neben dem hohen Konkurrenzdruck als externe Herausforderung muissen sich die
Marktbeschicker zudem internen Schwierigkeiten stellen. Hierbei ist v. a. die
Nachfolgeproblematik zu nennen, die sich an der Aufgabe von Marktstdnden
zeigt. ZurUckzufUhren ist der mangelnde Nachwuchs insb. auf die Arbeitsbedin-
gungen, da die Beschdftigten unterschiedlichsten Witterungsverhdltnissen aus-
gesetzt sind und teilweise lange Arbeitszeiten aufweisen. Die verbleibenden Be-
schicker haben oftmals schon ausgelastete Kapazitdten, weshalb ihnen die Be-
schickung weiterer Marktstandorte oftmals nicht moglich ist.

3.2.2 Gesellschaftliche Entwicklungen als Chancen

Trotz der Herausforderungen fUr den Wochenmarkt sind seit einigen Jahren leicht
positive Entwicklungen hinsichtlich des Einzelhandels an Verkaufsstdnden und auf
Mdarkten zu beobachten (s. Abbildung 3). Diese Entwicklung wird bedingt durch
Ubergeordnete Trends, die in den vergangenen Jahren Verdnderungen und stei-
gende Chancen im Wochenmarktwesen zur Folge hatten und auch zukUnftig eine
positive Wirkung auf das Marktwesen entfalten werden. Die Trends werden im
Folgenden mit ihrer Bedeutung fiur die Wochenmarkte dargestellt.

Wertewandel: Mit jeder Generation dndern sich Wertvorstellungen, Gewohnhei-
ten und Anspriche an die Lebensumwelt. Folge dieser zunehmenden Pluralisie-
rung sind deutlich starker ausdifferenzierte Erndhrungsstile (z.B. vegan, vegeta-
risch, Bio etc.) und neue Lebensstile u. a. mit Fokus auf kérperliches Wohlbefinden
und Nachhaltigkeit?, an denen sich auch der Handel hinsichtlich seiner Angebote
und Betriebstypen ausrichtet und diversifiziert. Auch Themen wie Regionalitdt
und Bio-Qualitat werden fur Konsumenten stets relevanter. Kunden fragen be-
wusst deutlich mehr biologisch und nachhaltig erzeugte Produkte nach, wodurch
entsprechende Umsdatze in den letzten Jahren stetig angestiegen sind (s. Abbil-
dung 4). Insbesondere mit dem Bedeutungsgewinn des bewussten Konsums
steigt die Ausgabebereitschaft (eines Teils) der Konsumenten fir Lebensmittel

2|_LOHAS (Lifestyles of Health and Sustainability)
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wieder an. Zudem wird dem Konsum neben der materiellen Bedeutung auch zu-
nehmend ein immaterieller Erlebniswert (s. u.) beigemessen.
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Abbildung 4: Steigende Umsdtze im Einzelhandel mit Bio-Lebensmitteln
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: EHI Retail Institute nach BOWL e. V. - Branchenreport 2021.

Der gesellschaftliche Wertewandel und die damit verbundene Nachfrage nach
Regionalitat, Nachhaltigkeit und Bio-Qualitdt beeinflussen das Warenangebot
und die Bedeutung der Wochenmadarkte zunehmend. Insbesondere regionale Pro-
dukte aus der Heimat werden It. einer Studie von 59 % der Kunden bevorzugt (s.
Abbildung 5). Auch weitere Parameter wie artgerechte Tierhaltung, Bio-Produkte
oder Fair-trade gewinnen fir Kunden deutlich an Bedeutung.
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Abbildung 5: Zunehmende Bedeutung der bewussten Erndhrung
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Nestlé Studie (2021): So klimafreundlich is(s)t Deutschland.

In diesem Zusammenhang stellt sich der Fokus auf Frische und Regionalitdt sowie
regional/biologisch hergestellte oder angebaute Produkte als groBBer Vorteil der
Wochenmdrkte gegenUber den Lebensmittelmdrkten dar. Dieser Wertewandel
ist eine groBe Chance fir Wochenmadrkte: Regionalitdt und Qualitat kénnen Kun-
den authentischer vermittelt werden als es im herkdmmlichen Lebensmittelein-
zelhandel moéglich ist. Der Mehrwert spiegelt sich zudem im persénlichen Kontakt
mit dem Direkterzeuger wider. Die Geschichte hinter dem Produkt kann glaub-
wirdig vermittelt werden, im Idealfall entwickelt sich zwischen den Kunden und
dem Markthdndler ein Vertrauensverhdltnis. Auch spezielle Themenmdrkte wie
Bio- und Okomadrkte erfreuen sich wachsender Beliebtheit.

Demografischer Wandel: Die Bevdlkerung in Deutschland wird insgesamt — trotz
kurzfristiger, migrationsbedingter Sondereffekte — weniger und durchschnittlich
dlter, wobei mit erheblichen regionalen Unterschieden zu rechnen ist. Zudem
nimmt innerhalb der Gruppe der Uber-65-Jahrigen der Anteil der Hochbetagten
zu3. Relevant ist diese Entwicklung vor allem fUr die értliche Nahversorgungsstruk-
tur, da die Nahraumversorgung fir diese Kundengruppe gerade dann an Bedeu-
tung gewinnt, wenn mit dem zunehmenden Alter die motorisierte Individualmobi-
litdt eingeschrdnkt wird. Zudem steigt das Interesse an innerstadtischem Woh-
nen insbesondere auch bei den jungen Alten. Der Handel selbst reagiert auf diese
Entwicklungen bereits in Ansdtzen mit bestimmten Betriebsformaten, angepass-
ter Ladengestaltung und Serviceleistungen fUr Senioren (z. B. Bringdienste).

Mit einem zunehmenden Anteil an nicht mehr Berufstdtigen wdchst der Anteil an
potenziellen Kunden, die zu Ublichen Marktzeiten (insbesondere vormittags) einen

3 2015: rd. 20 % dlter als 65 Jahre, rd. 5 % dlter als 79 Jahre; 2060: rd. 33 % dlter als 65 Jahre, rd. 13 % dlter als
79 Jahre (vgl. Statistisches Bundesamt 2015).
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Wochenmarkt aufsuchen kénnen. Gleichzeitig steigt auch der Anteil mobil einge-
schréankten Personen, dies bedeutet fur die Zukunft der Wochenmdrkte, dass ihre
Nahversorgungsfunktion relevanter wird und die Einrichtung von Lieferdiensten,
insbesondere fUr Hochbetagte, verstdrkt eine Rolle spielen wird. DarUber hinaus
gewinnt mit der zunehmenden Alterung der Gesellschaft das Thema der Verein-
samung an Bedeutung, so dass besonders die soziale Komponente (Markt als so-
zialer Treffpunkt, Ort der Kommunikation) der Wochenmadrkte zukiUnftig ein wich-
tiger Faktor sein wird.

Individualisierung: Die Zahl der Privathaushalte steigt in Deutschland weiter an,
wobei sich die durchschnittliche Personenzahl je Haushalt stetig reduziert.* Neben
dieser quantitativen Entwicklung fUhren auch qualitative Aspekte der Individuali-
sierung (z. B. Ausdifferenzierung von Zielgruppen, Individualisierung von Lebens-
biografien) zu neuen Konsumverhaltensmustern (s. u.).

Mit den individualisierten Lebensformen rickt die Frage der Offnungs- und
Marktzeiten in den Vordergrund. Marktzeiten miUssen entsprechend der Ziel-
gruppe und dem Umfeld (z. B. Einpendlerstandort, Milieu im Umfeld) angepasst
werden. Mit dem Aufkommen von (Feier-)Abendmdrkten reagieren die Wochen-
markte auf die Nachfrage dieser Zielgruppen und erméglichen einen Einkauf auf
dem Wochenmarkt nach Feierabend. Zudem ist ein erhéhter Konsum von Conve-
nience-Produkten zu verzeichnen, auf dessen Nachfrage die Wochenmadrkte rea-
gieren mussen.

Zusdatzlich sollte die Ansprache der Kunden zielgruppenspezifisch ausgerichtet
werden und Uber verschiedene Kandle laufen. Mit zunehmendem Alter sind dem-
nach die Kunden ab 20 bis 29 Jahren Uber Facebook und YouTube am besten zu
erreichen, wohingegen jingere Zielgruppen eher Plattformen wie Instagram,
YouTube oder Snapchat nutzen (s. Abbildung 6).

“  rd. 41 Mio. Haushalte, davon rd. 41 % Einpersonenhaushalte; 2035: rd. 43 Mio. Haushalte, davon rd. 56 % Ein-
personenhaushalte (vgl. Mikrozensus und Haushaltsvorausberechnung des Statistischen Bundesamtes).
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Abbildung 6: Nutzung Social-Media (Auswahl) nach Altersgruppen
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online Monitor 2021.

Digitalisierung/Online-Affinitdt: Eine wesentliche Triebfeder des Strukturwan-
dels im Handel ist die zunehmende Digitalisierung aller Lebensbereiche. Auch bei
dlteren Bevolkerungsgruppen steigt die Online-Affinitat deutlich an. Die Auswir-
kungen auf den stationdren Handel sind aufgrund des wachsenden Online-Ein-
kaufverhaltens negativ und unterscheiden sich deutlich zwischen den Warengrup-
pen. Allerdings zeigen sich die fUr den ldndlichen Raum so wichtigen Warengrup-
pen des kurzfristigen Bedarfs als Uberaus ,robust”, was zum einen an der (noch)
vorhandenen Skepsis beim Online-Einkauf von frischen Lebensmitteln und zum
anderen an der dafir noch nicht ausgelegten Transportlogistik (z. B. KUhlkette)
liegt. Es ist jedoch davon auszugehen, dass mittel- bis langfristig auch in diesem
Marktsegment gesellschaftliche und technische Hirden Uberwunden werden. Die
Entwicklung wird allerdings zundchst Gro3stddte bzw. hochverdichtete Grof3-
stadtregionen betreffen.

Der Anteil des Online-Handels am gesamten Einzelhandelsumsatz wdchst konti-
nuierlich an, sodass im Jahr 2020 im Online-Handel rd. 71,5 Mio. € in Deutschland
umgesetzt wurden, was einem Anteil von rd. 12,4 % am gesamten Einzelhandel-
sumsatz entspricht®. Diese Entwicklung wird sich auch weiterhin zeigen und den
stationdren Handel unter Druck setzen. Neben einem erhéhten Wettbewerb ge-
genUber Online-Vertriebsformen kann die Digitalisierung dem stationdren Einzel-
handel jedoch auch gewisse Chancen bieten (u. a. Erhéhung der Sichtbarkeit/Er-
reichbarkeit, Realisierung von Liebhaber- und Spezialwarenangeboten mit sehr
eng gefassten Zielgruppen, Multi- und Cross-Channel-Marketingstrategien).

Neben der zielgruppenspezifischen Ansprache Uber entsprechende (digitale) Ka-
ndle (s. Abbildung 6), steigt die Relevanz der digitalen Sichtbarkeit zur Bewerbung
von Wochenmdrkten. Entsprechend entstehen neue digitale Angebote fUr regio-
nale Erzeuger. Teilweise etablieren sich Wochenmadrkte mit einem eigenen Online-

5 EHI Retail Institut: handelsdaten.de

STADTHANDEL wWochenmérkte - Entwicklungen und Trends 1



Shop sowie Liefer- und Abholoptionen. Gleichzeitig wdchst jedoch auch die Kon-
kurrenz durch andere Online/Hybrid-Vertriebsformen, wie z. B. Marktschwdrme-
rei oder Frischepost.

Kopplung und Entkopplung von Konsum: Aufgrund der bereits skizzierten gesell-
schaftlichen Wandlungsprozesse, des hohen Motorisierungsgrades und sinkender
Zeitkontingente (insb. durch die individualisierten Lebensformen und die ,dop-
pelte" Erwerbstatigkeit in Familien) wird der Einkaufsaufwand weiter durch we-
niger, aber dafir umfassendere Einkdufe reduziert. Das so genannte one-stop-
shopping begUnstigt die Bildung von fldchenintensiven Kopplungsstandorten. Der
Vorteil der Bequemlichkeit und der Angebotsvielfalt schldgt dabei aus Kunden-
sicht oft das Kriterium der rdumlichen N&he von Versorgungsstandorten. Der Ein-
kauf auf dem Wochenmarkt wird dabei oft als Ergdnzung zum Einkauf im Le-
bensmittelmarkt wahrgenommen. Einkaufswege werden dabei zumeist mit be-
ruflichen oder freizeitbedingten Wegen gekoppelt. Auch neue Vertriebsformen fur
Frischeprodukte, z. B. Abholstationen, dienen dem Zeitersparnis der Kunden, kén-
nen sinnvoll mit weiteren Erledigungen gekoppelt werden und auf gréBeren Wo-
chenmadrkten etabliert werden. Infolge der zunehmenden Bequemlichkeit der Kun-
den ist auch eine erhéhte Nachfrage nach (gesunden) Convenience-Produkten
festzustellen. Diese kénnen auf Wochenmdrkten u. a. durch das Angebot von Re-
zeptboxen, verzehrfertigen Produkten und vorgegarten Gericht bedient werden.

Auf der anderen Seite fUhrt die weiter zunehmende Nutzerfreundlichkeit von On-
line-Einkdufen (insb. durch die Entwicklung des Mobile Commerce auf dem
Smartphone) zu einer zeitlichen und rdumlichen Entkopplung von Konsum — der
Einkauf ,abends auf der Couch" ist keine Seltenheit. Dieser Faktor kann durchaus
auch positive Impulse auf die generelle einzelhandelsbezogene Ausgabebereit-
schaft haben und unterstreicht die Bedeutung der digitalen Sichtbarkeit des Wo-
chenmarktwesens.

Erlebnisorientierung: Der Erlebniseinkauf spielt nicht nur beim klassischen ,Ein-
kaufsbummel” eine wichtige Rolle. Auch im Bereich der Nahversorgung und Wo-
chenmadrkte versuchen die Anbieter durch hochwertigere Warenprdsentation, Er-
héhung der Angebotsvielfalt und -qualitat (insb. durch regionale und zielgruppen-
spezifische Produkte) sowie spezielle Serviceangebote die Aufmerksamkeit der
Kunden zu gewinnen. Der Einkauf wird dabei dhnlich emotional aufgeladen wie in
anderen Branchen auch.

Mit der stdarkeren Erlebnis- und Freizeitorientierung der Bevolkerung etablieren
sich erlebnisorientierte Marktformen abseits des klassischen Wochenmarkts, die
nicht die Versorgungsfunktion in den Vordergrund stellen, sondern ihren Fokus auf
ein Erlebnis und das Verweilen in besonderer Atmosphdre legen. Oftmals werden
solche Mdrkte um gastronomische Angebote ergdnzt und weisen damit auch ei-
nen gewissen Freizeit- und Unterhaltungscharakter auf. Hierzu zdhlen bspw.
Street-Food-Mdarkte, Feierabendmarkte, Mittelaltermdrkte oder andere Themen-
mdrkte. Diese spezielleren Marktformen haben meist fir die jUngere Bevdlkerung
eine grofBe Strahlkraft, sind jedoch eher in gréBeren Stddten rentabel, da dort die
Zielgruppe mit ihrer spezifischen Nachfrage ansdssig ist.

Zudem zeigt sich, dass eine Kombination aus unterschiedlichen Nutzungen (Han-
del mit Frischeprodukten, weiteren Lebensmitteln, regionalem Kunstwerk, Texti-
lien, Haushaltswaren, etc. sowie Gastronomie und Dienstleistungen) auch auf
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klassischen Frischemdarkten verstdrkt nachgefragt wird. Die Wochenmdrkte be-
finden sich im Wandel und auch dort spielt die Aufenthaltsqualitdt — z. B. Verzehr-
tische mit Sitzgelegenheiten, Musikangebot/Unterhaltungsprogramm, Waren-
prasentation/thematische Dekoration — eine zunehmende Bedeutung.

Key-Facts

Zusammenfassend ergeben sich fir Wochenmarkte groBe Chancen, die sich aus
den aktuellen Trends wie Regionalitdt, Wachstumsmarkt Convenience, neue Kon-
sum- und Erndhrungsformen sowie zunehmende Erlebnisorientierung der Kunden
ergeben kéonnen. Durch ein gezieltes Aufgreifen der dargestellten Trends kénnen
sich Wochenmadrkte zukunftsfahig etablieren.

Die Digitalisierung der Gesellschaft sollte in dem Zusammenhang v. a. im Bereich
des Marketings aufgegriffen werden. Eigene Online-Shops von Wochenmdrkten
wurden in jUngster Vergangenheit fUr zahlreiche Stadte entwickelt, waren jedoch
vielfach nur bedingt erfolgreich und wurden aufgrund zu geringer Nachfrage bei
gleichzeitig hohen Kosten wieder eingestellt.
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Nachfolgend werden die wesentlichen Eckdaten zum Steinfurter Marktland vor-
gestellt sowie die zentralen Ergebnisse der Befragungen der Bevélkerung und der
Marktbeschicker auf Ebene der Gesamtregion dargestellt. Darauf folgt eine ein-
gehende Analyse der bestehenden Wochenmadarkte unter Einbindung der Ergeb-
nisse aus der Markthdndlerbefragung in Steckbriefform.

4.1 DIE LEADER-REGION ,,STEINFURTER LAND"

Die Region Steinfurter Land zdhlt bereits seit 2007 zu einer der LEADER-Regio-
nen der Europdischen Union und befindet sich im nérdlichen MUnsterland im Bun-
desland Nordrhein-Westfalen. Der LEADER-Region ,Steinfurter Land” gehéren 14
Kommunen an. Zu diesen zdhlen neben den acht Gemeinden Altenberge, Laer,
Metelen, Neuenkirchen, Nordwalde, Saerbeck, Schéppingen und Wettringen die
sechs Stadte Emsdetten, Greven, Horstmar, Ochtrup, Rheine und Steinfurt. Die
Stadt Rheine ist jedoch nicht Teil der Projektkulisse ,Steinfurter Marktland” und
wird aufgrund dessen im Zuge der Erarbeitung des integrierten Marktkonzeptes
nicht mitbetrachtet. Der SUdostrand der Region grenzt an die Stadt MiUnster,
welche mit einem groBen Wochenmarkt sowie einem Oko-Bauernmarkt bereits
gut aufgestelltist. Auch in den angrenzenden Stddten (z. B. Coesfeld, Rheine oder
Ahaus) gibt es groBe Wochenmarkte, die teilweise auch Kundschaft aus den Kom-
munen der LEADER-Region anziehen.
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Abbildung 7: Projektkulisse "Steinfurter Marktland"
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage OpenStreetMap - veroffentlicht unter ODbL.

Im Steinfurter Marktland leben 203.638 Einwohneré, wobei gemal3 aktueller Be-
volkerungsprognose bis zum Jahr 2030 eine geringfigig positive Bevolkerungs-
entwicklung von rd. 1,4 %7 zu erwarten ist. Die Bevolkerung verteilt sich dabei auf

¢ Quelle: IT.NRW (Stand: 31.12.2020).
7 Quelle: ITNRW (Ausgangsjahr der Vorausberechnung 2018).
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eine eher landlich geprdagte Siedlungsstruktur, die sich aus wenigen zentralen
Stddten sowie einigen Gemeinden mit einer Vielzahl an kleineren Ortschaften zu-
sammensetzt.

Das einzelhandelsrelevante Kaufkraftniveau in der Warengruppe Nahrungs- und
Genussmittel betrdgt im Steinfurter Marktland rd. 98,78 und liegt damit leicht un-
ter dem bundesdeutschen Durchschnitt von 100. Dabei verteilt sich die Kaufkraft
auf die Kommunen sehr unterschiedlich, was zu einer Spannweite des Kaufkraft-
niveaus von rd. 90 in der Gemeinde Schéppingen bis rd. 107 in der Gemeinde Al-
tenberge fUhrt.

Die Nahversorgung im Steinfurter Land wird im Wesentlichen durch Lebensmit-
telvollsortimenter und -discounter sichergestellt. Die kleineren Ortsteile der
Stddte und Gemeinden verfigen zumeist Uber keinen eigenen, strukturprdgenden
Lebensmittelmarkt. Das Angebot ist hier v. a. durch kleinere Lebensmittelge-
schdfte bzw. Betriebe des Lebensmittelhandwerks geprdgt, die in einem einge-
schrankten Umfang ein gewisses Nahversorgungsangebot gewdhrleisten. Diese
Betriebe stehen jedoch insb. aufgrund der Konkurrenz durch die groBen Lebens-
mittelfilialen und eines fehlenden Nachfolgers zunehmend unter einem Wettbe-
werbsdruck und sehen sich nicht selten mit einer Geschdaftsaufgabe konfrontiert.
Damit einhergehend werden Wochenmarkte fUr einen regionalen, wohnungsna-
hen Lebensmitteleinkauf umso relevanter. DarUber hinaus spielt im Steinfurter
Land die Landwirtschaft traditionell eine gro3e Rolle, was in dem hohen Anteil der
Beschdaftigten mit Bezug zur Landwirtschaft ersichtlich wird. Die Ndhe zum regi-
onalen Erzeuger sowie die Vielfalt der Produkte aus der Region legen damit einen
wesentlichen Grundstein fir eine attraktive Wochenmarktlandschaft.

4.2 DIE WOCHENMARKTE DES STEINFURTER LANDES

Im Projektgebiet des Steinfurter Marktlands bestehen zum Erhebungszeitraum
13 Wochenmadrkte, die sich auf elf Kommmunen verteilen. Lediglich die Kleinstadt
Horstmar und die Gemeinde Schéppingen verfigen Uber keinen Wochenmarkt. Es
wird ersichtlich, dass die Wochenmarkte unterschiedliche MarktgréBen aufwei-
sen, woraus sich Wochenmarktklassifizierungen ergeben (s. Abbildung 8).

Kleinstwochenmarkte sind in den Kommunen Laer, Metelen, Steinfurt-Borghorst
und Wettringen verortet. Diese weisen lediglich einen bis funf Marktstédnde auf
und kénnen damit ein gewisses Mindestangebot eines Wochenmarktes nicht ab-
decken. Auf kleinen Wochenmadrkten, so wie sie in Altenberge, Greven-Reckenfeld,
Neuenkirchen, Nordwalde und Saerbeck bestehen, ist das Mindestangebot eines
Wochenmarktes weitestgehend durch jeweils einen Marktstand abgedeckt. Je-
doch kénnen aufgrund der Sortimentsstruktur auch die kleinen Wochenmarkten
AngebotslUcken aufweisen. DariUber hinaus sind im Steinfurter Marktland noch
vier mittlere bis groBe Wochenmarkte in Emsdetten, Greven, Ochtrup und Stein-
furt-Burgsteinfurt lokalisiert, wobei die Anzahl der Marktstdnde an den stdrker
frequentierten Markttagen am Freitag oder Samstag als Grundlage zur Einord-
nung verwendet wurden. Dieser Typ Wochenmarkt stellt ein breites Warenange-
bot bereit, sodass die Marktbesucher innerhalb eines Warensortiments zwischen
mehreren Marktstdnden wdhlen kénnen.

& Quelle: IfH 2021.
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Grundsdatzlich ist jedoch anzumerken, dass die erfolgte Einordnung auf einer
Stichtagserhebung basiert. Aus saisonalen, wetter- oder urlaubsbedingten Grin-
den ist die Anzahl der Handler und damit auch das angebotene Warensortiment
schwankend. Ebenso kann die Corona-Pandemie Auswirkungen auf die Standan-
zahl genommen haben.
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Abbildung 8: Wochenmdrkte im Steinfurter Marktland
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Bestandserhebung 03/2021.

4.3 BEFRAGUNGSERGEBNISSE FUR DIE GESAMTREGION

Im Zuge der Erstellung eines Wochenmarktkonzeptes wurden sowohl Beschicker
als auch Kunden und Besucher zu dem Thema Wochenmdrkte im Steinfurter
Marktland befragt. Nachfolgend werden die wesentlichen Erkenntnisse der Be-
fragungen zundchst der Marktbeschicker und anschlieBend der BUrger darge-
stellt.

4.3.1 Wesentliche Befragungsergebnisse Marktbeschicker

Um die Situation im Steinfurter Marktland aus Sicht der Markthéandler zu erfas-
sen, wurde eine Befragung der Wochenmarktbeschicker durchgefUhrt. Neben
Fragen zu den angebotenen Waren, dem Kundenaufkommen und den Entwick-
lungen auf dem Wochenmarkt, wurden die Marktbeschicker auch zu ihren Win-
schen und Ideen zur Weiterentwicklung des jeweiligen Wochenmarkts befragt.

An der Marktbeschicker-Befragung nahmen 33 Markthdandler teil. Dabei handelt
es sich nicht nur um Beschicker aus dem Kreis Steinfurt, sondern in einem geringen
Umfang auch um Marktbeschicker aus den Kreisen Borken, Coesfeld, Emsland so-
wie aus der Grafschaft Bentheim. Festzustellen ist, dass die teilnehmenden Wo-
chenmarktbeschicker v. a. auf die gréBeren Wochenmdrkte der Region Bezug ge-
nommen haben bzw. diese bewertet haben. Zwei Drittel der Teilnehmenden zdh-
len zu den Beschickern der Wochenmdarkte in Emsdetten, Ochtrup und Steinfurt-
Burgsteinfurt (s. Abbildung 9).
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Abbildung 9: Beteiligung der Marktbeschicker
Quelle: Darstellung: Stadt + Handel; Daten: Marktbeschickerbefragung Stadt + Handel 03/2021; n = 33.

Mit 58 % sind mehr als die Halfte der Handler bereits seit Gber 20 Jahren auf den
Wochenmarkten im Steinfurter Marktland tatig und verfigen damit Uber lang-
jahrige Erfahrungen im Marktwesen der Region. Knapp je ein Drittel der Befrag-
ten bietet hauptsdchlich die Sortimente Obst/GemUse und Fleischwaren an. An-
teilsmdaBig nachgeordnet nahmen Marktbeschicker mit den Hauptsortimenten
Brot und Backwaren, Kase/Eier/weitere Milchprodukte, Fisch/Meeresfrichte so-
wie Blumen/Pflanzen an der Befragung teil. Dabei bietet die Mehrheit der Teil-
nehmenden sowohl selbsterzeugte als auch nicht selbst-erzeugte Produkte an.
Rund 20 % der Teilnehmenden gaben zusatzlich an, ausschlie3lich Erzeuger von
der ihnen verkauften Produkte zu sein. Die Befragung zeigt auch, dass die Markt-
beschicker mit den derzeit gewdhlten Markttagen weitestgehend zufrieden sind.

Die Mehrheit der

teilnehmenden Drei Viertel der
Marktbeschicker besitzt Marktbeschicker
eine langjéhriger stammen aus dem Kreis

Wochenmarkttradition. Steinfurt.

Die Mehrheit der

Fast alle teilnehmenden Teilnehmenden bietet
Marktbeschicker erachten sowohl selbsterzeugte als
die aktuellen Markttage auch nicht-selbsterzeugte
als sinnvoll. Produkte an

Abbildung 10: Eigenschaften und Einschétzungen der Marktbeschicker
Quelle: Darstellung: Stadt + Handel; Daten: Marktbeschickerbefragung Stadt + Handel 03/2021; n = 33.
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An den Marktstdnden kauft Uberwiegend eine dltere Kundschaft ein, da diese
meist die Moglichkeit hat, die vormittags stattfindenden Mdarkte an Arbeitstagen
wahrzunehmen. DarUber hinaus besteht der GroBteil der Kundschaft aus Stamm-
kunden, die regelmdf3ig und bereits Uber einen Idngeren Zeitraum bei ihren Markt-
handler einkaufen. 65 % der Marktbeschicker berichteten, dass mehr als drei Vier-
tel der Besucher Stammkunden sind, wdhrend die Ubrigen Beschicker aussagten,
dass ihre Stammkundschaft zwischen 50- 75 % ausmacht. Uber die Halfte der
Handler gab zudem an, dass die Kundschaft pro Tag zwischen 100 und 200 Besu-
chern betrdgt, wahrend rd. ein Viertel der Teilnehmenden feststellte, dass zwi-
schen 50 und 100 Besucher ihren Marktstand aufsuchen.

Die Mehrheit der
teilnehmenden

Marktbeschicker zdhlt pro

Die dltere Kundschaft Markttag etwa 100 bis
tatigt Uberwiegend 200 Kunden.

ihren Einkauf an den

Marktstdnden

Ein Grof3teil der Kunden
sind Stammkunden.

Abbildung 11: Kundenaufkommen und -struktur
Quelle: Darstellung: Stadt + Handel; Daten: Marktbeschickerbefragung Stadt + Handel 03/2021; n = 33.

Wdahrend der Corona-Pandemie hat der bereits in den Vorjahren sich abzeich-
nende leichte positive Trend auf den Wochenmadrkten an Dynamik gewonnen. So
gaben rd. drei Viertel der teilnehmenden Marktbeschicker an, bereits in den letz-
ten drei Jahren vor der Corona-Pandemie steigende Umsdtze verbucht zu haben,
welche sich im Zuge der Corona-Pandemie nochmals deutlich erh6ht haben. Da-
bei ist festzuhalten, dass das Kundenaufkommen in allen Altersgruppen bereits
vor der Corona-Pandemie, jedoch verstdrkt auch seit der Pandemie gestiegen ist
und sich die Stammkundschaft mit der Corona-Pandemie deutlich vergréBert hat.
Gleichzeitig ist von den teilnehmenden Marktbeschickern jedoch auch ein Rick-
gang der Warenvielfalt sowie des gastronomischen Angebots beobachtet wor-
den, welcher im Zuge der Corona-Pandemie intensiviert wurde. Diese Entwicklung
ist u. a. maBgeblich auf die zwischenzeitlichen und wdhrend des Befragungszeit-
raum geltenden Regelungen in der Coronaschutzverordnung zurUckzufUhren.
Diese besagten, dass gastronomische Angebote sowie Marktstdnde mit Waren
abseits des kurzfristigen Bedarfsbereichs, wie z. B. Textilien, nicht auf dem Wo-
chenmarkt ihre Waren anbieten durften. Diese MalBnahme zeigt sich auch in der
angegebenen negativen Umsatzentwicklung der entsprechenden Marktbeschi-
cker mit Non-Food-Angeboten (s. Abbildung 12).
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... vor Corona

= mehr als -10 %

® -3 % bis -10 %

= gleich geblieben

= bis +3 %

= +3 % bis +10 %

s mehr als +10 %

Abbildung 12: Umsatzveréinderung vor und seit der Corona-Pandemie
Quelle: Darstellung: Stadt + Handel; Daten: Marktbeschickerbefragung Stadt + Handel 03/2021; n = 33.

... seit Corona

Im Zuge der Teilnahme der Befragung hatten die Marktbeschicker die Moglichkeit,
unterschiedliche Aspekte auf dem Wochenmarkt anhand von Schulnoten zu be-

werten. Insgesamt ist zu erkennen, dass die Wochenmdrkte der Region Uberwie-
gend gut bewertet wurden. Eher unterdurchschnittlich bewertet wurden die As-

pekte gastronomisches Angebot, die Bewerbung des Wochenmarktes sowie die
Ausstattung des Marktplatzes (insbesondere Sanitdranlagen). Hier besteht folg-
lich Handlungsbedarf. Uberdurchschnittlich bewertet wurden die Punkte Stand-
ort innerhalb der Stadt/Gemeinde, die Erreichbarkeit des eigenen Marktstandes
sowie die Zusammenarbeit mit den kommunalen Verantwortlichen (s. Abbildung

13).

Standort des Marktes innerhalb der Stadt/Gemeinde
Erreichbarkeit der eigenen Marktstandflache

Gestaltung der Verkaufssténde

Anzahl der Stande auf dem gesamten Markt

Ausstattung des Platzes

Anordnung der Stdnde

Marktatmosphére/Ambiente/ Aufenthaltsqualitét
Parkplatzangebot fr Marktbeschicker

Parkplatzangebot fur Kunden

Erreichbarkeit mit 6ffentlichem Nahverkehr

Gastronomisches Angebot auf dem Markt

Zufriedenheit und Zusammenarbeit mit umliegenden Nutzungen
Bewerbung des Wochenmarktes

Flexibilitat beim Auf- und Abbau

Abstellmoglichkeiten fUr Zugwagen, KUhlwagen oder privates Pkw
Stand-/Marktgebuhren

Zusammenarbeit mit kommunalen Verantwortlichen

M sehr gut

Hgut

43 %

32 %

21 %

23 %

15 % 27 %

23 %

19 %

20 %

15 %

12 %

28 %

8 %

38 %

13 %

13 %

23 %

39 %

20 %

Abbildung 13: Bewertung der Wochenmérkte seitens der Marktbeschicker
Quelle: Darstellung: Stadt + Handel; Daten: Marktbeschickerbefragung Stadt + Handel 03/2021; n = 28.

M befriedigend

57 %

63 %

27 %

27 %

23 %

42 %
46 %
52 %
46 %
53 %
36 %
58 %
17 %
71 %
54 %

42 %

40 %

36 %

60 %

M gussreichend

54 %

12 %

7% |

8 %

15 %

19 %

27 %

16 %

27 %

18 %

12 %

23 %

8 %

8 %

12 %

12 %

2% 6%

17 %

ARG 21 %

13 %

27 %

14 %

80 %

24 %

8 %

8 %

17 %

8 %

7 %

100 %

B mangelhaft

Die Befragung der Marktbeschicker des Steinfurter Marktlandes bestdtigt die in
Kapitel 3.2.1 dargestellten Herausforderungen (s. Abbildung 14). Demnach stellt
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die grof3te Herausforderungen die Akquise von Verkaufspersonal fir die Markt-
stdnde dar. DarUber hinaus bedingt die zunehmende Expansion und qualitative
Weiterentwicklung der Lebensmittelmarkte eine wachsende Konkurrenz fUr die
Wochenmdrkte und auch die die Suche nach einem Nachfolger bei geplanter Ge-
schaftsaufgabe stellt ein fir mehr als die Halfte der teilnehmenden Befragten

eine Herausforderung dar.

Zunehmende
Expansion/Konkurrenz von 66 % 34 % ?O:hii K AY
Lebensmittelmdrkten o
Arbeitszeiten der Kunden
entsprechen nicht den n=26
Offiungszeiten des B 5 (ohne k. A)
Wochenmarktes
.. A n=28
Ricklaufiges % % 86 % (ohne k. A.)
Kundenaufkommen
Schwierig, Verkauf | n=28
chwierig, Verkaufspersona 79% n .
(Geplante) n=27
Geschéaftsaufgabe/fehlende 59 % 41 % (ohne k. A)
Nachfolger
0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
B Stimme ich zu B Stimme ich nicht zu

Abbildung 14: Herausforderungen fir das Betreiben eines Marktstandes
Quelle: Darstellung: Stadt + Handel; Daten: Marktbeschickerbefragung Stadt + Handel 03/2021.

Diese genannten Herausforderungen kdnnen mitunter ein Grund sein, weshalb
nahezu die Hdalfte der teilnehmenden Marktbeschicker kein Interesse hat bzw.
Uber keine Kapazitdten verfigt, einen weiteren Wochenmarkt zu beschicken.
Dennoch wird aus der Befragung ersichtlich, dass insbesondere am Dienstag und
nachgeordnet am Donnerstag Kapazitdten bzw. Interesse seitens einiger Markt-
beschicker besteht, auf einem weiteren Wochenmarkt ihre Produkte anzubieten.
Dieses Erkenntnis kann bei der Weiterentwicklung des Marktwesens der Region in
Bezug auf die Etablierung neuer Markte Bericksichtigung finden.
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Il Montag

Dienstag

B Mittwoch
Donnerstag

B kein Interesse

B keine Kapazitst

Abbildung 15: Interesse bzw. Kapazit&ten fir die Beschickung weiterer Mdrkte
Quelle: Darstellung: Stadt + Handel; Daten: Burgerbefragung Stadt + Handel 03/2021; n = 45.

Als Anregungen und Winsche zur Weiterentwicklung der Wochenmadrkte seitens
der teilnehmenden Marktbeschicker wurden insbesondere mehr Marktstdnde und
mehr Vielfalt auf den Markten genannt, wobei gezielt mehr Qualitdt und Frische
angeregt wurde. Somit werden die Markte belebter und es wird eine attraktive
Einkaufsatmosphdre geschaffen, die sich positiv auf die einzelnen Marktstdnde
auswirkt. GewUnscht werden darUber hinaus u. a. auch kommunikationsstarke
Marktmeister sowie ein besseres Marketing durch die Kommmunen.

Héndlerideen unterstiitzen

Mehr Werbung durch Stadt

Kommunikationsstarke Marktmeister Parkméglichkeiten verbessern

mehr Stdnde und Vielfalt

Mehr Qualitat und Frische
Online Angebote/Abholstation

Erlebnistag mit Vorstellung regionaler Dienstleister

Abbildung 16: Anregungen und Wiinsche der Marktbeschicker
Quelle: Darstellung: Stadt + Handel; Daten: Marktbeschickerbefragung Stadt + Handel 03/2021; n = 33.
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Key-Facts

Die teilnehmenden Wochenmarktbeschicker nehmen vor allem auf die gréBeren
Wochenmarkte Bezug bzw. bewerten diese. Dabei gaben Sie an, bereits vor der
Corona-Pandemie steigende Umsdtze verzeichnet zu haben, welche sich im Zuge
der Pandemie nochmals erhéht haben. Gleichzeitig ist das Kundenaufkommen
(ebenso verstadrkt im Zeitraum der Corona-Pandemie) in allen Altersgruppen ge-
stiegen.

Insgesamt kann festgehalten werden, dass die teilnehmenden Marktbeschicker
die Wochenmarkte im Steinfurter Marktland Uberwiegend gut bewertet haben.
Handlungsbedarf ist jedoch in Bezug auf das gastronomische Angebote, die Be-
werbung der Wochenmdrkte sowie die Ausstattung des Marktplatzes (hier insb.
Sanitdranlagen) festzustellen. Des Weiteren zeigt sich, dass die Akquise von Ver-
kaufspersonal auf Mdarkten und die Suche nach einem Nachfolger das Marktwe-
sen im Steinfurter Land vor eine Herausforderung stellt.

4.3.2 Befragungsergebnisse der Bevélkerungsbefragung

Die Befragung der Bevolkerung des Steinfurter Marktlandes wurde im Mai 2021
aufgrund der Corona-Pandemie online durchgefUhrt. Insgesamt haben 1.684 Per-
sonen an der Befragung teilgenommen, wobei 1.397 komplett ausgefillte Frage-
bdgen eingegangen sind. Die Teilnehmenden haben Fragen zu ihrem Einkaufsver-
halten beantwortet und dabei ihre Einschdtzung zu den Markttagen und -zeiten
abgegeben. Des Weiteren wurde nach unterschiedlichen Bewertungsaspekten
des Marktes sowie nach Winschen und Anregungen gefragt.

Die untenstehende Abbildung 17 zeigt die Altersstruktur der teilnehmenden Bir-
ger. Es zeigt sich, dass alle Altersgruppen vertreten sind, wobei die Altersgruppen
unter 20 Jahren sowie Personen Uber 71 Jahre eher seltener an der Befragung
teilnahmen. Hinsichtlich der Soziodemografie der Teilnehmenden ist zusatzlich
festzustellen, dass knapp drei Viertel der Befragten weiblich sind und dass die Be-
fragten weitestgehend im Kreis Steinfurt wohnhaft sind.
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éﬂl

= 20 und jonger
= 21-30 Jahre

= 31-40 Jahre
41-50 Jahre
51-60 Jahre
= 61-70 Jahre

= 77und dlter

Abbildung 17: Altersstruktur der teilnehmenden Bevdlkerung
Quelle: Darstellung: Stadt + Handel; Daten: Burgerbefragung Stadt + Handel 05/2021; n = 1.280.

Dabei kann zwischen Ist-Kunden und potenziellen Kunden unterschieden werden
(s. Tabelle 1.

Tabelle 1: Ist- Kunden und Potenzielle Kunden der Befragung

Ist-Kunden

Potenzielle Kunden

= besuchen den Wochenmarkt mindestens einmal in der

Woche bzw. einmal im Monat

= sind Uberwiegend weiblich (rd. 72 %)

= sind im Vergleich zur Gesamtheit der Befragten dlter

(Durchschnittsalter 48 Jahre)

= sind Uberwiegend berufstatig (rd. 80 %)

besuchen keinen Wochenmarkt bzw. diesen nur alle drei

Monate oder seltener

sind im Vergleich zur Gesamtheit der Befragten junger
(Durchschnittsalter 40 Jahre)

sind Uberwiegend berufstatig (rd. 83 %)

kommen nahezu alle aus dem Kreis Steinfurt und hier v. a.

= kommen mafBgeblich aus dem Kreis Steinfurt (rd. 86 %) aus den groBeren Kommunen (Steinfurt & Ochtrup) so-

und hier insbesondere aus den gréBeren Stadten wie aus den Kommunen mit keinem bzw. einem sehr klei-

nen Wochenmarkt (v. a. Metelen, Horstmar, Laer)

= nennen insb. fehlende Zeit, unattraktive Marktzeiten so-
wie nachgeordnet kein ansprechendes Warenangebot als

Grinde fur keinen bzw. einen seltenen Besuch
= insbesondere teilnehmende Berufstdtige winschen sich

arbeitnehmerfreundliche Markttage und -zeiten

= v. a. die mittlere Altersklasse (30 bis 40 Jahre) winscht
sich ein ansprechenderes Warenangebot; hierzu zdhlen
eine gréBere Auswahl an Standen (insb. auf Kleinstwo-
chenmdrkten), mehr Regionalitat und Bioprodukte

Quelle: Darstellung: Stadt + Handel; Daten: Burgerbefragung Stadt + Handel 05/2021; n = 1.280.

Die Abbildung 18 zeigt, zu welchen Anteilen die Wochenmarkte des Steinfurter
Marktlandes durch die Teilnehmenden der Befragung am ehesten besucht und da-
mit im Zuge der Befragung bewertet wurden. Zu erkennen ist, dass gerade die
gréBeren Wochenmarkte von vielen Teilnehmenden besucht werden, wé&hrend
Neuenkirchen, Wettringen, Altenberge und Greven-Reckenfeld von weniger als 4%
der Befragten aufgesucht werden. Die gréBeren Wochenmarkte in Emsdetten,
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Burgsteinfurt, Ochtrup und Greven wurden am hdufigsten besucht respektive be-
wertet. Des Weiteren wird deutlich, dass ein vergleichsweise hoher Anteil der Teil-
nehmenden den Wochenmarkt in der Gemeinde Metelen bewertet hat.

Wochenmarkt Steinfurt - Burgsteinfurt
Wochenmarkt Metelen

Wochenmarkt Ochtrup

Wochenmarkt Emsdetten

Wochenmarkt Greven

h Wochenmarkt Steinfurt-Borghorst
Wochenmarkt Nordwalde
B Wochenmarkt Saerbeck
[ | Wochenmarkt Laer
Wochenmarkt Neuenkirchen
Wochenmarkt Wettringen

Wochenmarkt Altenberge

Wochenmarkt Greven-Reckenfeld
B (ch besuche keinen Wochenmarkt.

Abbildung 18: Besuchte und bewertete Wochenmdrkte
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Haushaltsbefragung Stadt + Handel 05/20271; n= 1.684.

Insgesamt gaben 8 % der Teilnehmenden an, keinen Wochenmarkt zu besuchen.
Somit besuchen 92 % der Befragten einen Wochenmarkt im Steinfurter Markt-
land, wobei die Teilnehmenden angaben, insbesondere die Wochenmdrkte in den
gréBeren Kommunen aufzusuchen. Dieses Ergebnis Idsst sich auf die héhere Ein-
wohnerzahl der entsprechenden Kommunen und den damit verbunden hdheren
absoluten Anzahl an Befragten in den Kommunen zurUckzufUhren. Dabei besucht
circa jeweils ein Drittel der Wochenmarktbesucher den Wochenmarkt mindestens
einmal die Woche bzw. mindestens einmal im Monat. Ein weiteres Drittel sucht
hingegen den Wochenmarkt deutlich seltener auf. Hinsichtlich des Einkaufsver-
haltens lasst sich festhalten, dass Uber ein Drittel der Befragten die Wochen-
mdrkte seit Uber 10 Jahren besuchen. DarUber hinaus wird ersichtlich, dass rd.
41 % der Teilnehmenden die Wochenmadrkte erst seit maximal fUnf Jahren besu-
chen und demnach ein gewisser Anteil an ,jingeren” Wochenmarktbesuchern auf
den Madarkten der Region vertreten ist. Wie bereits denAuswertungen der Markt-
beschickerbefragung zu entnehmen ist, zeigt sich auch beziglich der Birgerbe-
fragung, dass sich die Besuchshdufigkeit der Befragten erhéht hat. So gab rd. ein
Viertel der teilnehmenden Personen an, auf ihrem Wochenmarkt sowohl bereits
vor der Corona-Pandemie sowie seit der Corona-Pandemie nochmals hdufiger
einzukaufen. Ausschlaggebend fUr einen Einkauf auf dem Wochenmarkt sind da-
bei maBgeblich die Frische und Qualitdt sowie die Regionalitédt der Produkte (s.
auch Abbildung 20). Bei einem Ublichen Einkauf auf dem Wochenmarkt, der meist
zwischen 10 - 12 Uhr stattfindet, wird seitens der Befragten v. a. Obst und Ge-
mUse erstanden. Dabei sind in Bezug auf die Hauptbesuchszeiten kaum alters-
gruppenspezifische Unterschiede zu erkennen. Die Befragten kommen gréBten-
teils zu Ful3 oder mit dem Fahrrad zum Marktstandort; lediglich 29 % gaben an,
den Wochenmarkt in der Regel mit dem Auto aufzusuchen.
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Die Hauptbesuchszeit ist
zwischen 10 und 12 Uhr.

Fast die Halfte der
Teilnehmenden kommti. d. R.
zu FuB zum Wochenmarkt.

Teilnehmende sind

Uberwiegend regelméBige
und langjdhriger Besucher

der Wochenmaérkte.

Ein Viertel der Befragten
besucht den

Wochenmarkt in den
- letzten Jahren hdufiger.

Qualitdt und Regionalitét
sind Besuchsgrinde fir den

Wochenmarkt.

Insbesondere Frische, ] Bei einem Ublichen

Marktbesuch wird v. a. Obst
& Gemiise erstanden.

Abbildung 19: Einkaufsverhalten der teilnehmenden Bevélkerung
Quelle: Darstellung: Stadt + Handel; Daten: Marktbeschickerbefragung Stadt + Handel 05/2021.

Die nachstehende Abbildung 20 zeigt, aus welchen Grinden die Befragten auf
dem Wochenmarkt einkaufen. Die Hauptgrinde dafir sind neben der Frische und
Qualitdt die Regionalitédt der Produkte. Aber auch die Unterstitzung der lokalen
Handler durch einen Einkauf spielt bei den Befragten eine Rolle. Des Weiteren sind

nachrangig das unverpackte Einkaufen, die Waren von Selbsterzeugern und die

Marktatmosphdre relevant fUr den Besuch der Wochenmarkte. Alle weiteren As-

pekte nehmen eine untergeordnete Rolle ein.

Frische/Qualitat der Produkte
Regionalitat der Produkte
UnterstUtzung der lokalen Handler
Unverpackt einkaufen

Waren vom Selbsterzeuger
Marktatmosphdre

Saisonalitat

Stammhdandler

Bioprodukte

Treffpunkt mit Freunden/Bekannten etc.
Servicequalitat

Angebotsvielfalt
Gastronomisches Angebot

Sonstiges

15%
14%
11%
10%
10%
9
8%
7%
6%
3%
3%
3%

0 % 2% 4% 6% 8 % 10 %

Abbildung 20: Griinde fUr den Einkauf auf dem Wochenmarkt

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Haushaltsbefragung Stadt + Handel 05/2021; n= 968 (Mehrfachantworten méglich).

12 %

L
- o
™
o
™

14 %

16 %

Auf die Frage, warum die Befragten einen Wochenmarkt nicht bzw. selten aufsu-
chen, wurden v. a. die Marktzeiten genannt, die insb. fUr Berufstdtige unter der
Woche wenig attraktiv bzw. nicht realisierbar sind. Dies betrifft insbesondere die
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Wochenmarkte in Metelen, Ochtrup und Burgsteinfurt. Nachgeordnet wurde wei-
terhin das fehlende ansprechende Warenangebot genannt (s. Abbildung 21).

keine Zeit wdhrend der Marktzeiten 27%
unattraktive Marktzeiten AV
kein ansprechendes Warenangebot 18%
nicht immer alle Handler vor Ort
unattraktive Markttage 7%
Preise zu hoch 4%

Marktbesuch zu aufwendig 3%

mangelnde Parkmaglichkeiten 3%
kein Wochenmarkt in Umgebung bekannt
schlechte Erreichbarkeit

kein Interesse an Wochenmarkten

Icg
X

Sonstiges 6%

0% 5% 10 % 15 % 20 % 25% 30 %

Abbildung 21: Grinde fUr den Nicht-Besuch
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Haushaltsbefragung Stadt + Handel 05/2021; n= 1.052; Mehrfachnennungen méglich.

Wie bereits in der vorherigen Abbildung zu erkennen war, ist der Hauptgrund fur
einen ,Nicht-Besuch" die Marktzeit. Da jedoch die meisten Teilnehmenden bereits
langjdhrige Kunden des Wochenmarktes sind, gaben 81 % an, dass sie mit den
Marktzeiten zufrieden sind. Die teilnehmenden Besucher der Wochenmadrkte, die
unzufrieden mit den derzeitgen Marktzeiten sind, bevorzugen Uberwiegend einen
Wochenmarkt, der nachmittags stattfindet (s. Abbildung 22). Eine noch gréBere
Zufriedenheit herrscht hinsichtlich der Markttage, die 91 % der Teilnehmenden als
positiv bewerteten. Die bevorzugten Markttage der Befragten, die nicht den
derzeitigen Markttagen nicht zufrieden sind, sind der Samstag sowie
nachgeordnet der Freitag.

Zufriedenheit mit den aktuellen bevorzugte Marktzeiten bei Unzufriedenheit mit den
Marktzeiten aktuellen Zeiten

nachmittags (15 - 17 Uhr) 48%
mittags (12 - 14 Uhr) 26%
abends (18 - 21 Uhr) 16%
= nein

morgens/vormittags (7 - 11Uhr) 9%

0% 10 % 20% 30% 40 % 50% 60 %

Abbildung 22: Zufriedenheit mit den Marktzeiten und bevorzugte Marktzeiten
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Haushaltsbefragung Stadt + Handel 05/2021; n= 980 bzw. 268.

Im Zuge der Bevdlkerungsbefragung konnten die Teilnehmenden darUber Aus-
kunft geben, ob sie bestimmte Angebote und Produkte auf ihrem Wochenmarkt
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vermissen und welche diese sind. Die Befragungsauswertung ergab, dass knapp
die Halfte der befragten Wochenmarktbesucher gewisse Angebote und Produkte
vermissen, wobei die Sortimentsbereiche Kase/weitere Milchprodukte sowie Spe-
zialitdten/Feinkost vergleichsweise hdufig von den Befragten auf den Wochen-
mdrkten vermisst werden (s. Abbildung 23). Weiterhin gaben die Befragten in ei-
ner freien Antwortmoglichkeit an, biologisch produzierte, frische, regionale und
vegane Produkte sowie Antipasti und ein gastronomisches Angebot zu vermissen.

Obst & GemUse 23 % 18 % 17 % 42 %
Fleischwaren 13 % 16 % 48 %
Kase/weitere Milchprodukte 31 %

Eier NONVAZ 17 %

Fisch/Meeresfrichte 14 % 12 % 19 %
Brot/Backwaren 18 % 26 %
Blumen/Pflanzen 16 % 15 %
Spezialitdten/Feinkost 31 % 32 % 16 % 22 %
Imbiss/gastronomische Angebote 21 % 25 % 23 % 31 %
Sonstige Nahrungs- und Genussmittel 18 % 29 % 28 % 26 %
Bekleidung/Textilien/Lederwaren |[AZNWEZN 177 74 %
Spielwaren/Basteln/Hobby/Musikinstrumente |[NIORZRN N 5 7/ 69 %
Haushaltswaren MN% 9% 20 % 60 %
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Himmer B haufig W selten Hnie

Abbildung 23: Vermisste Angebote und Produkte
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Haushaltsbefragung Stadt + Handel 05/2021; n= 417 (Mehrfachantworten moglich)

Die Bewertung der BiUrger fur die unterschiedlichen Aspekte des Marktes dhnelt
der der Marktbeschicker. Unterdurchschnittlich wurden hier die Aspekte gastro-
nomisches Angebot, die Angebotsvielfalt, das Angebot von Bio-Produkten sowie
die Erreichbarkeit mit dem Bus oder der Bahn bewertet. Deutlich positiver werden
von den Befragten die Erreichbarkeit zu Fuf3 bzw. mit dem Fahrrad, die Freund-
lichkeit und Beratungsqualitat der Handler sowie die Warenqualitdt des Angebots
wahrgenommen (s. Abbildung 24). Insgesamt ist festzustellen, dass die Wochen-
madrkte im Steinfurter Marktland Uberwiegend gute Bewertungen durch die Be-
volkerung erhalten haben.
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Angebotsvielfalt 12 % 41 % 23 % 11 % 13 %

Warenqualitét 36 % 56 % 6% |
Warenprdsentation 24 % 58 % 16 %
Preis-/Leistungsqualitat 9% 66 % 21 %
Angebot regionaler Produkte 17 % 48 % 20 %
Angebot von Bio-Produkten 8 % 43 % 26 % 1 % 13 %
Serviceangebote 13 % 52 % 23 % 8% |4 %
Gastronomische Angebote 22 % 29 % 20 % 26 %
Sauberkeit/Ordnung 11 % .
Méglichkeiten zum Verweilen/Ausstattung 8 %
Atmosphére/Aufenthaltsqualitét 8% |5%
Erscheinungsbild/Marktgestaltung 13 % 5%
Freundlichkeit und Beratungsqualitat 5% I
Beschaffenheit des Marktplatzes 22 % 6 %
Erreichbarkeit mit dem Pkw 17 %
Erreichbarkeit mit Bus und/oder Bahn 15 % 18 %
Erreichbarkeit zu FuB/mit dem Fahrrad 31%
Parkplatzangebot for Kunden 4l % 23 % 10 % 4%
Abstellméglichkeiten fur Fahrrader 43 % 23 % 6% 5%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
W sehr gut Hgut H befriedigend M qussreichend m mangelhaft

Abbildung 24: Bewertung der Wochenmarkte durch die Bevélkerung
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Haushaltsbefragung Stadt + Handel 05/2021; n= 895 (Mehrfachantworten méglich)

Da sich Marktevents in der Bevdlkerung einer wachsenden Beliebtheit erfreuen (s.
Kapitel 3.2.2) wurden die Teilnehmenden zudem befragt, ob sie bereits entspre-
chende Marktformate besuchen oder Interesse besteht, diese zu besuchen. Da le-
diglich 6 % der Befragten angab, kein Interesse zu haben bzw. diese Events nicht
zu besuchen, ist davon auszugehen, das besondere Marktereignisse im Steinfurter
Marktland Uber ein gewisses Nachfragepotenzial verfigen. Das Interesse an al-
ternativen Marktformen ist dabei insbesondere in den gréBeren Stddten (Stein-
furt, Emsdetten, Greven und Ochtrup) vorhanden, was jedoch mitunter auf das
hohere Bevélkerungsaufkommen in den Kommunen zurickzufihren ist.
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m Ja, besuche ich
schon.

m Ja, wirde ich
besuchen.

= Nein.

Abbildung 25: Besuch besonderer Marktformen
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Online-Haushaltsbefragung Stadt + Handel 05/2021; n= 852.

Ebenso wie die Marktbeschicker hatten die Birger am Ende der Befragung die
Moglichkeit, Winsche und Anregungen zu dulBern, wobei das Thema gréBere
Warenvielfalt den meist genannten Wunsch darstellt. DarUber hinaus regt die
teilnehmende Bevolkerung ldngere Offnungszeiten, mehr Auswahl und mehr
Sitzgelegenheiten mit ansprechender Gestaltung und Aufenthaltqualitdt an.
Auch das Thema Gastronomie wurde im Zuge dessen oftmals betont. Weitere
Anregungen und Winsche sind der nachfolgenden Abbildung 26 zu entnehmen.

mehr Platz vegetarische Produkte

mehr Auswahl ldngere Offnungszeiten

Wochenmarkt in Horstmar

Warenvielfalt

Wochenmarkt in Schéppingen

Gastronomie Sitzgelegenheiten

Abstellmdglichkeiten fOr Fahrrader Ubersichtsplan aller Handler

Kartenzahlung

Bio-Produkte

Abbildung 26: Wiinsche und Ideen der teilnehmenden Bevélkerung
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Daten: Haushaltsbefragung Stadt + Handel 05/2021; n= 377
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Keyfacts

Ahnlich wie die Marktbeschicker bewerteten die teilnehmenden Birger das Markt-
wesen im Steinfurter Land Uberwiegend positiv. Vor allem die Erreichbarkeit des
jeweiligen Marktes zu FuB bzw. mit dem Fahrrad, die Freundlichkeit und Bera-
tungsqualitat der Hdandler sowie die angebotene Warenqualitdt wurden Uber-
durchschnittlich bewertet.

Die Befragung hat jedoch auch einen gewissen Handlungsbedarf aufgezeigt. So
wurde das gastronomische Angebot sowie die Erreichbarkeit des Marktes via
OPNV als verbesserungswirdig eingestuft. Weiter gab knapp die Halfte der Be-
fragten an, gewisse Angebote und Produkte zu vermissen. Dabei handelt es sich
insbesondere um Kéase/weitere Milchprodukte sowie Spezialitdten/Feinkost.
Aber auch biologisch produzierte, regionale und vegane Produkte und ein gastro-
nomisches Angebot wird z. T. auf dem Wochenmarkt vermisst. DarUber hinaus
wurden als wesentliche Grinde fUr den Nicht-Besuch bzw. fUr einen seltenen Be-
such die Marktzeiten sowie nachgeordnet das fehlende ansprechende Angebot
genannt.

4.4 EINZELSTECKBRIEFE DER WOCHENMARKTE IM STEINFURTER
LAND

Nachfolgend werden die 13 Wochenmdrkte des Steinfurter Marktlandes steck-
briefartig vorgestellt, wobei neben spezifischen Kennwerten zum Wochenmarkt
auch die Rahmenbedingungen sowie die Befragungsergebnisse der jeweiligen Wo-
chenmdrkte aufgegriffen werden. Da die Erhebung der Wochenmarkte wdhrend
der Covid19-Pandemie stattgefunden hat, sind Abweichungen beziglich der Situ-
ation des Wochenmarktes auBerhalb von Pandemiezeiten maoglich. Dies betrifft
insbesondere das Angebot von GuUtern des nicht tdglichen Bedarfs sowie das
gastronomische Angebot, welches aufgrund der Bestimmungen der Corona-
schutzverordnung nur eingeschrdankt stattfinden konnte. Auch hinsichtlich der
Marktanordnungen kénnen sich Abweichungen zum ,Normalbetrieb' infolge der
Abstandsregelungen ergeben. Sofern auswertbare Aussagen im Rahmen der Be-
fragung seitens der Marktbeschicker in Bezug auf die durchschnittliche Besucher-
zahl getroffen wurden, sind diese ebenso in die entsprechenden Steckbriefe inte-
griert.

Ein wesentlicher Aspekt der Bewertungen stellt das quantitative Warenangebot
dar. Hier wird u. a. geprift, welche Sortimente auf dem jeweiligen Wochenmarkt
angeboten werden. Dieses wird ins Verhdltnis zu der GréBe des Wochenmarktes
gesetzt. Somit kann festgestellt werden, ob der Wochenmarkt ein gewisses, sei-
ner GroBe entsprechendes, Mindestangebot bereitstellen kann oder ob Angebots-
|Ucken bestehen. Das Angebot auf einem klassischen Wochenmarkt gliedert sich
in drei Sortimentsbereiche (s. Abbildung 27). Auf den kleinen Wochenmarkten
(hier Kleinstwochenmarkt und kleiner Wochenmarkt) wird idealerweise ein Ba-
sisangebot bereitgestellt, zu dem beispielsweise die Sortimente Obst & GemUse,
Brot & Backwaren sowie Eier zdhlen. Auf den mittleren bis groBen Wochenmark-
ten sollte optimalerweise neben dem Basisangebot auch ein erweitertes Angebot
gewdhrleistet werden, das sich deutlich spezialisierter und vielfdltiger darstellt.
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Esist jedoch nicht zwingend, dass dieser Wochenmarkttyp Uber eine breite Band-
breite an den erweiterten Sortimenten verfigt, da diese Warengruppen ein Wo-
chenmarktangebot vielmehr ergdnzen und interessanter gestalten sollen. Grund-
sdtzlich ist bei mittleren bis groBen Wochenmdrkten davon auszugehen, dass eine
gewisse Besuchergrundfrequenz sowie ein Nachfragepotenzial fUr die individuel-
leren Waren gegeben sind. Ferner kénnen saisonal wechselnde Angebote, z. B. sai-
sonaler Verkauf von Spargel oder Erdbeeren, die Warenvielfalt sowohl auf den
kleineren als auch auf den gréBeren Wochenmadrkten sinnvoll abrunden. Insge-
samt ist anzumerken, dass ein Wochenmarktsortiment nicht nur in Form eines
eigenen, sortimentsspezifischen Stands auftreten muss, sondern (v. a. auch auf
kleineren Wochenmarkten) durch vorhandene Randsortimente angeboten wer-

Saisonal wechselndes
Angebot

Erweitertes Angebot

den kann.

Optionale
Angebote

Spielwaren/
Basteln/Hobby
/Musik-
instrumente

Regionale
Artikel/Kunst
-handwerk

mittel bis groBBe
Wochenmdarkte

Blumen & Feinkost/ SuBigkeiten, Gewirze Bekleidung, Haushalts-
Pflanzen Spezialitdten Nisse Textilien waren

Basisangebot

Obst & Fleisch & Kéase & weitere Brot & Fisch &

Gemise Wourstwaren Milchprodukte Backwaren Meeresfriichte

kleine
Wochenmarkte

Abbildung 27: Idealtypische Angebotsausstattung von Wochenmdrkten
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

DarUber hinaus kédnnen auf einem Wochenmarkt neben dem Verkauf von Waren
auch Dienstleistungen und Gastronomie angeboten werden. Hierzu zdhlen z. B.
eine Schuhreparatur, eine Messerschleiferei und ein SchlUsselservice oder Imbiss-
stdnde. Wdhrend das Dienstleistungsangebot meist an einem hierfir eigenen
Stand prdasentiert wird, finden sich gastronomische Angebote oftmals als Rand-
sortiment zu dem Verkauf von Waren (z. B. Fischbrétchen als gastronomische Er-
gdnzung zum Verkauf von Fisch und Meeresfrichte) wieder. Dienstleistungsan-
gebote eignen sich Uberwiegend auf den gréBeren Wochenmadarkten, da hier be-
reits eine vergleichsweise hohe Kundenfrequenz gegeben ist, auf welche die
Dienstleistungsstdnde angewiesen sind. Gastronomische Angebote sind sowohl
auf kleinen Wochenmdrkten oftmals als Randsortiment als auch auf mittleren bis
groBen Wochenmarkten als Randsortiment und als eigener Wochenmarktstand
vertreten. Insgesamt ist festzuhalten, dass ein attraktives Dienstleistungs- und
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Gastronomieangebot auf dem Wochenmarkt das Angebotsvielfalt und den Nut-
zungsmix starkt, attraktiviert und wesentlich zu einer hdheren Aufenthaltsdauer
der Besucher beitragen kann.

Die nachstehenden Steckbriefe enthalten Kennziffern, welche die Rahmenbedin-
gungen fUr den jeweiligen Wochenmarkt charakterisieren und Vergleichbarkeit
der Wochenmdrkte untereinander gewdhrleisten sollen. Hierzu zdhlt zum einen
der Altenquotient. Dieser setzt die Anzahl der Personen ab 65 Jahren ins Verhdalt-
nis der Anzahl der Bevdlkerung im erwerbsfdhigen Alter (zwischen 20 und 65 Jah-
ren) und stellt damit die Relation zwischen jiungerer und dlterer Bevdlkerung dar.
Dabei spricht ein héherer Altenquotient fUr eine tendenziell dltere Bevdlkerung,
wdhrend ein niedriger Altenquotient auf eine vergleichsweise jUngere Bevélkerung
in der Kommmune hindeutet.

In den Steckbriefen enthalten sind zudem zwei Kennziffern zur Kaufkraftausstat-
tung. Die Kaufkraft Nahrungs- und Genussmittel je Einwohner in Euro besagt, wie
viel Euro pro Jahr ein Einwohner des jeweiligen Gebietes fUr den Sortimentsbe-
reich Nahrungs- und Genussmittel ausgibt. Das Kaufkraftniveau vergleicht dabei
die absolute Kaufkraft je Einwohner in einem Gebiet mit der bundesweit durch-
schnittlichen Kaufkraft je Einwohner. Ein Wert UGber 100 stellt damit eine im bun-
desdeutschen Vergleich Uberdurchschnittliche Kaufkraftausstattung dar, wdah-
rend ein Wert unter 100 fir einen im Bundesdurchschnitt als unterdurchschnitt-
lich zu bezeichnen ist. Das Kaufkraftniveau im Steinfurter Marktland betragt
rd. 98,7 und ist somit leicht unterdurchschnittlich. Zur besseren Vergleichbarkeit
der Kaufkraftausstattung der einzelnen Kommunen der Region umfasst dieser
Teil des Steckbriefs eine Pfeildarstellung, die die jeweilige kommunale Kaufkraft-
ausstattung innerhalb der Region zueinander ins Verhdltnis setzt.

Mit einem Pfeil werden auch die beschaftigungsrelevanten Rahmenbedingungen
dargestellt. So steht ein griner Pfeil fUr ein positiven Pendlersaldo, welches nach-
frageseitige Impulse fur den Wochenmarkt vor Ort mit sich bringen kann. Ein ro-
ter Pfeil bedeutet ein negativen Pendlersaldo mit dementsprechend geringeren
Nachfrageeffekten. Bei einem grauen Pfeil ist die Zahl der Einpendler anndhernd
so hoch wie die der Auspendler, sodass die keine wesentlichen (sowohl positiven
als auch negativen) Impulse fUr den Wochenmarkt ergeben.
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WOCHENMARKT ALTENBERGE |

Rdumliche Analyse

Gemeinde Altenberge Marktplatz

Frischeprodukte

-
B Kase, Eier, weitere Milchprodukte

Fleischwaren (Fleisch, Gefligel,
L Aufschnitt)

B Fisch/Meeresprodukte
Sonstige Nahrungs- und
Genussmittel

Ml EBrot/Backwaren

Bl Obst/Gemiise

B Blumen/Pflanzen
Spezialitdten/Feinkost

Sonstige Produkte

Haushaltswaren
Bekleidung/Textilien/Lederwaren
Gastronomieangebote
B Gastronomie
Dienstleistungsangebote
Il Dienstleistungen

10m
Marktstédnde nach Verkaufsangebot Siedlungsstruktur

Einwohner 10.327

" Frischeprodue Einwohnerentwicklung bis 2025* +1,7 %

« sonstige Nahrungs-  Altenquotient™ 30,2

und Genussmittel

Wochenmarktstruktur
= Produkte ohne

Nahrungs und

Genussmittel Anzahl der Stande 6
= Dienstleistung . . .
MarktgebietsgréBe in m2** 500
= Gastronomie Organisationsform Kommune
Markttage und Marktzeiten Aktuelle Zielgruppen

junge Erwachsene, Berufstéatige, Familien, Hausfrau/-
mann, Rentner
—

Mittwoch 14:30 - 18:30 Uhr

/ :

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Erhebung Stadt + Handel 17.03.2021; Einwohner: Gemeinde Altenberge
(Stand: 31.12.2019); Kartengrundlage: Kreis Steinfurt; Fotos: Stadt + Handel; *Anzahl 65-jdhrige und dlter je 100 Personen im Alter 20-64,
Quelle: Bertelsmann Stiftung (2018); **Marktflache auf 100 m? gerundet;

=2 =
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WOCHENMARKT ALTENBERGE I

Kaufkraftausstattung
Kaufkraftniveau 107,18
Kaufkraft Nahrungs- und Genussmittel 2.841 0

ie Einwohner in Euro

Sozio6konomische Rahmenbedingungen

Pendlersaldo (2018-2020): +59 o

=  positives Pendlersaldo bei leicht positiver Entwicklung
= steigende Bedeutung Altenberges als Arbeitsort seit 2018
=  Zuwachs der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten in Altenberge

= grofBe Arbeitgeber: u. a. Schmitz Cargobull, Dr. Wesseling Gruppe, Firma Essmann

Tourismus

Zahl der Ubernachtungen 2019: Touristische Highlights:
20.816 u. a. Rundwanderwege, integrativer Reitweg, Fahrrad-
(+4,9 % zu 2014) routen, Eiskeller

zentrale Erkenntnisse der Befragungen

Online-Bevélkerungsbefragung:

= Befragte Uberwiegend langjdhrige und regelmaBige Wochenmarktbesucher

= RUckgang der Einkaufshdufigkeit auf dem Wochenmarkt seit der Corona-Pandemie
=  Frische und Qualitdt sowie Regionalitdt der Produkte als wichtigste Besuchsgrinde
= Uberwiegende Zufriedenheit mit Markttagen und -zeiten

= vermisst werden auf dem Wochenmarkt v. a. Blumen, aber auch Backwaren und gastronomische Ange-
bote

=  ein Drittel der Befragten verbindet einen Wochenmarktbesuch mit einem Einzelhandelsbesuch

= gut bewertet wurden die Erreichbarkeit zu FuBB und mit dem Fahrrad sowie die Freundlichkeit und Bera-
tungsqualitdt der Handler

= negativ bewertet wurden insbesondere das gastronomische Angebot
=  Wunsch nach biologisch produzierten Waren, grof3ere Angebotsvielfalt, Regionalitdt und Nachhaltigkeit

Anvr \AMAavAanm ~cAavniia vriaidtara lhacanAdavra Mavl dfanvimnan

Marktbeschickerbefragunag:

= geringe Teilnahme der Marktbeschicker in Altenberge (n=1), demensprechend geringe Aussagekraft
= gute Zusammenarbeit mit den Marktverantwortlichen gegeben

=  Zunahme des Kundenaufkommens in den vergangenen Jahren zu beobachten

= gute Bewertung der Erreichbarkeit des Wochenmarktes

= Bewerbung des Marktes wird negativ bewertet

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Erhebung Online-Bevélkerungsbefragung 05/2021; Marktbeschickerbefragung 03/2021; Kaufkraft:
IFH Retail Consultants GmbH 2021; Soziodkonomische Rahmenbedingungen: Bundesagentur fur Arbeit (Stichtag 30.06.); Tourismuszah-
len: IT-NRW 2021.
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WOCHENMARKT ALTENBERGE liI

Qualitatives Warenangebot ()

Angebot von frischen und qualitativ hochwertigen Produkten gegeben; vereinzelt Spezialitdten vorhanden (z. B. Marmelade
und Honig); gute Warenvielfalt durch unterschiedliche Angebote der Stande vorhanden; Gberwiegend standardisiertes Ange-
bot; teilw. Exklusivitat v. a. durch nicht im stationdren Einzelhandel erhéltlichen Produkte von Selbsterzeugern und Frischewa-
ren; ansprechende Warenprdsentation; Uberwiegend transparente Bewerbung der Waren durch Beschilderung.

Quantitatives Warenangebot

Kleiner Wochenmarkt, jedoch mit breitem Angebot; Angebotslicke beziglich der Sortimente Blumen/Pflanzen und Brot/Back-
waren vorhanden; trotzdem vielfdltiges Warenangebot gemessen an der Einwohnerzahl Altenberges; keine Non-Food-Stdnde
vorhanden.

Stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

(Kurzzeit-)Parkpldtze in direkter Nahe; Bushaltepunkt nur wenige Meter entfernt; Abstellméglichkeiten fUr Fahrrader vorhan-
den; erkennbare Eingdnge zum Marktplatz; Marktplatz mit geh- und rollfreundlichem Bodenbelag; ausreichend Anschlisse fur
Strom und Wasser sowie Uberdachung bei Niederschlag; sehr hohe Aufenthaltsqualitdt durch Sitzgelegenheiten, Ruhezonen,
Spielplatz; breiter Mittelgang und ansprechende Anordnung der Stdnde; Sicherheit durch Absperrung und gute Beleuchtung
gegeben.

Dienstleistung und Gastronomie ()

kein Dienstleistungs- und Gastronomieangebot vorhanden; Verzehr- und Probiermdéglichkeiten nicht gegeben.

Organisation ()

fester Markttag und Marktzeiten; durch spdte Marktzeiten auch Besuch fur Berufstatige moglich; verfugt Uber keine eigene
Homepage, jedoch auf der Homepage des Steinfurter Land Tourismus aufgefUhrt; Informationen zum Wochenmarkt nicht auf
ersten Blick ersichtlich; kein Corporate Design; grUner Wochenmarkt als Profil.

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

zentrale, attraktive Lage am Marktplatz direkt im Ortszentrum; Einzelhandel mit unterschiedlichen Hauptwarengruppen in
direkter Umgebung; K+K als Frequenzbringer; Gastronomie- und Dienstleistungsangebot am Marktplatz vorhanden; mehrere,
kleinere Parkpldtze in der Ndhe verortet.

Erscheinungsbild des Marktes ()

o6ffentlicher Platz; kompakte und geschlossene Gestaltung durch Gebdudeumrandung; ordentliches Stadtbild und hohe
Standortqualitat; Barrierefreiheit gewdhrleistet (Rampen machen den Zugang von allen Seiten moéglich); Sauberkeit gewdhr-
leistet; meist qualitativ hoch- und neuwertige Sténde; Uberdachung und Regenschutz fir Kunden im Wesentlichen gegeben.

Fazit ()

= attraktiver, kleiner Wochenmarkt auf dem zentralen Marktplatz in Altenberge mit qualitativ und quanti-
tativ gutem Warenangebot; jedoch Sortimente Brot/Backwaren und Blumen/Pflanzen fehlend;

=  hohe Aufenthaltsqualitdt und gute Kopplungsmaglichkeiten;
= Dienstleistung oder Imbiss-/gastronomisches Angebot als Ergdnzung ausbaufdhig;

= einer der wenigen Wochenmdrkte im Steinfurter Marktland mit spateren Marktzeiten und damit auch
attraktives Angebot fur Berufstdtige unter der Woche;

= Informationen und Marketing zum Wochenmarkt eingeschrdnkt vorhanden, jedoch Ausbaupotenzial.
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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WOCHENMARKT EMSDETTEN |

Rdumliche Analyse

Stadt Emsdetten FrauenstraB3e und Platz ,Am Brink" in der FuBgdngerzone

-

Frischeprodukte ﬁ'

I Kdse, Eier, weitere Milchprodukte ’If

- Fleischwaren (Fleisch, Gefligel, o
Aufschnitt)

B Fisch/Meeresprodukte

Sonstige Nahrungs- und
Genussmittel /
Ml EBrot/Backwaren

Bl Obst/Gemiise
B Blumen/Pflanzen

Spezialitdten/Feinkost i
Sonstige Produkte A - /
o
Haushaltswaren ﬁ 4 1 7 /;
Bekleidung/Textilien/Lederwaren ﬁ y = a
Gastronomieangebote B '-#ﬁ\ (1

B Gastronomie

Dienstleistungsangebote - f

I Dienstleistungen

— 1} -?"'v ~—

Marktstéande nach Verkaufsangebot Siedlungsstruktur
Einwohner 36.029
@@ ® Frischeprodukte Einwohnerentwicklung bis 2025* 2,7 %
Q ) Altenquotient* 32,0
= sonstige Nahrungs-
und Genussmittel
u Produkte ohne Wochenmarktstruktur
Nahrungs und
Genussmittel Anzahl der Stande 19
= Dienstleistung
MarktgebietsgroBe in m2** 2.700
= Gastronomie Organisationsform Kommune

Durchschnittliche Besucherzahl/Stand Mehr als 200

Markttage und Marktzeiten Aktuelle Zielgruppen
Mittwoch 8.00 - 12 Uhr und Hausfrau/-mann, Rentner (insb. mittwochs); Berufsta-

Samstag 08:00 - 13:00 Uhr tige, Familien, junge Erwachsene (insb. samstags)

LAMM _ BROMM L

.....

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Erhebung Stadt + Handel 13.03.2021; Einwohner: Stadt Emsdetten (Stand:
31.12.2019); Kartengrundlage: Kreis Steinfurt; Fotos: Stadt + Handel; * Anzahl 65-jahrige und dlter je 100 Personen im Alter 20-64, Quelle:
Bertelsmann Stiftung (2018); **Marktflache auf 100 m? gerundet;
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WOCHENMARKT EMSDETTEN Il

Kaufkraftausstattung

Kaufkraftniveau 100,86

Kaufkraft Nahrungs- und Genussmittel 2,680 o
ie Einwohner in Euro ’

Soziob6konomische Rahmenbedingungen

Pendlersaldo (2018-2020): -778 U

= negatives Pendlersaldo bei grundsatzlich deutlich negativer Entwicklung
= abnehmende Bedeutung Emsdettens als Arbeitsort seit 2018
= Zuwachs der sozialversicherungspflichtig Beschdftigten in Emsdetten

= grof3e Arbeitgeber: u. a. Schmitz-Werke, TWE-Group, dartber groBes Gewerbegebiet im Stden

Tourismus

Zahl der Ubernachtungen 2019: Touristische Highlights:
36.903 u. a. Stadtpark mit Tiergarten, Naturschutzgebiet
(-5,7 % zu 2014) Emsdettener Venn, Fahrradrouten

zentrale Erkenntnisse der Befragungen

Online-Bevélkerungsbefragung:

= hoher Anteil an langjdhrigen und regelmdafBigen Marktbesuchern

= Regionalitat sowie Frische und Qualitat der Produkte als wesentliche Besuchsgrinde
=  Samstagvormittag als Hauptbesuchstag bzw.- zeit

*  hohe Zufriedenheit mit aktuellen Markttagen und -zeiten

= es werden nur wenige Angebote vermisst; wenn, dann v.a. Spezialitdten und Feinkost sowie gastrono-
mische Angebote

= gut bewertet wurden die Erreichbarkeit zu FuB und mit dem Fahrrad, die Warenqualitdt sowie die
Freundlichkeit und Beratungsqualitdt der Handler; keine eindeutig negative Bewertung bestimmter As-
pekte

=  Besuch des Wochenmarktes wird oftmals mit Einzelhandel oder weiteren Erledigungen verkniUpft

= hdaufig genannte Grinde fur einen Nicht-Besuch bzw. seltene Besuche: unattraktive Marktzeiten, zu hohe
Preise; spdtere bzw. ldngere Markzeiten haufig als Wunsch genannt

= grofB3es Interesse an besonderen Marktformen (z. B. Nachmittags-/Abendmarkt, Themenmarkte)

= weitere oft genannte Winsche der Befragten: mehr Bioprodukte, vielfdltige gastronomische Angebote,
Einbindung weiterer Angebote zur Attraktivitdtssteigerung

Marktbeschickerbefragunag:

= seit der Corona-Pandemie Zuwdchse hinsichtlich des Kundenaufkommens zu beobachten
=  (berwiegend positive Bewertung des Wochenmarktes

= negativ bewertet wurden die Aspekte Ausstattung des Markplatzes (z. B. technische Ausstattung, Sa-
nitdranlagen) und Bewerbung des Marktes

= viele teiinehmenden Marktbeschicker mit Interesse, sich an zukunftigen MaBBnahmen zur Weiterentwick-
lung zu beteiligen

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Erhebung Online-Bevélkerungsbefragung 05/2021; Marktbeschickerbefragung 03/2021; Kaufkraft:
IFH Retail Consultants GmbH 2021; Soziockonomische Rahmenbedingungen: Bundesagentur fir Arbeit (Stichtag 30.06.); Tourismuszah-
len: IT-NRW 2021.
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WOCHENMARKT EMSDETTEN Il

Qualitatives Warenangebot ()

Uberwiegend frisches Warenangebot; Mix aus selbsterzeugten Produkten und GroBmarktwaren; verschiedene Spezialitdten
vorhanden (z. B. Gewurze, Oliven, Meeresfrichte), dadurch auch z. T. exklusive, nicht im herkdmmlichen stationdren Lebens-
mitteleinzelhandel erhdltliche Waren; gréBtenteils Waren aus dem mittlerem Preissegment; vereinzelt expliziter Hinweis auf
regionale, saisonale oder biologisch-produzierte Waren.

Quantitatives Warenangebot ()

einer der groBeren Wochenmdérkte im Steinfurter Marktland; Angebot an Nahrungs- und Genussmitteln Uberwiegt deutlich;
sehr gute Warenvielfalt durch hohe Anzahl an Marktstdnden; viele Angeboten werden durch mehrere Marktstdnde abgedeckt;
breites und vielfaltiges Angebot hinsichtlich Obst und GemUse; lediglich ein Marktstand mit dem Hauptsortiment Brot/Back-
waren vertreten.

Stddtebavliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

direkt angrenzende Kurzzeitparkpldtze sowie weitere Parkpldtze in der Umgebung; Bahnhof Emsdetten wenige hundert Meter
ndrdlich verortet; weitere Bushaltepunkte in der Nahe; ausreichend Abstellmdglichkeiten fir Fahrrdader; mehrere Zugdnge aus
allen Richtungen; Beschaffenheit des Markplatzes nicht optimal (unterschiedliche, z. T. jedoch grobe Pflasterung mit Hinder-
nissen fir bewegungseingeschrdankte Menschen); ausreichend Anschlisse fir Strom und Wasser vorhanden; Uberdachung bei
Niederschlag vorhanden; gute Aufenthaltsqualitdt; Markt wirkt z. T. aufgrund der Verbindung zweier Platze unUbersichtlich;
Sicherheit durch Versenkpoller, Beleuchtung, wenig Stolperfallen durch Leitungen gewdhrleistet.

Dienstleistung und Gastronomie

jeweils ein Gastronomie- (Kaffeestand) und Dienstleistungsangebot (Schleiferei) vorhanden; keine Probier- und Verzehrmég-
lichkeiten an den Marktstdnden; Gastronomiestand ohne Sitzmdoglichkeiten.

Organisation ()

fixe, regelmdBige und transparente Markttage und Marktzeiten; Informationen auf stddtischer Homepage gegeben; Angebot
fUr Berufstatige (Samstag als Markttag); gemeinsamer Werbeauftritt (Homepage der Stadt); keine einheitliche Gestaltung
der Marktsténde oder ein Corporate Design vorhanden; Marktaufsicht als direkter Ansprechpartner fur die Markthandler vor
Ort.

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

zentrale, attraktive Lage in der Innenstadt; breites Einzelhandelsangebot und damit mehrere Frequenzbringer vorhanden;
Gastronomie mit AuBBenbestuhlung auf dem Platz ,Am Brink” und entlang der FrauenstraBe gegeben; Weiterer Dienstleistun-
gen und Behorden, religiosen Einrichtungen und eines Altenwohnheims in néherer Umgebung verortet; Parkplatze in direkter
Ndher tragen zur Verbesserung der Kopplungsaffinitat bei.

Erscheinungsbild des Marktes ()

Kompaktheit und Geschlossenheit durch umliegende Bebauung; ansprechendes stddtebauliches Ambiente; hohe Standortqua-
litat; Barrierefreiheit groBtenteils gegeben (mit Ausnahmen); Sauberkeit der Marktstdnde vorhanden; Gberwiegend qualitativ
hoch- und neuwertige Sténde mit einheitlicher und geordneter Warenprdsentation; Stdnde meist im guten Zustand und Uber-
wiegend auf der Rickseite verkleidet; teilweise nicht optimale Lagerung von Verpackung oder Waren am Marktstand; keine
Dekoration der Stande.

Fazit ()

vielfdltiges und Gberwiegend qualitatives Warenangebot mit kleinen, ergénzenden Dienstleistungs- und Gastronomieangebo-
ten; sehr gute Kopplungsmaéglichkeiten in der ndheren Umgebung vorhanden; gute Anbindung und Erreichbarkeit mit unter-
schiedlichen Verkehrsmitteln bzw. zu FuB3; Verweilméglichkeiten vorhanden, Ausstattung wirkt jedoch teilweise in die Jahre
gekommen; Wochenmarktstédnde in Uberwiegend guter Qualitét, jedoch teils Einschrdnkung hinsichtlich des Erscheinungsbil-
des weniger Marktstédnde.
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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WOCHENMARKT GREVEN-MARKTPLATZ |

Rdumliche Analyse

Stadt Greven Marktplatz in der FuBgéngerzone von Greven

Frischeprodukte

Hl Kase, Eier, weitere Milchprodukte

L Fleischwaren (Fleisch, Geflugel,
Aufschnitt)

B Fisch/Meeresprodukte

Sonstige Nahrungs- und
Genussmittel

Il Brot/Backwaren

Bl Obst/Gemise

B Blumen/Pflanzen
Spezialitdten/Feinkost

Sonstige Produkte
Haushaltswaren
Bekleidung/Textilien/Lederwaren

Gastronomieangebote

B Gastronomie

Dienstleistungsangebote

Il Dienstleistungen

I d
Marktstdnde nach Verkaufsangebot Siedlungsstruktur
Einwohner 26.645
= Frischeprodukte Einwohnerentwicklung bis 2025* +0,9 %
) Altenquotient* 31,4
= sonstige Nahrungs-
und Genussmittel
Wochenmarktstruktur

= Produkte ohne
Nahrungs und
Genussmittel Anzahl der Sténde 12

= Dienstleistung

MarktgebietsgréBe in m2** 800
= Gastronomie Organisationsform Kommune
Durchschnittliche Besucherzahl/Stand 100 - 200
Markttage und -zeiten Aktuelle Zielgruppen

Hausfrau/-mann, Rentner (insb. mittwochs); Berufsta-
tige, Familien, junge Erwachsene (insb. samstags)

= 5 < 5 -
IR e

Mittwoch und Samstag von 07:00 - 13:00 Uhr

I i e — onoe \ | : it
Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Erhebung Stadt + Handel 20.03.2027; Einwohner: Greven Kernstadt und Orts-
teil Gimbte (Stand 31.12.2020); Kartengrundlage: Kreis Steinfurt; Fotos: Stadt + Handel; * Anzahl 65-jahrige und dlter je 100 Personen im
Alter 20-64, Quelle: Bertelsmann Stiftung (2018), IT.NRW; **Marktflache auf 100 m? gerundet;
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WOCHENMARKT GREVEN-MARKTPLATZ Il

Kaufkraftausstattung*

Kaufkraftniveau 101,20

Kaufkraft Nahrungs- und Genussmittel n
ie Einwohner in Euro

2.689

Sozio6konomische Rahmenbedingungen*

Pendlersaldo (2018-2020): +754 0

negatives Pendlersaldo bei positiver Entwicklung
steigende Bedeutung Grevens als Arbeitsort seit 2018
Zuwachs der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten in Greven

grofBe Arbeitgeber: u. a. DHL-Logistik-Niederlassung

Tourismus
Zahl der Ubernachtungen 2019*: Touristische Highlights:
56,378 u. a. Wander- und Fahrradrouten (Emsradweg, Frie-

(+1,4 % zu 2014)

densroute), Kanufahren auf der Ems, Ballonfahrten, Rei-
ten, ThemenstadtfUhrungen

zentrale Erkenntnisse der Befragungen

Online-Bevélkerungsbefragung:

GrofB3teil der Befragten sind langjdhrige und regelmdBige Besucher des Wochenmarktes
Samstag als Hauptbesuchstag

Regionalitdt sowie Frische und Qualitat der Produkte als bedeutende Besuchsgrinde, gefolgt von der
UnterstUtzung der lokalen Handler

Besucher kommen zu nahezu gleichen Anteilen mit dem Auto, mit dem Fahrrad oder zu Fu3 zum Wo-
chenmarkt

hohe Zufriedenheit mit den derzeitigen Markttagen und -zeiten
es werden nur wenige Angebote und Produkte vermisst

knapp die Halfte der Teilnehmenden verbindet mit einem Wochenmarktbesuch weitere Erledigungen im
Einzelhandel

insgesamt ist eine durchweg gute Bewertung festzustellen; besonders gut bewerteten die Teilnehmen-
den die Erreichbarkeit zu Fu3 und mit dem Fahrrad, die Freundlichkeit und Beratungsqualitat der Hand-
ler sowie die Warenqualitdt

Marktzeiten als wesentlicher Grund fUr einen seltenen bzw. ausbleibenden Besuch des Wochenmarkts

gewulnscht werden insbesondere eine gréBere Angebotsvielfalt, mehr Bioprodukte, gastronomische An-
gebote sowie ein Nachmittagsmarkt

Marktbeschickerbefragunag:

Zunahme des Kundenaufkommens in den letzten Jahren zu beobachten

der Standort des Wochenmarktes wird als gut eingeschdtzt und verfiugt eine gute bis zufriedenstellende
Ausstattung

sehr heterogene Antworten der wenigen Teilnehmen, daher kein Muster erkennbar

wenig bis kein Interesse an Verdnderungen oder an der Mitwirkung an MaBnahmenumsetzung

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Erhebung Online-Bevélkerungsbefragung 05/2021; Marktbeschickerbefragung 03/2021; Kaufkraft:
IFH Retail Consultants GmbH 2021; Soziotkonomische Rahmenbedingungen: Bundesagentur fir Arbeit (Stichtag 30.06.); Tourismuszah-
len: IT-NRW 2021; *bezogen auf Gesamtstadt Greven.
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WOCHENMARKT GREVEN-MARKTPLATZ llI

Qualitatives Warenangebot ()

Frische und Qualitdt durch hohen Anteil an regional und biologisch produzierten Waren gegeben; Angebot konzentriert sich
auf Frischeprodukte; kleinteilige Ergdnzung durch Convenienceprodukte (bspw. selbstgemachte Eintépfe oder frisch gepress-
ter Orangensaft); vergleichsweise hoher Anteil an Selbsterzeugern; Spezialitdten und besondere Auswahl vorhanden (z. B.
Olivendl, Feinkost); mittleres Preisniveau; Exklusivitdt v. a. durch nicht im stationdren EH erhdaltlichen Selbsterzeugerwaren.

Quantitatives Warenangebot ()

einer von zwei Wochenmdrkten im Stadtgebiet von Greven; das Angebot der Marktst&dnde konzentriert sich auf Nahrungs-
und Genussmittel sowie auf weitere Frischeprodukte (Blumen); Mindestangebot eines Wochenmarktes wird abgedeckt, oft-
mals sogar mit mehreren Marktsténden; breites und tiefes Angebot an Obst und Gemuse.

Stddtebavuliche und infrastrukturelle Ausstattung

keine Parkpldtze in der direkten Umgebung; im weiteren Umfeld fast ausschlieBlich Parkraumbewirtschaftung; Bushaltepunkt
mit Verbindung zum Bahnhof Greven direkt sudlich gelegen; Abstellméglichkeiten fur Fahrrdder vorhanden, werden jedoch nur
teilweise genutzt; Marktplatz leicht abschUssig; z. T. grobe Pflasterung mit Hindernis fUr bewegungseingeschrénkte Menschen;
ausreichend AnschlUsse fur Strom und Wasser vorhanden, allerdings mit teilweise langen Leitungen; kaum non-kommerzielle
Sitzmoglichkeiten in der Nahe; Marktstdnde insb. im westlichen Bereich eng gestellt; Markplatz nicht abgesperrt; Pkws kénnen
den westlichen Teil passieren, dadurch Minderung der Aufenthaltsqualitat.

Dienstleistung und Gastronomie ()

kein Angebot vorhanden; auch keine begleitenden Probier- und Verzehrméglichkeiten an den bestehenden Marktstdnden gege-
ben.

Organisation

Mittwoch und Samstag als feste Markttage; Marktzeiten morgens bis mittags; Markttag Samstag als Einkaufsoption fir Be-
rufstdtige; Bewerbung durch die Stadt Greven; Informationen zu Markttagen und -zeiten auf stddtischer Website vorhanden,
jedoch keine tieferen Informationen zum Warenangebot gegeben; kein Corporate Design.

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

zentrale und attraktive Lage in der FuBgdngerzone der Innenstadt; Einzelhandel in direkter Ndhe als Frequenzbringer; mehrere
gastronomische Angebote mit AuBenbestuhlung rund um den Marktplatz; Platz und FuBgdngerzone mit zentrentypischen
Ladenlokalen und Dienstleistungen (z. B. Arzte, Banken); Kirche St. Martinus als direkt angrenzende religidse Statte; fehlende
Parkplatze in direkter Nahe schrdanken die Kopplungsaffinitdt ein; Marktstande direkt vor Eingdngen der umliegenden Nutzun-
gen platziert

Erscheinungsbild des Marktes ()

Markplatz von einem ansprechenden stadtebaulichen Ambiente eingerahmt; zentral gelegener Brunnen und Kirche standort-
pragend; Sauberkeit und Barrierefreiheit gewdhrleistet; meist qualitativ hoch- und neuwertige Stande; Waren einheitlich und
ansprechend prdsentiert; gréBtenteils gute Ausleuchtung der angebotenen Produkte; vereinzelt Einschrdnkungen des Erschei-
nungsbildes durch Verpackungsgegenstdnde neben den Marktstdnden und provisorisch wirkendender Marktstdnde.

Fazit ()

gut frequentierter Wochenmarkt auf Marktplatz in attraktiver Lage mit Vielzahl an Kopplungsmaéglichkeiten; qualitativ hoch-
wertiges und vielfdltiges Warenangebot, jedoch fehlende Gastronomie- und Dienstleistungsstdnde; Marktanordnung durch
einerseits dicht gestellte Markstdnde und andererseits durch fragmentierte verortete Marktstdnde sowie Verfigbarkeit von
Verweilmoglichkeiten verbesserungsféhig.

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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WOCHENMARKT GREVEN-RECKENFELD I

Rdumliche Analyse

Stadt Greven - Ortsteil Reckenfeld Kirchplatz

Frischeprodukte f

W Kase, Eier, weitere Milchprodukte

Fleischwaren (Fleisch, Geflugel,
- Aufschnitt)

B Fisch/Meeresprodukte

Sonstige Nahrungs- und
Genussmittel

B Brot/Backwaren f
Bl Obst/Gemise
B Blumen/Pflanzen

Spezialitdten/Feinkost

Sonstige Produkte
Haushaltswaren
Bekleidung/Textilien/Lederwaren
Gastronomieangebote
B Gastronomie
Dienstleistungsangebote

I Dienstleistungen

10Om
Marktstédnde nach Verkaufsangebot Siedlungsstruktur
Einwohner (Nahbereich) 8.442
® Frischeprodukte Einwohnerentwicklung bis 2025* +0,9 %
) Altenquotient* 29,4
= sonstige Nahrungs-
und Genussmittel
Wochenmarktstruktur
= Produkte ohne
Nahrungs und Anzahl der Stdnde 8
Genussmittel
* Dienstleistung MarktgebietsgréBe in m2* 700
» Gastronomie Organisationsform Kommune
Markttage und Marktzeiten Aktuelle Zielgruppen
Donnerstag 08:00 -12:00 Uhr Hausfrau/-mann, Rentner

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Erhebung Stadt + Handel 11.03.21 Einwohner: Greven-Reckenfeld (Stand:
31.12.2020); Kartengrundlage: Kreis Steinfurt; Fotos: Stadt + Handel; * Anzahl 65-jdhrige und dlter je 100 Personen im Alter 20-64, Quelle:
Bertelsmann Stiftung (2018), IT.NRW; **Marktfldche auf 100 m? gerundet.
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WOCHENMARKT GREVEN-RECKENFELD II

Kaufkraftausstattung*

Kaufkraftniveau 101,20

Kaufkraft Nahrungs- und Genussmittel n
ie Einwohner in Euro

2.689

Sozio6konomische Rahmenbedingungen*

Pendlersaldo (2018-2020): -19 3

negatives Pendlersaldo bei positiver Entwicklung
steigende Bedeutung Grevens als Arbeitsort seit 2018
Zuwachs der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten in Greven

groBe Arbeitgeber: u. a. DHL-Logistik-Niederlassung

Tourismus*

Zahl der Ubernachtungen 2019: Touristische Highlights:

56.378

u. a. Wander- und Fahrradrouten (Emsradweg, Frie-

(+1.4 % 20 2014) densroute), Kanufahren auf der Ems, Ballonfahrten, Rei-

ten, Themenstadtfuhrungen

zentrale Erkenntnisse der Befragungen

Online-Bevélkerungsbefragung:

GroBteil der befragten Besucher kaufen bereits Uber zehn Jahre auf dem Wochenmarkt ein

mit der Corona-Pandemie hat sich die Besuchshaufigkeit erhéht

Frische und Qualitat sowie selbsterzeugte Produkte als wesentliche Besuchsgrinde

grof3e Zufriedenheit mit den derzeitigen Marktzeiten

vermisst werden auf dem Wochenmarkt v. a. die Sortimente Brot/Backwaren, Spezialitaten/Feinkost
knapp die Hdalfte der Teilnehmenden verknUpft einen Wochenmarktbesuch mit weiteren Erledigungen

sehr gut bewertet wurden die Erreichbarkeit zu Fu3 und mit dem Fahrrad sowie die Freundlichkeit und
Beratungsqualitat der Handler; hingegen wurden die Aspekte gastronomische Angebote und Angebot
von Bio-Produkten negativ bewertet

Marktbeschickerbefragunag:

Verkauf sowohl von selbsterzeugten als auch von nicht-selbsterzeugten Produkten
hoher und wachsender Anteil an Stammkunden
Zunahme des Kundenaufkommens in den vergangenen Jahren

gut bewertet wurden die Ausstattung des Marktplatzes, die Anordnung der Marktstdnde und die Park-
platzmoglichkeiten for Kunden

als verbesserungswirdig bewertet wurden die Organisation und Bewerbung des Marktes sowie das
gastronomische Angebot

geringes Interesse, an MaBnahmen mitzuwirken

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Erhebung Online-Bevélkerungsbefragung 05/2021; Marktbeschickerbefragung 03/2021; Kaufkraft:
IFH Retail Consultants GmbH 2021; Soziodkonomische Rahmenbedingungen: Bundesagentur fir Arbeit (Stichtag 30.06.); Tourismuszah-
len: IT-NRW 2021; *bezogen auf Gesamtstadt Greven.

STADTHIANDEL Das Steinfurter Marktland 43



WOCHENMARKT GREVEN-RECKENFELD llI

Qualitatives Warenangebot ()

Uberwiegend frische Waren; geringer Anteil an Selbsterzeugern; sémtliche Preisstufen vorhanden; breites Angebot an Fleisch-
waren durch drei Stéande; kein Hinweis auf regionale oder biologisch produzierte Waren; vereinzelt Spezialitdten in der tiefen
Sortimentsauswahl mancher Marksténde vorhanden.

Quantitatives Warenangebot

fUr ein Ortsteilzentrum angemessene GréBe und Angebot; Angebot an Frischeprodukte sowie Nahrungs- und Genussmittel
Uberwiegt deutlich; drei Sténde mit dem Hauptsortiment Fleischwaren vorhanden und damit Uberangebot; Angebotslicke
hinsichtlich des Sortiments Brot/Backwaren.

Stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

kostenlose Parkmoglichkeiten in direkter Nahe; diverse Radabstellmdglichkeiten vorhanden; direkter OPNV-Anschluss mit An-
bindung an den Bahnhof Reckenfeld; offen gestaltete Platzsituation mit Lage direkt an VerkehrsstraBe; Kirchplatz von Bdu-
men eingerahmt; geh- und rollunfreundlicher Bodenbelag; lange Stromleitungen queren teilw. den Platz (Stolperfalle); ausrei-
chend AnschlUsse fur Strom und Wasser vorhanden; gute Aufenthaltsqualitat durch Sitzgelegenheiten, Ruhezonen und Spiel-
gerdten; ansprechende Anordnung der Marktstande.

Dienstleistung und Gastronomie

keine Gastronomie- oder Probiermdglichkeiten; zwei Stdnde mit Dienstleistungen (Rducherei und Schleiferei) vertreten und
damit Ergdnzung und qualitative Aufwertung des Angebots.

Organisation

fester Markttag am Donnerstag; Marktzeiten auf den Vormittag beschrdankt; kein gemeinsamer Werbeauftritt; geringes Infor-
mationsangebot auf stddtischer Website; Marktzeiten nur bedingt attraktiv fUr Berufstatige.

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

Lage im Ortsteilzentrum; Dienstleistungen (z. B. Arztpraxis), ein Café sowie kleinteiliger Einzelhandel (z. B. Apotheke) direkt
am Kirchplatz gelegen; gutes Kopplungspotenzial durch Lebensmittelsupermarkt auf der gegenUberliegenden StraBenseite;
weitere, kleinteilige Dienstleistungen und Handelsnutzungen in der ndheren Umgebung verortet; Stdrkung der Kopplungsaffi-
nitdt durch kostenlose Parkplatze.

Erscheinungsbild des Marktes ()

Offene Gestaltung des Marktplatzes; Lage direkt an VerkehrsstrafBe schrdnkt Erscheinungsbild und Aufenthaltsqualitat ein;
meist hochwertige Marktstdnde; keine Lagerfldchen ersichtlich; saubere und ordentliche Gestalt des Kirchplatzes sowie der
Marktstdande; ordentliche Warenprasentation meist mit Waren- und Preisbeschriftung; keine Dekoration des Marktes oder der
Marktstdande.

Fazit .

Kleiner Wochenmarkt im Ortsteilzentrum von Greven-Reckenfeld mit hinreichendem Warenangebot; ansprechendes Erschei-
nungsbild durch berwiegend professionelle Marktsténde; gute Verweilqualitat und Kopplungsméglichkeiten gegeben; Erreich-
barkeit mit diversen Verkehrsmitteln und zu FuB gut gewdhrleistet; Ergdnzung um Dienstleistungsstdnden positiv anzusehen;
Angebot in Teilen einseitig bzw. nicht speziell, jedoch angemessen fir kleineren Ortsteil.
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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WOCHENMARKT LAER |

Rdumliche Analyse

Gemeinde Laer Rathausplatz

Frischeprodukte u
W Kase, Eier, weitere Milchprodukte
Fleischwaren (Fleisch, Geflugel,
- Aufschnitt) ‘
B Fisch/Meeresprodukte
Sonstige Nahrungs- und
Genussmittel
W Brot/Backwaren
Bl Obst/Gemiuse
Il Blumen/Pflanzen
Spezialitdten/Feinkost k
Sonstige Produkte
Haushaltswaren
Bekleidung/Textilien/Lederwaren
Gastronomieangebote
B Gastronomie -

Dienstleistungsangebote

I Dienstleistungen

10m
1
Marktstédnde nach Verkaufsangebot Siedlungsstruktur

Einwohner 6.744

= Frischeprodukte Einwohnerentwicklung bis 2025* -bh %
Altenquotient* 321

= sonstige Nahrungs-

und Genussmittel

Wochenmarktstruktur

= Produkte ohne
Nahrungs und
Genussmittel Anzahl der Stdnde 2

= Dienstleistung

MarktgebietsgréBe in m2** 200
= Gastronomie Organisationsform Kommune
Markttage und Marktzeiten Aktuelle Zielgruppen
Donnerstag 08:00 -12:00 Uhr Hausfrau/-mann, Rentner

e

/

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Erhebung Stadt + Handel 11.03.2021; Einwohner: Gemeinde Laer (Stand:
31.12.2019); Kartengrundlage: Kreis Steinfurt; Fotos: Stadt + Handel; * Anzahl 65-jahrige und dlter je 100 Personen im Alter 20-64, Quelle:
Bertelsmann Stiftung (2018); **Marktflache auf 100 m? gerundet;
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WOCHENMARKT LAER I

Kaufkraftausstattung

Kaufkraftniveau 101,73

Kaufkraft Nahrungs- und Genussmittel 2703 n
ie Einwohner in Euro ’

Soziob6konomische Rahmenbedingungen

Pendlersaldo (2018-2020): -43 3

= stark negatives Pendlersaldo bei leicht negativer Entwicklung
= abnehmende Bedeutung Laers als Arbeitsort seit 2018
= |eichter Zuwachs der sozialversicherungspflichtig Beschdaftigten in Laer

= grof3e Arbeitgeber: -

Tourismus

Zahl der Ubernachtungen 2019: Touristische Highlights:
6.712 u. a. alte Sehenswdirdigkeiten und Museen (Wallburg,
(-2.5 % zu 2014) Holzschuhmuseum, Mihle & Speicher, Kirchen), Wander-

und Radtouren, ThemenfiUhrungen

zentrale Erkenntnisse der Befragungen

Online-Bevélkerungsbefragung:

= GroBteil der Befragten seit wenigen Jahren regelmdaBige Besucher des Wochenmarktes; Besuchshaufig-
keit hat mit der Corona-Pandemie zugenommen

=  Frische und Qualitét sowie Regionalitat der Produkte als wesentliche Besuchsgrinde

= lediglich zwei Drittel der Befragten sind zufrieden mit den derzeitigen Marktzeiten; aber keine Verbes-
serungsvorschldge genannt

=  bei einem Ublichen Marktbesuch wird v. a. Fisch bzw. Meeresfrichte erstanden

= fast alle Befragten vermissen ein bestimmtes Angebot auf dem Wochenmarkt; oft vermisste Produkte:
Obst/Gemise, Fleischwaren, Ké&se/Milchprodukte, Eier, Backwaren, Blumen/Pflanzen, Spezialita-
ten/Feinkost, Imbiss/gastronomische Angebote, sonstige Nahrungs- und Genussmittel

= sehr gutbewertet wurden die Erreichbarkeit zu FuBB und mit dem Fahrrad sowie die Abstellméglichkeiten
fUr Fahrrader; schlechte Bewertungen erhielten die Aspekte Angebotsvielfalt, gastronomische Angebote
und das Angebot von Bio-Produkten

= geringe Kopplungstdtigkeiten der Besucher mit weiteren Erledigungen

= unattraktive Marktzeiten und keine Zeit wdhrend der Marktzeiten sind die hdufigsten Grinde fur den
Nicht- bzw. seltenen Besuch

= hohes Interesse an besonderen Marktformen

= gewUnscht werden sich insb. eine gréBere Handler- und Angebotsvielfalt, mehr regionale und biologisch
produzierte Waren sowie verldngerte Marktzeiten bzw. ein Nachmittagsmarkt

Marktbeschickerbefragunag:

=  keine Teilnehmer des Wochenmarktes in Laer

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Erhebung Online-Bevélkerungsbefragung 05/2021; Marktbeschickerbefragung 03/2021; Kaufkraft:
IFH Retail Consultants GmbH 2021; Soziotkonomische Rahmenbedingungen: Bundesagentur fir Arbeit (Stichtag 30.06.); Tourismuszah-
len: IT-NRW 2021.
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WOCHENMARKT LAER il

Qualitatives Warenangebot

Angebot von qualitativen Frischeprodukten; sowohl Selbsterzeuger- als auch GroBmarktwaren vorhanden; Fischstand mit
weiteren Produkten (bspw. SoBen); Uberwiegend standardisiertes Angebot mit vereinzelt spezielleren Produkten, die nicht im
herkémmlichen Lebensmitteleinzelhandel verfugbar sind.

Quantitatives Warenangebot ()

Angebot auf zwei Marktstdnde beschrankt, dadurch nur stark eingeschrankte Auswahl; beide Marktstdnde mit Waren aus
dem Bereich frische Nahrungs- und Genussmittel; Angebotslicken hinsichtlich der Sortimente Brot/Backwaren, Kése/Molkerei
und Obst/Gemuse; Marktstdnde mit den Hauptsortimenten Fisch und Fleischwaren mit zusdtzlichen Randsortimenten (Eier,
Kartoffeln)

Stddtebavuliche und infrastrukturelle Ausstattung

kostenlose Parkplatze grenzen direkt an den Wochenmarkt an; Bushaltepunkt wenige Gehminuten siudlich des Rathausplatzes
gelegen; Abstellméglichkeiten fUr Fahrrader auf dem Marktplatz; erkennbare Eingangs- und Torsituation durch Beschilderung
und Begrenzung des Rathausplatzes; geh- und rollunfreundlicher Bodenbelag aufgrund grober Pflasterung; AnschliUsse fur
Strom an den Randbereichen des Platzes und somit lange Leitungswege; grundsdatzlich angenehme Platzsituation mit umlie-
gender Wohnbebauung, jedoch keine hinreichenden Sitzgelegenheiten; Rathausplatz durch Poller von Verkehrsfldchen abge-
grenzt.

Dienstleistung und Gastronomie

derzeit kein Dienstleistungs- und Gastronomieangebot vorhanden; Fischstand bietet jedoch auBerhalb der Corona-Beschran-
kungen ein imbissorientiertes Angebot (Backfisch, Kibbeling).

Organisation

regelmaBiger Markttag (Donnerstag) und feste Marktzeiten (morgens bis vormittags); (potenzielle) Kunden Gber kommunale
Website und Homepage vom Steinfurter Land Tourismus gut informiert (Informationen zu Markttag und -6ffnungszeit, vor-

handene Beschicker mit Warenangebot, kommunale Kontaktperson fur das Marktwesen); keine besondere thematische Aus-

richtung; Angebot fUr Berufstatige auf Grund der Marktzeiten nur bedingt attraktiv.

Kopplungsaffinitat des Marktes

zentrale, attraktive Lage am Rand des Ortszentrums mit fuBlaufiger Verbindung ins Zentrum; Rathaus und Wohnbebauung
als umliegende Nutzung; Parkpl&tze direkt am Markt gelegen; Blumengeschaft auf der gegeniberliegenden StraBenseite ver-
ortet.

Erscheinungsbild des Marktes

o6ffentlicher Platz mit umliegender, ortstypischer Bebauung; einheitliches Stadtbild; Standortqualitdt mit weiteren Elementen
zur Férderung der Aufenthaltsqualitdt, z. B. weitere Sitzgelegenheiten und Spielgerdten, ausbaufahig; Ordnung und Sauber-
keit gegeben; Marktstdnde in einem guten Zustand meist ansprechender Warenauslage und guter Beschriftung der Produkte;
Begleitfahrzeug wirkt in Teilen stérend auf das Gesamtbild des Wochenmarktes.

Fazit

stark eingeschranktes Wochenmarktangebot mit Frischeprodukten auf dem Rathausplatz am Rande des Gemeindezentrums;
abgegrenzte Platzsituation mit umliegender, ortstypischer Wohnbebauung und Rathaus als Frequenzbringer mit z. T. Defiziten
hinsichtlich der Verweilqualitat; gute Anbindung und Erreichbarkeit; Angebotsergdnzung durch weiteren Marktbeschicker von
z. B. Obst und Gemise notwendig.

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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WOCHENMARKT METELEN |

Rdumliche Analyse

Gemeinde Metelen Sendplatz

Frischeprodukte

W Kase, Eier, weitere Milchprodukte

L Fleischwaren (Fleisch, Geflugel,
Aufschnitt)

I Fisch/Meeresprodukte |

Sonstige Nahrungs- und
Genussmittel

Il Brot/Backwaren

Bl Obst/Gemise

B Blumen/Pflanzen
Spezialitdten/Feinkost

Sonstige Produkte
Haushaltswaren
Bekleidung/Textilien/Lederwaren
Gastronomieangebote
B Gastronomie

Dienstleistungsangebote

I Dienstleistungen

Marktstédnde nach Verkaufsangebot Siedlungsstruktur
Einwohner 6.360
® Frischeprodukte Einwohnerentwicklung bis 2025* 14 %
Altenquotient* 33

= sonstige Nahrungs-
und Genussmittel

= Produkte ohne Wochenmarktstruktur

Nahrungs und
Genussmittel Anzahl der Sténde 1

= Dienstleistung

MarktgebietsgréBe in m2** 100
= Gastronomie Organisationsform Kommune

Markttage und Marktzeiten Aktuelle Zielgruppen
Freitag 08:00 - 13:00 Uhr Hausfrau/-mann, Rentner, Berufstdtige (Mittagsim-

Quelle: orstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Erhebung Stadt + Handel 12.03.2021; Einwohner: Gemeinde Metelen (Stand:
31.12.2019); Kartengrundlage: Kreis Steinfurt; Fotos: Stadt + Handel; * Anzahl 65-jahrige und dlter je 100 Personen im Alter 20-64, Quelle:
Bertelsmann Stiftung (2018); **Marktflache auf 100 m? gerundet;
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WOCHENMARKT METELEN II

Kaufkraftausstattung

Kaufkraftniveau 94,35

Kaufkraft Nahrungs- und Genussmittel 2515 U
ie Einwohner in Euro '

Soziob6konomische Rahmenbedingungen

Pendlersaldo (2018-2020): +44 3

deutlich negatives Pendlersaldo bei leicht positiver Entwicklung
steigende Bedeutung Metelens als Arbeitsort seit 2018
Zuwachs der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten in Metelen

grof3e Arbeitgeber: u. a. Feldhues-Group, Kremer Stahltechnik

Tourismus

Zahl der Ubernachtungen 2019: Touristische Highlights:

u. a. Fahrradrouten fur Tages- oder Wochenendtouren,
Rundwanderwege, Minigolfanlage

zentrale Erkenntnisse der Befragungen

Online-Bevélkerungsbefragung:

hoher Anteil der Teilnehmenden besucht den Wochenmarkt nie oder nur selten

GroBteil der Besucher bereits seit mehreren Jahren auf dem Wochenmarkt; mit der Corona-Pandemie
hat sich die Besuchshdufigkeit erhéht

Frische und Qualitat der Waren als Hauptbesuchsgrund
hohe Zufriedenheit der Besucher mit Markttag und -zeit

hoher Anteil der befragten Besucher, die gewisse Produkte vermissen, insb. Obst/Gemuse, Fleischwaren,
Kdse/Milchprodukte, Eier, Backwaren, Blumen/Pflanzen, Spezialitdten/Feinkost, sonstige Nahrungs-
und Genussmittel

Warenfrische, Regionalitat und Sauberkeit/Ordnung als wichtige Aspekte bei einem Wochenmarktbe-
such

gute Bewertung der Aspekte Erreichbarkeit zu FuBB und dem Fahrrad, Freundlichkeit und Beratungsqua-
litat der Markthdndler sowie Abstellmdéglichkeiten fur Fahrrader

hingegen negativere Bewertung der Aspekte Angebotsvielfalt, Angebot von Bio-Produkten und regionale
Waren

kein ansprechendes Warenangebot als hdufigster genannter Grund fUr den Nicht- oder seltenen Besuch
- Angebotsausweitung, Regionalitdt und Saisonalitdt sowie Informationen zu Waren und Marktzeiten
gewUlnscht

insbesondere wird sich eine Angebotserweiterung bzw. mehr Angebotsvielfalt gewUnscht; dartber hin-
aus wurden zudem Regionalitat, Bioprodukte, die UnterstUtzung regionaler Anbieter und ein K&sestand
als weitere Anregungen und Winsche genannt

Marktbeschickerbefragunag:

keine teilnehmenden Marktbeschicker auf dem Wochenmarkt in Metelen

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Erhebung Online-Bevélkerungsbefragung 05/2021; Marktbeschickerbefragung 03/2021; Kaufkraft:
IFH Retail Consultants GmbH 2021; Soziodkonomische Rahmenbedingungen: Bundesagentur fir Arbeit (Stichtag 30.06.); Tourismuszah-
len: IT-NRW 2021.
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WOCHENMARKT METELEN Il

Qualitatives Warenangebot ()

ein Stand mit dem Warenangebot ,Fisch, Meeresfrichte”; vereinzelt exklusivere Waren, die nicht im Lebensmitteleinzelhandel
verkauft werden, vorhanden.

Quantitatives Warenangebot ()

lediglich ein Stand vorhanden, dadurch stark eingeschrdnktes und lickenhaftes Angebot; geringes quantitatives Angebot insb.
im Vergleich zu anderen Kommunen mit vergleichbaren Einwohnerzahlen; kein Wochenmarktcharakter; Stand mit dem
Hauptsortiment Fisch.

Stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

OPNV-Bushaltestelle und Fahrradabstellmdglichkeiten gegeben; Marktstand direkt auf Parkplatz gelegen und damit keine
ersichtliche Eingangssituation und mangelnde Sicherheit aufgrund querender Pkw; Parkverbot zu Marktzeit wird nicht beach-
tet; Beschaffenheit des Sendplatzes durch unterschiedlich ausgestalteter Bodenbelag und kleineren StraBensch&den nicht
optimal und mit eingeschrankter Barrierefreiheit; Pflege und Beleuchtung des Platzes und der Umgebung eingeschrankt; kleine
Sitzgelegenheit und Spielgerat einige Meter entfernt.

Dienstleistung und Gastronomie ()

kein alleiniges Gastronomie- oder Dienstleistungsangebot vorhanden; Marktstand jedoch mit begleitenden Imbissangebot
(Matjes, Backfisch, Brotchen, Kibbeling), das gut von der Bevélkerung angenommen wird.

Organisation ()

keine eigene Homepage des Wochenmarktes, jedoch auf der Website des Steinfurter Land Tourismus aufgefuhrt; lediglich
Hinweisschild mit Parkverbot auf dem Sendplatz aufgrund des Wochenmarktes weist auf Marktstand hin; Marktstand eher
mit gastronomischem Charakter zur Versorgung der umliegenden Bevélkerung oder den Beschdftigen in direkter Ndhe in der
Mittagspause.

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

Randlage im Ortszentrum, Metelen jedoch ohne typischen Zentrencharakter; direkte Umgebung geprégt durch 6ffentliche
Einrichtungen (Rathaus, Polizei), Sparkasse und Gastronomiebetrieben (Imbisse und Gaststdatten); Parkplatze in unmittelba-
rer Ndhe vorhanden.

Erscheinungsbild des Marktes [ )

o6ffentlicher Parkplatz zwischen Gebd&udereihe und HauptstraBe; daher eingeschréankte Aufenthaltsqualitét durch Verkehrs-
nutzung; wird als (Wochen-)Markt nicht ersichtlich, sondern eher als Parkplatz wahrgenommen; qualitativ hoch- und neuwer-
tiger Stand mit ansprechender Warenprdsentation; gute Ausleuchtung sowie Preis- und Warenbeschriftung und sauberem
Erscheinungsbild.

Fazit ()

kein klassischer Wochenmarkt, sondern Marktstand mit Imbisscharakter; Kopplungsaffinitdt und Aufenthaltsqualitét auf-
grund mangelnder Strukturen nur eingeschrénkt gegeben; zum langfristigen Erhalt des Wochenmarktes deutliche quantitative
Aufwertung des Angebotes in den Kernsortimenten eines Wochenmarktes notwendig; Méglichkeit der Verlagerung des Wo-
chenmarktes zu einem hdherfrequentierten Standort, z. B. Parkplatz eines Lebensmittelmarktes, in Betracht ziehen.

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

STADTHANDEL Das Steinfurter Marktland 50



WOCHENMARKT NEUENKIRCHEN |

Rdumliche Analyse

Gemeinde Neuenkirchen HauptstraBe in der FuBgdngerzone

Frischeprodukte

W Kase, Eier, weitere Milchprodukte

L Fleischwaren (Fleisch, Geflugel,
Aufschnitt)

B Fisch/Meeresprodukte

Sonstige Nahrungs- und
Genussmittel

Il Brot/Backwaren

Bl Obst/Gemise

Il Blumen/Pflanzen
Spezialitdten/Feinkost

Sonstige Produkte
Haushaltswaren
Bekleidung/Textilien/Lederwaren

Gastronomieangebote

B Gastronomie

Dienstleistungsangebote

I Dienstleistungen

10Om
Marktstédnde nach Verkaufsangebot Siedlungsstruktur
Einwohner 13.887
= Frischeprodukte Einwohnerentwicklung bis 2025* -7.5 %
Altenquotient* 32,3

= sonstige Nahrungs-
und Genussmittel

= Produkte ohne Wochenmarktstruktur

Nahrungs und
Genussmittel Anzahl der Sténde 6

= Dienstleistung

MarktgebietsgréBe in m2** 600
= Gastronomie Organisationsform Kommune
Markttage und Marktzeiten Aktuelle Zielgruppen
Freitag 08:30 - 12:30 Uhr Hausfrau/-mann, Rentner

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Erhebung Stadt + Handel 19.03.2021; Einwohner: Gemeinde Neuenkirchen
(Stand: 31.12.2019); Kartengrundlage: Kreis Steinfurt; Fotos: Stadt + Handel; * Anzahl 65-jdhrige und dlter je 100 Personen im Alter 20-64,
Quelle: Bertelsmann Stiftung (2018); **Marktfldche auf 100 m? gerundet;
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WOCHENMARKT NEUENKIRCHEN II

Kaufkraftausstattung

Kaufkraftniveau 97,89

Kaufkraft Nahrungs- und Genussmittel 2,605 3
ie Einwohner in Euro ’

Sozio6konomische Rahmenbedingungen

Pendlersaldo (2018-2020): 59 O

= deutlich negatives Pendlersaldo bei leicht negativer Entwicklung
= steigende Bedeutung Neuenkirchens als Arbeitsort seit 2018
= Zuwachs der sozialversicherungspflichtig Beschdftigten in Neuenkirchen

= grof3e Arbeitgeber: -

Tourismus
Zahl der Ubernachtungen 2019: Touristische Highlights:
- keine Daten verfugbar - u. a. Offlumer See, Villa Hecking, St. Anna Pfarrkirche

zentrale Erkenntnisse der Befragungen

Online-Bevélkerungsbefragung:

= rund die Halfte der Befragten sind regelmdBige Marktbesucher

=  Frische und Qualitdt sowie Regionalitat der Produkte als wesentliche Besuchsgrinde

= rd. ein Drittel der Befragten kommt i.d.R. mit dem Auto zum Wochenmarkt

=  Hauptbesuchszeit am Morgen

= relativ hohe Zufriedenheit der Besucher mit dem Markttag- und der -zeit

=  Obst & Gemuise als Hauptsortiment, das bei einem Ublichen Marktbesuch erstanden wird

= vergleichsweise geringer Anteil an Besuchern, die ein bestimmtes Angebot vermissen (wenn, dann v. a.
Spezialitdten/Feinkost und Brot/Backwaren)

=  knapp die Halfte der Befragten verbindet einen Wochenmarktbesuch mit weiteren Erledigungen im Ein-
zelhandel

= insgesamt gut bewerteter Wochenmarkt; sehr gute Bewertung der Aspekte Freundlichkeit und Bera-
tungsqualitdt der Handler, Erreichbarkeit zu FuB und mit dem Fahrrad, Warenqualitat, Sauberkeit und
Ordnung; unterdurchschnittliche Bewertung des gastronomischen Angebots und der Erreichbarkeit mit
Bus und Bahn

= Marktzeit als Grund, weshalb Wochenmarkt nicht bzw. nicht hdufiger besucht wird; Anpassung der
Marktzeiten an Berufstdatige bzw. Wochenendmarkt als Wunsch

= Angebotserweiterung bzw. bessere Angebotsvielfalt als meist genannter Wunsch fur den Wochenmarkt

Marktbeschickerbefragunag:

= lediglich ein teilnehmender Marktbeschicker, dementsprechend Auswertung nur bedingt maoglich

= individuelle Winsche: Bewerbung des Wochenmarktes und geeignete Marktmeister
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Erhebung Online-Bevélkerungsbefragung 05/2021; Marktbeschickerbefragung 03/2021; Kaufkraft:
IFH Retail Consultants GmbH 2021; Soziockonomische Rahmenbedingungen: Bundesagentur fir Arbeit (Stichtag 30.06.); Tourismuszah-
len: IT-NRW 2021.
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WOCHENMARKT NEUENKIRCHEN Il

Qualitatives Warenangebot ()

ausschlieBlich Marktstdnde mit Frischeprodukten vorhanden; Angebot qualitativ hochwertig; Uberwiegend GroBmarktwaren
mit Ergdnzung um selbsterzeugte Produkte; vereinzelt regional und biologisch produzierte bzw. angebaute Waren; Mix aus
Saisonalem und Exotischem; angebotene Waren mit mittleren Preissegment.

Quantitatives Warenangebot ()

GrofBteil des Wochenmarktes bestehend aus Marktstdnden mit Nahrungs- und Genussmitteln; breite Warenvielfalt for ten-
denziell kleineren Wochenmarkt; Ergénzung um einen Marktstand mit frischen Blumen; Mindestangebot eines Wochenmark-
tes wird nicht abgedeckt, da Produkte aus dem Bereich Brot/Backwaren fehlen; Abnahme der Warenvielfalt in den vergange-
nen Jahren.

Stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

gute infrastrukturelle Ausstattung aufgrund der Ndhe zum ndchsten Bushaltepunkt, diverser (Kurzzeit-)Parkpldtze und
Radabstellméglichkeiten in der FuBgdngerzone; Uber drei Zugdnge erreichbar; Stromleitungen Uberwiegend rickwartig ver-
legt; geh- und rollfreundlicher Bodenbelag und damit Sicherung der Barrierefreiheit; durch Lage in FuBg&ngerzone werden
Eingdnge der Ladenlokale durch Marktstdnde teils verdeckt und der Mittelgang an manchen Stellen eng gestaltet; Sitzmdg-
lichkeiten und Spielgerdte abseits des Wochenmarktes gelegen; gute Beleuchtung des Marktbereichs.

Dienstleistung und Gastronomie ()

keine Marktstande mit Dienstleistungs- oder Gastronomieangebot vertreten; Fischstand mit kleinem Imbissangebot.

Organisation

Freitag als wéchentlicher Markttag festgelegt; Marktzeiten fUr Berufstatige nur bedingt attraktiv; kein gemeinsamer Markt-
auftritt der Stdnde und fehlende Hinweise auf Stattfinden eines Wochenmarktes in der FuBgdngerzone; kurz gehaltene Infor-
mationen zu Markttag und -zeiten auf Homepage der Gemeinde Neuenkirchen und der Homepage des Steinfurter Land Tou-
rismus; insgesamt Bewerbung des Wochenmarktes optimierbar.

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

zentrale, attraktive Lage in der FuBgdngerzone des Gemeindezentrums; diverse Einzelhandelsbetriebe, u. a. Fahrradgeschaft,
und Dienstleistungen (z. B. Sparkasse) direkt an Wochenmarkt angrenzend; gastronomische Angebot (Imbisse, Café) mit Au-
Benbestuhlung am Wochenmarkt vorhanden; Parkplatze am Markt zur Verbesserung der Kopplungsmaoglichkeiten vorhanden.

Erscheinungsbild des Marktes ()

langlich verlaufender Wochenmarkt in kompakter FuBgdngerzone; sehr gutes Erscheinungsbild der FuBgdngerzone durch at-
traktive Bepflanzungen, Sauberkeit und ansprechende Bebauung; saubere und ordentliche Markst&dnde mit gut ausgeschilder-
ten Waren; einheitliche und geordnete Warenprdsentation; unterschiedlich ausgepragte Qualitdten der Marktsténde (neuwer-
tiger Verkaufswagen bis provisorisch wirkender Stand); Marktst&nde in einigen Bereichen dicht gestellt; vereinzelt Bewerbung
von Angeboten durch Werbeaufsteller; keine Dekoration der Marktstdnde; keine negativ wirkenden Muillsammel- oder Lager-
fladchen; Marktstdnde behindern teils Zugdnge zu angrenzenden Nutzungen.

Fazit ()

trotz niedriger Anzahl an Stdnden ansprechender Wochenmarkt mit einem qualitativen und vielseitigen Warenangebot; FuB3-
gdngerzone attraktiv gestaltet, jedoch durch rdumliche Begrenzung in Teilen schmale Génge; gute Kopplungsméglichkeiten mit
umliegenden Nutzungen; Marktstdnde sauber und gepflegt, jedoch mit unterschiedlichem Erscheinungsbild.
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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WOCHENMARKT NORDWALDE |

Rdumliche Analyse

Gemeinde Nordwalde Platz am Heimatmuseum

Frischeprodukte y
W Kase, Eier, weitere Milchprodukte

L Fleischwaren (Fleisch, Geflugel,
Aufschnitt)

B Fisch/Meeresprodukte

Sonstige Nahrungs- und
Genussmittel

Il Brot/Backwaren

Bl Obst/Gemise

B Blumen/Pflanzen
Spezialitdten/Feinkost

Sonstige Produkte
Haushaltswaren
Bekleidung/Textilien/Lederwaren
Gastronomieangebote
B Gastronomie
Dienstleistungsangebote

I Dienstleistungen

|
3

Marktstédnde nach Verkaufsangebot Siedlungsstruktur
Einwohner 9.640
= Frischeprodukte Einwohnerentwicklung bis 2025* 34 %
Altenquotient* 36,3

= sonstige Nahrungs-
und Genussmittel

= Produkte ohne Wochenmarktstruktur
Nahrungs und
Genussmittel Anzahl der Stande 6
= Dienstleistung
MarktgebietsgréBe in m2** 1.200
= Gastronomie Organisationsform Kommune
Markttage und Marktzeiten Aktuelle Zielgruppen
Samstag 08:00 - 12:00 Uhr Berufstatige, Familien, Hausfrau/-mann, Rentner

(Stand31.12.2019); Kartengrundlage: Kreis Steinfurt; Fotos: Stadt + Handel; * Anzahl 65-jdhrige und &dlter je 100 Personen im Alter 20-64,
Quelle: Bertelsmann Stiftung (2018); **Marktfldche auf 100 m? gerundet;
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WOCHENMARKT NORDWALDE Il

Kaufkraftausstattung

Kaufkraftniveau 98,03

Kaufkraft Nahrungs- und Genussmittel 2,609 3
ie Einwohner in Euro ’

Sozio6konomische Rahmenbedingungen

Pendlersaldo (2018-2020): -181 U

= negatives Pendlersaldo bei negativer Entwicklung
= |eicht steigende Bedeutung Nordwaldes als Arbeitsort seit 2018
=  Zuwachs der sozialversicherungspflichtig Beschdaftigten in Nordwalde

= grofB3e Arbeitgeber: u. a. Hengst-Filterwerke

Tourismus
Zahl der Ubernachtungen 2019: Touristische Highlights:
19.434 u. a. Rad- und Wanderrouten, Graftenhof Bispinghof,

Heimatmuseum, Schdaferei, Barockorgel St. Dionysius-

- O *
(-8,7 % zu 2015*) Kirche

zentrale Erkenntnisse der Befragungen

Online-Bevélkerungsbefragung:

= fast ausschlieBlich Teilnehmende, die regelmaBig und bereits seit einigen Jahren den Wochenmarkt be-
suchen

= gleichbleibende bzw. leicht rickldufige Besuchshdaufigkeit seit der Corona-Pandemie
=  Frische, Qualitdt und Regionalitat sowie unverpackt einkaufen als wesentliche Besuchsgrinde
= hohe Zufriedenheit mit dem Markttag und der Marktzeit

=  Obst & Gemise, Eier und Blumen/Pflanzen werden bei einem Ublichen Einkauf auf dem Wochenmarkt
erstanden

= fast drei Viertel der befragten Besucher vermisst gewisse Angebote; hier v. a. Kdse und weitere Milch-
produkte, Spezialitdten und Feinkost sowie gastronomische Angebote

= VerknUpfung eines Wochenmarktbesuchs oftmals mit Einzelhandel und weiteren Erledigungen

= befragte Besucher geben im Vergleich zu den weiteren Wochenmdrkten der Region einen hdheren Be-
trag auf dem Wochenmarkt aus

= sehr gut bewertet wurden die Freundlichkeit und Beratungsqualitdt der Handler, die Erreichbarkeit zu
FuB und mit dem Fahrrad sowie die Warenqualitdt und -préasentation

= eher unterdurchschnittliche Bewertungen erhielten die Aspekte gastronomisches Angebot, Angebot von
Bio-Produkten und die Beschaffenheit des Marktplatzes

= zu hohe Preise und keine Zeit wahrend der Marktzeiten als oftmals genannte Grinde fir den Nicht-
Besuch bzw. fUr einen seltenen Besuch

= Interesse an weiteren Marktformen vergleichsweise gering
= meist genannten Winsche der Befragten: Angebotserweiterung und mehr Handlervielfalt; Angebot an

Marktbeschickerbefragunag:

= geringe Teilnahme (n=1)

= individuelle Winsche: Bewerbung durch die Kommune, Sanitdranlage

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Erhebung Online-Bevélkerungsbefragung 05/2021; Marktbeschickerbefragung 03/2021; Kaufkraft:
IFH Retail Consultants GmbH 2021; Soziodkonomische Rahmenbedingungen: Bundesagentur fir Arbeit (Stichtag 30.06.); Tourismuszah-
len: IT-NRW 2027; *Daten aus 2014 liegen nicht vor.
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Qualitatives Warenangebot ()

Frische und Qualitat durch hohen Anteil an Selbsterzeugern; teilweise expliziter Hinweis bei Produkten mit Herkunft von Er-
zeugern aus der Region; frische Warenauslage und nur vereinzelt Verkauf von verpackten Waren; begleitend Verkauf von Con-
venienceprodukten (Leberwurst im Glas, Nudeln) aus eigener Herstellung; Uberwiegend mittleres Preissegment.

Quantitatives Warenangebot

nur Marktstdnde mit Frischeprodukten vorhanden; davon fast alle Anbieter von Nahrungs- und Genussmitteln sowie ein Be-
schicker mit Blumen und Pflanzen; Angebot an Milchprodukten und Gefligel fehlend.

Stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

gute Erreichbarkeit durch kostenlose Parkmdglichkeiten und Bushaltepunkt in direkter Ndhe; Fahrradabstellmoglichkeiten
nicht gegeben; Standort auf dem Platz am Heimatmuseum: nicht optimale Beschaffenheit des Platzes durch Schdaden im Bo-
denbelag sowie fehlende Beleuchtung mit Einschrankung fur die Sicherheit der Kunden; Leitungen queren den Platz und schaf-
fen damit Stolperfallen; geringe Aufenthaltsqualitat aufgrund fehlender Sitzmdaglichkeiten und Gestaltung.

Dienstleistung und Gastronomie ()

keine Marktstande mit Dienstleistungs- und Gastronomieangebot vorhanden; Fischstand mit kleinem, begleitenden Gastrono-
mieangebot (Verkauf von Backfisch).

Organisation ()

fester Markttag am Samstag und festgelegte Marktzeiten am Morgen und Vormittag; aufgrund des Markttages auch Ein-
kaufsmoglichkeit fur Berufstdtige, die gerne angenommen wird; keine Bewerbung des Wochenmarktes; lediglich Informatio-
nen zum Markttag und Marktzeiten auf der Homepage des Steinfurter Landes sowie eine Aktualisierung des Standortes auf
der Website der Kommune Nordwalde; kein besonderes Profil oder einheitliche Gestaltung des Wochenmarktes; Verlegung des
Wochenmarktes aufgrund von UmbaumaBnahmen vom Amilly-Platz zum Heimatmuseum; Verbleib des Wochenmarktes am
Heimatmuseum urspringlich bis Februar 2021 geplant.

Kopplungsaffinitat des Marktes

Lage am Rand des Ortszentrums; keine Kopplungsmdglichkeiten mit Lebensmittelmdrkten durch Entfernung; fehlende Dienst-
leistungen und gastronomische Angebote in der direkten Umgebung; Platz am Heimatmuseum umgeben von Brachflache und

Wohnbebauung; eigentlicher Marktstandort am Amilly-Platz hingegen mit kleinteiligem Einzelhandel und zentrenergdnzenden
Funktionen sowie einer Gastst&tte und damit mit deutlich besserer Kopplungsaffinitat.

Erscheinungsbild des Marktes ()

offen gestalteter Platz; umliegende Bebauung funktional, teilweise leerstehend mit Graffiti-Beschmierungen und verbretter-
ten Fenster; Begleitfahrzeuge parken direkt bei den Marktstdnden und beeintrachtigen das Erscheinungsbild des Marktes ne-
gativ; unschéne Absperrgitter vorhanden; Sauberkeit des Marktes gegeben, jedoch wirkt der Platz insgesamt wenig gepflegt;
Marktstdnde mit unterschiedlicher Qualitat, z. T. veraltete Stdnde vorhanden; Ruckseiten verkleidet, jedoch teils offene Lager-
flachen mit negativen Auswirkungen auf das Erscheinungsbild; Qualitdt der Warenprdsentation stark abhdngig von dem je-
weiligen Marktstand; Ubersichtliche, kreisférmige Anordnung der Marktstdnde.

Fazit ()

Kleiner Wochenmarkt mit Gberwiegend qualitativ ansprechender Ware, jedoch mit Licken in der Angebotsvielfalt; Platz am
Heimatmuseum aufgrund der riickwartigen Lage und der mangelhaften stadtebaulichen Qualitét nicht als Marktstandort ge-
eignet; dementsprechend ist ein Umzug des Wochenmarktes auf dem Amilly-Platz nach Fertigstellung der Platzes zu empfeh-
len; keine direkten Kopplungsméglichkeiten gegeben; fehlende Bewerbung und Informationen Uber den Wochenmarkt; Erschei-
nungsbild stark von negativer stddtebaulicher Qualitat und der Begleitfahrzeuge gepragt.
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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WOCHENMARKT OCHTRUP |

Rdumliche Analyse

Stadt Ochtrup

Pottbdackerplatz

Frischeprodukte

W Kase, Eier, weitere Milchprodukte

L Fleischwaren (Fleisch, Geflugel,
Aufschnitt)

B Fisch/Meeresprodukte

Sonstige Nahrungs- und
Genussmittel

Il Brot/Backwaren

Bl Obst/Gemise

B Blumen/Pflanzen
Spezialitdten/Feinkost

Sonstige Produkte

Haushaltswaren
Bekleidung/Textilien/Lederwaren

Gastronomieangebote
B Gastronomie

Dienstleistungsangebote

I Dienstleistungen

Marktstédnde nach Verkaufsangebot

Siedlungsstruktur

Einwohner 19.662
= Frischeprodukte Einwohnerentwicklung bis 2025* +2,0 %
Altenquotient* 30,1
= sonstige Nahrungs-
und Genussmittel
= Produkte ohne Wochenmarktstruktur
Nahrungs und
Genussmittel Anzahl der Sténde 1
= Dienstleistung
MarktgebietsgréBe in m2** 1.000
= Gastronomie Organisationsform Kommune
Durchschnittliche Besucherzahl/Stand 100 - 200

Markttage und Marktzeiten

Donnerstag 07:00 - 13:00 Uhr

Aktuelle Zielgruppen

Hausfrau/-mann, Rentner

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Erhebung Stadt + Handel 18.03.2021; Einwohner: Stadt Ochtrup (Stand:

31.12.2019); Kartengrundlage: Kreis Steinfurt; Fotos: Stadt + Handel; * Anzahl 65-jahrige und dlter je 100 Personen im Alter 20-64, Quelle:
Bertelsmann Stiftung (2018); **Marktflache auf 100 m? gerundet;
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WOCHENMARKT OCHTRUP Il

Kaufkraftausstattung

Kaufkraftniveau 95,38

Kaufkraft Nahrungs- und Genussmittel 2541 U
ie Einwohner in Euro '

Soziob6konomische Rahmenbedingungen

Pendlersaldo (2018-2020): +45 3

= negatives Pendlersaldo bei leicht positiver Entwicklung
= steigende Bedeutung Ochtrups als Arbeitsort seit 2018
= Zuwachs der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten in Ochtrup

= grof3e Arbeitgeber: u. a. DOC

Tourismus
Zahl der Ubernachtungen 2019: Touristische Highlights:
8.704 u. a. Radfahren und Wandern, Themenstadtfuhrungen, Kirchen,

(-16,1 % zu 2014)

Bergwindmihle, Wasserburg Haus Welbergen, Stadtpark & Villa
Winkel, Ballonfahrten, Puppen- und Spielzeugmuseum

zentrale Erkenntnisse der Befragungen

Online-Bevélkerungsbefragung:

Grof3teil der Befragten sind langjdhrige und regelmdBige Besucher
Regionalitdt, Frische und Qualitat sowie die Unterstitzung der lokalen Handler als Hauptbesuchsgrinde
die Halfte der befragten Besucher kommt mit dem Fahrrad zum Wochenmarkt

Uberwiegende Zufriedenheit mit dem Markttag und der Marktzeit; jedoch Anregung fur sp&teren Wo-
chenmarkt oder Wochenmarkt am Samstag

oft vermisste Produkte sind Spezialitdten/Feinkost und Imbiss/gastronomische Angebote

sehr gute Bewertungen erhielten die Aspekte Erreichbarkeit mit dem Fahrrad und zu Ful3, Freundlichkeit
und Beratungsqualit&t der Handler sowie Warenqualitdt und -prasentation und Ordnung/Sauberkeit

eher schlechter wurden das gastronomische Angebot und die Erreichbarkeit mit dem OPNV bewertet
Marktzeiten als wesentlicher Grund fUr den Nicht-Besuch bzw. fiUr einen seltenen Besuch
hohes Interesse an besonderen Marktformen

Winsche der Befragten sind insb. Angebotserweiterung, Anpassung der Marktzeiten fUr Berufstdtige,
mehr regionale, saisonale und biologisch produzierte Waren und weitere Marktformen (Bauern-, Feier-
abendmarkt)

Marktbeschickerbefraguna:

Teilnehmer Uberwiegend langjahrige Beschicker mit dem unterschiedlichsten Warenangebot
derzeitige Marktzeiten werden durchweg als sinnvoll erachtet

im Wesentlichen positive Umsatzentwicklung in den vergangenen Jahren (Ausnahmen: Hdndler ohne
Frischeprodukte wdhrend der Corona-Pandemie)

gute Bewertung des Standortes, der Erreichbarkeit, der Flexibilitdt beim Auf- und Abbau, der Standge-
bUhren und der Zusammenarbeit mit den kommunalen Verantwortlichen; schlechte Bewertung der As-
pekte Bewerbung und gastronomisches Angebot

WoUnsche: Parkmoglichkeiten (v. a. fUr Marktbeschicker), Abdecken des Mindestangebots, mehr Bewer-

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Erhebung Online-Bevélkerungsbefragung 05/2021; Marktbeschickerbefragung 03/2021; Kaufkraft:
IFH Retail Consultants GmbH 2021; Soziotkonomische Rahmenbedingungen: Bundesagentur fur Arbeit (Stichtag 30.06.); Tourismuszah-
len: IT-NRW 2021.
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Qualitatives Warenangebot ()

Angebot von einigen Waren aus dem GroBmarkthandel geprdagt; damit eingeschrdankter Bezug zur Regionalitdt; vereinzelt

Hinweis auf biologisch produzierte Waren; Marktstand mit breitem Angebot an NUssen als Spezialitat; Anbieter aus unter-
schiedlichen Preissegmenten vertreten; Lebensmittel wirken Uberwiegend frisch; teilweise Verkauf von Waren, die nicht im

herkdmmlichen Lebensmitteleinzelhandel erhdltlich sind.

Quantitatives Warenangebot

Mindestangebot eines Wochenmarktes wird abgedeckt, da alle relevanten Hauptwarengruppen vertreten sind; Abnahme der
Zahl der Stdnde und damit auch der Warenvielfalt in den vergangenen Jahren; Uberangebot an Marktstédnden mit Bekleidung,
Textilien und Lederwaren im Vergleich zu den anderen Wochenmdrkten der Region.

Stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

kostenlose Parkplatze und OPNV-Haltestelle wenige Meter vom Wochenmarkt entfernt; Abstellméglichkeiten fur Fahrrader
vorhanden, jedoch aufgrund der Anordnung der Marktstdnde schwer zu erreichen; keine klare Eingangssituation, da Markt-
sténde sich auf zwei nebenliegende Lagebereiche aufteilen; gute Beschaffenheit des Markplatzes mit geh- und rollfreundli-
chem Bodenbelag; nur wenige StromanschlUsse gegeben; geringe Aufenthaltsqualitét, da Verweilmdglichkeiten abgesperrt
sind.

Dienstleistung und Gastronomie ()

kein Dienstleistungsangebot vorhanden; kleines gastronomisches Angebot durch Imbissmdglichkeiten (Matjes, Kibbeling, Back-
fisch, Brétchen) des Fischstandes.

Organisation ()

fester Markttag am Donnerstag; Marktzeiten morgens bis mittags; wenige online-Informationen zum Wochenmarkt seitens
der Stadt Ochtrup; keine Einkaufsmdglichkeiten fur Berufstdtige; gelegentliche Versffentlichung von Informationen zum Wo-
chenmarkt in der Presse sowie auf Social-Media.

Kopplungsaffinitat des Marktes

zentrale, attraktive Lage in der FuBgdngerzone der Innenstadt von Ochtrup; Vielzahl an Gberwiegend kleinteiligen Einzelhan-
delsbetrieben oftmals mit innenstadtrelevanten Sortimenten; kein gastronomisches Angebot am Pottbdacker Platz verortet;
relevante &6ffentliche Einrichtungen und weitere zentrenergdnzenden Funktionen in der weiteren Umgebung; Parkplatze in der
Ndhe zur Anregung von Kopplungseinkaufen.

Erscheinungsbild des Marktes

Verortung am Pottbd&ckerplatz in der EinkaufsstraBe von Ochtrup; Markt wirkt aufgrund der Anordnung der Stdnde nicht
kompakt und dinnt an den Randbereichen stark aus; neu gestalteter Pottbdcker Platz sauber und mit guter Standortqualitat
(Sitzmadglichkeiten, Bepflanzungen); Qualitat der Stande und der Warenprdsentation variiert deutlich; Lebensmittelstande
mit ansprechender Warenprdsentation; eher ungeordnetes Erscheinungsbild der Textil-Stdnde; bei Non-Food-Stdnden feh-
lende Produkt- und Preisbeschilderung; nicht optimale Marktanordnung aufgrund des geringen Abstands zu den Geschdften,
der Trennung des Marktes in zwei Mdrkte und der wenig kompakten Strukturen (ggf. den Abstandsregelungen aufgrund der
Coronaschutzverordnung geschuldet).

Fazit

recht vielfdltiges Warenangebot mit Einschrdnkungen beziglich besonderer Faktoren, wie Regionalitdt; gemessen an den
Standen mit Frischeprodukten besteht ein Uberangebot an Marktbeschickern mit dem Angebot von Textilien, Bekleidung und
Lederwaren; Optimierungspotenzial hinsichtlich der Bewerbung des Wochenmarktes und des Informationsflusses zu den Kun-
den; Marktanordnung wenig kompakt und wirkt nicht als Einheit (ggf. den Abstandsregelungen aufgrund der Coronaschutzver-
ordnung geschuldet).
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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WOCHENMARKT SAERBECK |

Rdumliche Analyse

Gemeinde Saerbeck ehem. MarktstraBe; mittlerweile am Rathaus-Platz lokalisiert

Frischeprodukte 7

W Kase, Eier, weitere Milchprodukte

L Fleischwaren (Fleisch, Geflugel,
Aufschnitt)

B Fisch/Meeresprodukte

Sonstige Nahrungs- und
Genussmittel

Il Brot/Backwaren

Bl Obst/Gemise

B Blumen/Pflanzen
Spezialitdten/Feinkost

Sonstige Produkte
Haushaltswaren
Bekleidung/Textilien/Lederwaren
Gastronomieangebote
B Gastronomie
Dienstleistungsangebote
I Dienstleistungen

10Om
Marktstédnde nach Verkaufsangebot Siedlungsstruktur

Einwohner 7.091

= Frischeprodukte Einwohnerentwicklung bis 2025* -2,0%
Altenquotient* 27,7

= sonstige Nahrungs-

und Genussmittel

Wochenmarktstruktur

= Produkte ohne
Nahrungs und
Genussmittel Anzahl der Sténde 7

= Dienstleistung

MarktgebietsgréBe in m2** 500
= Gastronomie Organisationsform Kommune
Markttage und Marktzeiten Aktuelle Zielgruppen
Freitag 08:00 - 12:00 Uhr Hausfrau-/mann, Rentner

Quelle? MD_c;rsteIIung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Erhebung Stadt + Handel 19.03.2021; Einwohner: Gemeinde Saerbeck (Stand:
31.12.2019); Kartengrundlage: Kreis Steinfurt; Fotos: Stadt + Handel; * Anzahl 65-jahrige und dlter je 100 Personen im Alter 20-64, Quelle:

Bertelsmann Stiftung (2018); **Marktflache auf 100 m? gerundet;
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WOCHENMARKT SAERBECK Il

Kaufkraftausstattung

Kaufkraftniveau 98,71

Kaufkraft Nahrungs- und Genussmittel 2,626 3
ie Einwohner in Euro ’

Soziob6konomische Rahmenbedingungen

Pendlersaldo (2018-2020): +125 ﬂ

negatives Pendlersaldo bei leicht positiver Entwicklung
steigende Bedeutung Saerbecks als Arbeitsort seit 2018
leichte Abnahme der sozialversicherungspflichtig Beschdftigten in Saerbeck

groBe Arbeitgeber: u. a. Saertex

Tourismus

Zahl der Ubernachtungen 2019: Touristische Highlights:
26.797 u. a. Radwege, Wildfreigehege ,Noéttle Berg", Naturba-
(+0.7 % zu 2014) desee

zentrale Erkenntnisse der Befragungen

Online-Bevélkerungsbefragung:

rd. ein Drittel der Teilnehmenden besucht den Wochenmarkt eher seltener bzw. nie

Uberwiegend langjdhrige Besucher; riocklaufige Besuchshdufigkeit im Zuge der Corona-Pandemie
Regionalitat, Frische und Qualitat der Produkte als wesentliche Besuchsgrinde

Nutzung der Kopplungsmdoglichkeiten des Wochenmarktes

GroB3teil der Befragten vermisst bestimmte Angebote, v. a. Kdse/weitere Milchprodukte, Fisch/Meeres-
frichte sowie Spezialitdten/Feinkost

insgesamt durchschnittliche Bewertung der unterschiedlichen Aspekte auf dem Wochenmarkt; sehr gute
Bewertung der Erreichbarkeit zu Ful3 und mit dem Fahrrad, der Freundlichkeit und Beratungsqualitat
der Handler sowie der Sauberkeit und Ordnung; unterdurchschnittliche Bewertung der Aspekte gastro-
nomisches Angebot und Angebotsvielfalt

Marktzeiten und kein ansprechendes Warenangebot als wesentliche Grinde fur den Nicht-Besuch bzw.
fUr einen seltenen Besuch = dementsprechend Wunsch nach Anpassung der Marktzeiten und Angebots-
ausweitung

hohes Interesse an besonderen Marktformen

Winsche der Teilnehmenden insb. Angebotserweiterung; bessere Vermarktung Uber die sozialen Medien,
Internet und Zeitung; Regionalitat; Marktzeiten fur Berufstatige; Bioprodukte; Standortverlegung for
bessere Sichtbarkeit und Erreichbarkeit

Marktbeschickerbefragunag:

keine Teilnehmenden Marktbeschicker des Saerbecker Wochenmarktes

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Erhebung Online-Bevélkerungsbefragung 05/2021; Marktbeschickerbefragung 03/2021; Kaufkraft:
IFH Retail Consultants GmbH 2021; Soziodkonomische Rahmenbedingungen: Bundesagentur fir Arbeit (Stichtag 30.06.); Tourismuszah-
len: IT-NRW 2021.
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WOCHENMARKT SAERBECK Il

Qualitatives Warenangebot ()

hoher Anteil an Selbsterzeugern und damit Gewdhrleistung eines regionalen und frischen Warenangebots; vereinzelt Hinweise
auf biologisch produzierte Waren; Gberwiegend standardisiertes Preisniveau mit wenigen hoherpreisigen Produkten; Verkauf
von exklusiveren Produkten, die nicht im traditionellen, stationdren Einzelhanden vertreten sind.

Quantitatives Warenangebot

Stdnde mit einem Angebot an Nahrungs- und Genussmittel Uberwiegen; Mindestangebot wird nicht abgedeckt, da die Sorti-
mente K&se/Molkerei und Fisch fehlen; zwei St&nde bieten Haushaltswaren an.

Stadtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung

Kurzzeitparkpldtze in der ndheren Umgebung; Bushaltestelle wenige Gehminuten sudlich des Wochenmarktes entfernt; Ab-
stellplatze fur Fahrrader in der Nahe gelegen; abgesperrte VerkehrsstraBe als Marktstandort, daher gute Beschaffenheit des
Bodenbelags; keine Stolperfallen durch ebenen Untergrund und rickwdartige Lage der Stromanschlisse; StraBenabschnitt mit
wenigen Sitzmoglichkeiten oder weiteren Aspekte, die zum Verweilen anregen; ldngliche Marktanordnung auf der stadtebauli-
chen Situation mit engem Mittelgang und z. T. wenig Ubersichtlicher Anordnung der Stdnde.

Dienstleistung und Gastronomie ()

keine Dienstleistungs- und Gastronomieangebote vorhanden.

Organisation

bestehender Markttag (Freitag) und feste Marktzeiten (morgens bis mittags); kein Angebot fUr Berufstatige durch gesetzten
Markttag und -zeit; notwenige Informationen zu Wochenmarkt Uber stddtische Website; keine aktive Bewerbung des Wo-
chenmarktes; eingeschrdnkte Transparenz und Informationen, da Namen der Sténde oftmals nicht ersichtlich sind.

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

Lage am Rand des Gemeindezentrums; kleinteiliger Einzelhandel (Buchhandlung, Blumengeschaft) und zentrenergédnzende
Funktionen (Fitnessstudio, Fahrschule, Tierarzt) in direkter Ndhe; mehre Gastronomiebetriebe (Eiscafé, Restaurants) mit Au-
Benbestuhlung in der MarktstraBe; neben Gewerbe auch Wohnnutzungen in dem StraBenabschnitt; Parkplatze in der Nahe
des Marktes; keine fuBlaufige Verbindung zu Lebensmittelmdrkten.

Erscheinungsbild des Marktes

Marktstdnde Uberwiegend im guten Zustand; kein Abschluss bzw. Begrenzung des Wochenmarktes im Suden; durch Lage in
VerkehrsstraBBe fehlende Platzsituation; ansprechende Warenprdasentation v. a. der Marktstédnde mit Frischeprodukten; ge-
ringe Aufenthaltsqualitdt durch engen Mittelgang und eingeschrankten Verweilmoglichkeiten; sauberes Erscheinungsbild des
Marktes; vereinzelt Werbeaufsteller vorhanden; keine Dekoration der Marktstande.

Fazit*

Kleiner Wochenmarkt mit gutem qualitativem Warenangebot, jedoch mit Licken in der Angebotsvielfalt; eingeschrdnkte
Standortqualitdten aufgrund der Lage in VerkehrsstraBe und wenigen Verweilméglichkeiten; Iéngliche und enge Anordnung der
Marktstdnde; Kopplungsméglichkeiten mit diversen Nutzungen in der Umgebung vorhanden; Qualitatsunterschiede zwischen
Marktstdnden mit Frischeprodukten und Sténden mit Non-Food-Waren.

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; *Bewertung des Wochenmarktes auf Grundlage des Standorts in der Marktstrafe.
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WOCHENMARKT STEINFURT-BORGHORST |

Rdumliche Analyse

Stadt Steinfurt Platz ,,Auf dem Schilde" im Ortsteil Borghorst

Frischeprodukte

W Kase, Eier, weitere Milchprodukte

L Fleischwaren (Fleisch, Geflugel,
Aufschnitt)

B Fisch/Meeresprodukte

Sonstige Nahrungs- und
Genussmittel

Il Brot/Backwaren

Bl Obst/Gemise

Il Blumen/Pflanzen
Spezialitdten/Feinkost

Sonstige Produkte
Haushaltswaren
Bekleidung/Textilien/Lederwaren

Gastronomieangebote

B Gastronomie

Dienstleistungsangebote

I Dienstleistungen

10 m
Marktstédnde nach Verkaufsangebot Siedlungsstruktur
Einwohner (Borghorst) 19.537
= Frischeprodukte Einwohnerentwicklung bis 2025* -4,8 %
) Altenquotient* 34,1
= sonstige Nahrungs-
und Genussmittel
u Produkte ohne Wochenmarktstruktur
Nahrungs und
Genussmittel Anzahl der Stande 5
= Dienstleistung
MarktgebietsgréBe in m2** 900
= Gastronomie Organisationsform Kommune
Durchschnittliche Besucherzahl/Stand 100 - 200
Markttage und Marktzeiten Aktuelle Zielgruppen

Mittwoch 14:00 - 19:00 Uhr und Samstag 8:00 - 12:30 junge Erwachsene, Berufstétige, Familien, Hausfrau/-
Uhr mann, Touristen, Rentner

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; D
Borghorst (Stand: 31.12.2020); Kartengrundlage: Kreis Steinfurt; Fotos: Stadt + Handel; *bezogen auf Gesamtstadt, Anzahl 65-jahrige
und dlter je 100 Personen im Alter 20-64, Quelle: Bertelsmann Stiftung (2018); **Marktfldche auf 100 m? gerundet;
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WOCHENMARKT STEINFURT-BORGHORST I

Kaufkraftausstattung*

Kaufkraftniveau 96,91

Kaufkraft Nahrungs- und Genussmittel o
ie Einwohner in Euro

2.580

Sozio6konomische Rahmenbedingungen*

Pendlersaldo (2018-2020): -54 0

negatives Pendlersaldo bei leicht negativer Entwicklung
steigende Bedeutung Steinfurts als Arbeitsort seit 2018
Zuwachs der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten in Steinfurt

grofBe Arbeitgeber: u. a. Brauerei Rolinck, Textilfabrik Fischer, Frottierweberei Reygers, Textile Bdander
Krass + Wissing, AS Filteranlagen, Glatfelter Steinfurt, Kniver Recycling, UKM Marienhospital

Tourismus*

Zahl der Ubernachtungen 2019: Touristische Highlights:

28.389
(+28,7 % zu 2014)

u. a. Rad- und Wandertouren, historische Gebdude,
Walderlebnispfad Bagno, MUhlen, Kirchen, Heimathaus,
Museen, ThemenstadtfUhrungen

zentrale Erkenntnisse der Befragungen

Online-Bevélkerungsbefragung:

Uberwiegend gleichgebliebene Besuchshdufigkeit im Zuge der Corona-Pandemie

Regionalitat, Frische und Qualitdt sowie Unterstitzung der lokalen Handler als Hauptbesuchsgrinde
Samstagvormittag als Hauptbesuchszeit

hohe Zufriedenheit mit beiden Markttagen

knapp drei Viertel der Befragten vermisst gewisse Angebote, v. a. Kase/weitere Milchprodukte, gastro-
nomische Angebote, Brot/Backwaren**, Fisch/Meeresfrichte

sehr gute Bewertung der Aspekte Erreichbarkeit zu FuB und mit dem Fahrrad, Freundlichkeit und Bera-
tungsqualitat der Handler, Warenqualitdt und Erreichbarkeit mit dem Pkw

unterdurchschnittliche Bewertung des gastronomischen Angebots, der Angebotsvielfalt und des Er-
scheinungsbildes bzw. der Marktgestaltung

wesentliche Griunde fur den Nicht-Besuch bzw. einen seltenen Besuch: Marktzeiten, kein ansprechendes
Warenangebot, nicht immer alle Handler vor Ort

oft vermisste Produkte: Kdse/Milchprodukte, Fisch/Meeresfrichte, Backwaren, Spezialitdten/Feinkost,
Imbiss/gastronomische Angebote, sonstige Nahrungs- und Genussmittel

WoUnsche der Befragten, v. a. Angebotserweiterung, Schaffung einer gemutlichen Wohlfuhlatmosphdre,
Gastronomie und Erlebnis, Sitzmoglichkeiten, Aktionen (wie Live-Musik, Themenmdarkte)

Marktbeschickerbefragunag:

Teilnahme lediglich von zwei langjdhrigen Wochenmarktbeschickern, die sowohl selbsterzeugte als auch
nicht selbsterzeugte Waren anbieten

schlechte Bewertung der Aspekte Atmosphdre, Anzahl der Stédnde, Bewerbung und gastronomisches
Angebot

gute Bewertung des Standorts, seiner Erreichbarkeit und Gestaltung

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Erhebung Online-Bevélkerungsbefragung 05/2021; Marktbeschickerbefragung 03/2021; Kaufkraft:
IFH Retail Consultants GmbH 2021; Soziotkonomische Rahmenbedingungen: Bundesagentur fur Arbeit (Stichtag 30.06.); Tourismuszah-
len: IT-NRW 2021; *bezogen auf Gesamtstadt; **mittlerweile ist ein Angebot an Brot/Backwaren vertreten.
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WOCHENMARKT STEINFURT-BORGHORST Il

Qualitatives Warenangebot

geringer Anteil an selbsterzeugten Produkten; neben vielen frischen Waren auch einige abgepackte Produkte im Verkauf;
kaum Hinweise auf regional angebaute bzw. produzierte Waren; Fleisch- und Wurstwaren mit exklusiven, nicht in den Lebens-
mittelmdrkten erhdltlichen Angeboten; Marktstdnde alle mit standardisiertem Preisniveau.

Quantitatives Warenangebot ()

geringe Anzahl an Handlern gemessen an der Einwohnerzahl (méglicher Grund: Wetter und Coronaschutzverordnung); aus-
schlieBlich Stande mit Frischeprodukten vorhanden; mit drei Marktsténden Uberangebot an Geflugel, Fleisch- und Wurstwa-
ren; Angebot an Milcherzeugnissen, Fisch/Meeresfrichten sowie Brot und Backwaren fehlen zur Sicherung eines Mindestange-
bots; Abnahme der Anzahl der Stande und der Warenvielfalt in den vergangenen Jahren.

Stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

kostenlose Kurzzeitparkpldtze und OPNV-Anbindung in direkter Nahe; Abstellmdglichkeiten fir Fahrrader auf dem Platz gege-
ben: erkennbare Eingangs- und Torsituation; Platz als Teil der FuBgangerzone; gute Beschaffenheit des Platzes durch geh- und
rollfreundlichen Bodenbelag und rickwdrtige Verlegung der StromanschlUsse, jedoch sehr lange Leitungen; Platz st&ddtebau-
lich sehr ansprechend aufgrund vieler Sitzméglichkeiten, Ruhezonen, Begrinung, attraktiven Bebauung und eines Spielplatzes;
o6ffentliche Toilette in der Ndhe verortet.

Dienstleistung und Gastronomie ()

keine Dienstleistungs- und Gastronomieangebote vorhanden.

Organisation ()

Mittwoch und Samstag als Markttage; Marktzeiten nachmittags (Mittwoch) und vormittags (Samstag), dadurch die Méglich-
keit fUr Berufstdtige, an beiden Markttagen den Wochenmarkt zu besuchen; keine Online-Bewerbung des Wochenmarktes;
geringfugige Hinweise auf Stattfinden eines Wochenmarktes im Ortszentrum; Information Uber Wochenmarkt auf stadti-
scher Website und der Homepage des Steinfurter Land Tourismus im geringen Umfang.

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

zentrale und attraktive Lage in der FuBgdngerzone von Steinfurt-Borghorst; vielfdltiger und kleinteiliger Einzelhandel in un-
mittelbarer Umgebung; wichtige zentrenergdnzende Funktionen (Arzte, Banken) grenzen am Platz ,Auf dem Schilde" an; Eis-
café mit AuBengastronomie auf dem Markplatz gelegen; groBere Lebensmittelmdarkte einige Gehminuten entfernt; Parkplatze
am Markt zur Anregung von Kopplungseinkdufe gegeben.

Erscheinungsbild des Marktes ()

Marktplatz erscheint aufgrund der geringen Anzahl und Anordnung der Stande recht leer; attraktive Platzsituation aufgrund
ansprechender Immobilien, Verweilmdglichkeiten, Sauberkeit und Ordnung; Barrierefreiheit gegeben; einige Leerstdnde vor-
handen mit negativen Auswirkungen auf Stadtbild; Marktstédnde meist mit guter Warenprdsentation und -ausleuchtung; ver-
einzelt wirkt die Zusammenstellung des Marktstandes provisorisch; Begleitfahrzeuge auf Platz beeintrachtigen das Erschei-
nungsbild des Marktes.

Fazit ()

Warenangebot des Wochenmarktes in Teilen begrenzt und ausbaufdhig bzw. stark von der Wettersituation abhéngig; gute
stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung des Marktplatzes aufgrund der Lage und der Ausgestaltung des Platzes;
Markttage und -zeiten aufgrund der breiten Streuung positiv zu bewerten, allerdings eingeschréankte Bewerbung des Marktes;
Wochenmarkt aufgrund umliegender Nutzungen sehr kopplungsaffin; Erscheinungsbild maBgeblich von attraktiver Aufent-
haltsqualitdt beeinflusst; Potenzial besteht hinsichtlich der Leersténde (z. B. Gastronomie, wetterfeste L6sung fir Wochen-
markt).

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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WOCHENMARKT STEINFURT-BURGSTEINFURT |

Rdumliche Analyse

Stadt Steinfurt Innenstadt des Ortsteils Steinfurt-Burgsteinfurt

Frischeprodukte

I Kase, Eier, weitere Milchprodukte

L Fleischwaren (Fleisch, Gefligel,
Aufschnitt)

I Fisch/Meeresprodukte 6 -
=
3y

Sonstige Nahrungs- und
Genussmittel

Il Brot/Backwaren
El Obst/Gemiise
B Blumen/Pflanzen %

Spezialitéten/Feinkost @

Sonstige Produkte
Haushaltswaren
Bekleidung/Textilien/Lederwaren
Gastronomieangebote

Il Gastronomie

Dienstleistungsangebote

Ml Dienstleistungen

.
10m L N
Marktstédnde nach Verkaufsangebot Siedlungsstruktur
Einwohner (Burgsteinfurt) 15.612
® Frischeprodukte Einwohnerentwicklung bis 2025* -4,8 %
) Altenquotient™® 34,1
= sonstige Nahrungs-
und Genussmittel
= Produkte ohne Wochenmarktstruktur
Nahrungs und
Genussmittel Anzahl der Stdande 25
= Dienstleistung
Marktgebietsgro3e in m2** 2.900
= Gastronomie Organisationsform Kommune
Durchschnittliche Besucherzahl/Stand 100 - 200
Markttage und Marktzeiten Aktuelle Zielgruppen

Dienstag und Freitag 08:00 - 12:30 Uhr Hausfrau/-mann, Rentner, Touristen

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Erhebung Stadt + Handel 12.03.2021; Einwohner: Stadt Steinfurt, Stadtteil
Burgsteinfurt (Stand: 31.12.2020); Kartengrundlage: Kreis Steinfurt; Fotos: Stadt + Handel; *bezogen auf Gesamtstadt, Anzahl 65-jahrige
und dlter je 100 Personen im Alter 20-64, Quelle: Bertelsmann Stiftung (2018); **Marktfldche auf 100 m? gerundet.
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WOCHENMARKT STEINFURT-BURGSTEINFURT II

Kaufkraftausstattung*

Kaufkraftniveau 96,91

Kaufkraft Nahrungs- und Genussmittel o
ie Einwohner in Euro

2.580

Sozio6konomische Rahmenbedingungen*

Pendlersaldo (2018-2020): -54 3

negatives Pendlersaldo bei leicht negativer Entwicklung
steigende Bedeutung Steinfurts als Arbeitsort seit 2018
Zuwachs der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten in Steinfurt

groBBe Arbeitgeber: u. a. Brauerei Rolinck, Textilfabrik Fischer, Frottierweberei Reygers, Textile Bander
Krass + Wissing, AS Filteranlagen, Glatfelter Steinfurt, KnUver Recycling, UKM Marienhospital, Kreisver-
waltung

Tourismus*

Zahl der Ubernachtungen 2019: Touristische Highlights:

28.389
(+28,7 % zu 2014)

u. d. Rad- und Wandertouren, Schloss, historische Gebdude,
Walderlebnispfad Bagno, Muhlen, Kirchen, Heimathaus, Museen,
ThemenstadtfUhrungen

zentrale Erkenntnisse der Befragungen

Online-Bevélkerungsbefragung:

langjdhrige sowie neue Wochenmarktbesucher als Teilnehmende
Frische, Qualitdt und Regionalitdt als wesentliche Besuchsgrinde
Hauptbesuchszeit: Freitagvormittag

autoorientierter Wochenmarkt (rd. die Halfte der Befragten kommt i. d. R. mit dem Pkw zum Wochen-
markt)

nur wenig Angebote werden vermisst; hier v. a. gastronomisches Angebot

insgesamt gut bewerteter Wochenmarkt; sehr gute Bewertung der Aspekte Warenqualitdt, Erreichbar-
keit zu FuB und mit dem Fahrrad, Warenprdsentation und Angebotsvielfalt; unterdurchschnittliche Be-
wertung der Erreichbarkeit mit dem OPNV und der gastronomischen Angebote

Marktzeiten als Hauptgrund fUr einen seltenen oder ausbleibenden Wochenmarktbesuch

WoUnsche der Befragten: Samstagsmarkt, verldngerte Marktzeiten, gastronomische Angebote, Fahr-
radabstellméglichkeiten, EC-Kartenzahlung, mehr Platz schaffen bzw. Engstellen vermeiden

Marktbeschickerbefragunag:

Marktstdnde mit hohem Anteil an Stammkunden und steigenden Umsdtzen in den vergangenen Jahren

steigendes Kundenaufkommen in den letzten Jahren, insb. seit der Corona-Pandemie und hinsichtlich
der jungeren Besucher zu beobachten

geringfigig bessere Bewertung des Freitagsmarktes; sehr gute Bewertung des Standortes und dessen
Erreichbarkeit und Gestaltung sowie die MarktgebUhren und die Organisation; unterdurchschnittliche
Bewertung des gastronomischen Angebots

Stdrken: Frische, Vielfalt und Qualitdt der Waren; direkter Kontakt zwischen Handler und Kunden; Regi-
onalitat; angenehme Atmosphdre in historischer Altstadtlage

WoUnsche: Verbesserung der Sanitdranlagen, mehr Angebotsvielfalt am Dienstag, Abholstationen

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Erhebung Online-Bevélkerungsbefragung 05/2021; Marktbeschickerbefragung 03/2020; Kaufkraft:
IFH Retail Consultants GmbH 2021; Soziodkonomische Rahmenbedingungen: Bundesagentur fir Arbeit (Stichtag 30.06.); Tourismuszah-
len: IT-NRW 2027; *bezogen auf Gesamtstadt.
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WOCHENMARKT STEINFURT-BURGSTEINFURT Il

Qualitatives Warenangebot ()

Mix aus selbsterzeugten Waren und GroBBmarktwaren; einige Marktst&dnde mit saisonalen, regionalen und biologisch angebau-
ten bzw. produzierten Angeboten; Qualitdt und Frische der Produkte groBtenteils gewdhrleitet; mittleres und z. T. héheres
Preisniveau; diverse Spezialitdten und exklusive Waren erhdltlich (Feinkost, Trockenfrichte, Muscheln, ldnderspezifische Spezi-
alitaten); einige Stédnde mit Convenienceprodukten (z. B. Risottoreis, Nudeln).

Quantitatives Warenangebot ()

breite Warenvielfalt aufgrund einer Vielzahl an Marktstdnden am Freitag; nur Stdnde mit Frischeprodukten und mit weiteren
Nahrungs- und Genussmitteln vertreten; ausgewogenes Verhdltnis der Stande mit unterschiedlichen Warengruppen; kein
Uberangebot sowie keine fehlenden Angebote; Wochenmarkt am Dienstag mit deutlich geringerer Warenvielfalt.

Stddtebavuliche und infrastrukturelle Ausstattung

mehrere (Kurzzeit-)Parkpldtze im Umfeld; keine OPNV—Anbindung im historischen Stadtkern, dementsprechend mehrere
Gehminuten Entfernung zu nahegelegenen Bushaltestellen; vorhandene Abstellméglichkeiten fur Fahrrader nicht ausreichend
bzw. zugeparkt; erkennbare Eingangs- und Torsituation; Pflastersteine sowie gebUndelte Stromleitungen als potenzielle Stol-
persteine; lange Anschlussleitungen meist rickwartig verlegt; Marktplatz setzt sich aus FuBgdngerzone und VerkehrsstraBe
zusammen; durch Orientierung an StraBenzigen z. T. enger Mittelgang; gute Aufenthaltsqualitét durch umliegende, histori-
sche Bebauung und Gestaltung des 6ffentlichen Raums.

Dienstleistung und Gastronomie ()

kein Stand mit alleinigen Dienstleistungs- oder Gastronomieangebot auf dem Wochenmarkt vertreten; vereinzelt begleitende
Imbissmdglichkeiten (z. B. Fischstand); Abnahme des gastronomischen Angebots bedingt durch die Auswirkungen der Corona-
Pandemie.

Organisation ()

zweimal in der Woche stattfindender Wochenmarkt (Dienstag und Freitag) mit Marktzeiten von morgens bis mittags; gerin-
ges Informationsangebot auf stadtischer Website und der Homepage des Steinfurter Land Tourismus; kein besonderes Profil
durch z. B. thematische Ausrichtung; keine aktive Bewerbung des Wochenmarktes; fehlende Einkaufsmaoglichkeiten fur Berufs-
tatige; Wochenmarkt ohne einheitliche Gestaltung.

Kopplungsaffinitat des Marktes ()

zentrale und attraktive Lage in der Innenstadt; breites Angebot an kleinteiligem Einzelhandel, Gastronomie (Cafés und Res-
taurants mit Ausrichtung der AuBenbestuhlung auf den Markt) und weiteren Dienstleistungen direkt am Wochenmarkt gele-
gen; fuBlaufige Verbindung zum Lebensmittelsupermarkt K+K; Parkpldtze am Markt vorhanden (z. B. als Verbindung zwischen
K+K und Wochenmarkt.

Erscheinungsbild des Marktes ()

attraktives Erscheinungsbild des Wochenmarktes durch Vielzahl an unterschiedlichen Stédnden und stddtebaulich ansprechen-
den Charakter; Sauberkeit und Barrierefreiheit weitestgehend gewdhrleistet; Begleitfahrzeuge insb. an den Eingdngen wirken
stérend; vereinzelt Werbeaufsteller mit Angeboten vorhanden; Marktstdnde im guten Zustand, mit ansprechender Warenpra-
sentation und Uberwiegend guter Ausleuchtung; Preis- und Warenbeschilderung meist vorhanden; Lagerung von Verpackun-
gen und MUl teilweise offen mit negativem Einfluss auf das Erscheinungsbild des Wochenmarktes; Sténde blockieren teilweise
die Eingdnge der Ladenlokale; angenehme und ansprechende Marktatmosphdre.

Fazit ()

Sehr gutes Warenangebot hinsichtlich Qualitat und Vielfalt; Ausrichtung des Marktes auf grinen Wochenmarkt grundsatzlich
gut, Ergénzung um Non-Food-Waren aus eigener Herstellung méglich (z. B. Haushaltswaren) méglich; ansprechende Marktat-
mosphdre aufgrund hoher Frequenz, Warenvielfalt und attraktiven Stadtbild; hohe Kopplungsaffinitdt des Wochenmarktes;
Organisation mit Verbesserungspotenzial (z. B. Profilierung, Bewerbung).
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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WOCHENMARKT WETTRINGEN |

Rdumliche Analyse

Gemeinde Wettringen Parkplatz an der SchulstraBe

Frischeprodukte

I Kase, Eier, weitere Milchprodukte

L Fleischwaren (Fleisch, Geflugel,
Aufschnitt)

B Fisch/Meeresprodukte

Sonstige Nahrungs- und
Genussmittel

M Brot/Backwaren

Bl Obst/Gemiise

B Blumen/Pflanzen
Spezialitadten/Feinkost

Sonstige Produkte

Haushaltswaren
Bekleidung/Textilien/Lederwaren

Gastronomieangebote
B Gastronomie

Dienstleistungsangebote

I Dienstleistungen

10m
Marktstéande nach Verkaufsangebot Siedlungsstruktur
Einwohner 8.261
® Frischeprodukte Einwohnerentwicklung bis 2025* +0,3%
) Altenquotient™® 30,4
= sonstige Nahrungs-
und Genussmittel
® Produkte ohne Wochenmarktstruktur
Nahrungs und
Genussmittel Anzahl der Stande 2
= Dienstleistung
Marktgebietsgro3e in m2** 200
= Gastronomie Organisationsform Kommune
Markttage und Marktzeiten Aktuelle Zielgruppen

Hausfrau/-mann, Rentner, Berufstdtige (Mittagsim-
biss)

Donnerstag

| .

Quelle: Darstellung und Berechnung Stadt + Handel; Daten: Erhebung Stadt + Handel 18.03.2021; Einwohner: IT.NRW (Stand: 31.12.2019),
Kartengrundlage: Kreis Steinfurt; Fotos: Stadt + Handel; * Anzahl 65-jahrige und dlter je 100 Personen im Alter 20-64, Quelle: Bertelsmann
Stiftung (2018), IT.NRW 2021; **Marktfldche auf 100 m? gerundet;
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WOCHENMARKT WETTRINGEN I

Kaufkraftausstattung

Kaufkraftniveau 96,27

Kaufkraft Nahrungs- und Genussmittel 2,564 o
ie Einwohner in Euro ’

Sozio6konomische Rahmenbedingungen

Pendlersaldo (2018-2020): -28 3

deutlich negatives Pendlersaldo bei leicht negativer Entwicklung
steigende Bedeutung Wettringens als Arbeitsort seit 2018
Zuwachs der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten in Wettringen

grof3e Arbeitgeber: u. a. Bosch Solarthermie, Sinusverteiler

Tourismus

Zahl der Ubernachtungen 2019: Touristische Highlights:
25.429 u. a. Fahrradwegenetz, Handorfer Seen (Camping, Beachvol-
(+7.4 % zu 2014) leyball, Minigolf, Baden), Segeln

zentrale Erkenntnisse der Befragungen

Online-Bevdélkerungsbefragung:

rucklaufige Besuchshdufigkeit im Zuge der Corona-Pandemie
Regionalitdt der Produkte sowie Waren von Selbsterzeuger als Hauptbesuchsgrinde
wird Uberwiegend mit dem Fahrrad und zu Ful3 besucht

drei Viertel der Befragten vermisst bestimmte Angebote, insb. Obst & GemuUse, Kase/weitere Milchpro-
dukte, Spezialitdten/Feinkost, Eier, Blumen/Pflanzen und Bro3/Backwaren

hohe Kopplungsaffinitdt des Wochenmarktes
geringer Anteil des Einkaufs auf dem Wochenmarkt am gesamten Versorgungseinkauf

gute Bewertung der Aspekte Erreichbarkeit zu FuBB, mit dem Fahrrad und mit dem Pkw, Parkplatzange-
bot fur Kunden sowie Freundlichkeit und Beratungsqualitat der Handler

tendenziell schlechtere Bewertung der Aspekte Angebotsvielfalt und Angebot von Bio-Produkten

kein ansprechendes Warenangebot als wesentlicher Grund fur einen Nicht-Besuch bzw. nicht hdufigen
Besuch

neben einer Angebotserweiterung werden auch mehr Regionalitat, Saisonalitdt und Bio-Produkte von
den Teilnehmenden gewiUnscht

Marktbeschickerbefraguna:

keine teilnehmenden Marktbeschicker auf dem Wochenmarkt in Wettringen

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Erhebung Online-Bevélkerungsbefragung 05/2021; Marktbeschickerbefragung 03/2021; Kaufkraft:
IFH Retail Consultants GmbH 2021; Soziotkonomische Rahmenbedingungen: Bundesagentur fir Arbeit (Stichtag 30.06.); Tourismuszah-
len: IT-NRW 2021.
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WOCHENMARKT WETTRINGEN Il

Qualitatives Warenangebot ()

kein klassisches Wochenmarktangebot, sondern vielmehr Imbissstdnde; mittelpreisiges Angebot; Produktfrische nur einge-
schrankt vorhanden durch Angebot von frischem Fisch; keine Besonderheiten hinsichtlich des angebotenen Sortiments.

Quantitatives Warenangebot ()

lediglich zwei Stande vorhanden (Fisch- und Fleischwarenstand); Marktstdnde jedoch nur mit eingeschrénktem Sortiment; fur
einen herkdmmlichen Wochenmarkt ein deutliches Unterangebot an wesentlichen Warengruppen fur einen Wochenmarkt.

Stddtebauliche und infrastrukturelle Ausstattung ()

Marktstdande direkt auf Parkplatz gelegen, daher zwar gute Erreichbarkeit per MIV, aber auch mangelnde Sicherheit for Kun-
den aufgrund fehlender Absperrungen; ndchstgelegenen Bushaltepunkte etwa 200 m entfernt; Fahrradabstellmoglichkeiten
gegeben; offener Parkplatz zwischen groBflachigen Einzelhandelsnutzungen; Parkplatz mit Uberwiegend guter Beschaffen-
heit; AnschlUsse vorhanden, jedoch nicht in direkter Ndhe; kleiner Aufenthaltsbereich mit Sitz- und Spielméglichkeiten in der
Ndhe verortet; Aufenthaltsqualitdt aufgrund der verkehrlichen Nutzung gering; Marktanordnung (breiter Mittelgang, ordentli-
che Anordnung der Stande (gegenuberstehend); keine Sicherheit der Kunden gewdhrleistet (Stolperfallen, befahrbarer (Park-
)Platz).

Dienstleistung und Gastronomie

keine Dienstleistungsangebot; Stande im Wesentlichen auf Gastronomie ausgerichtet; Angebot von imbissorientierten Pro-
dukten.

Organisation ()

kein Hinweis auf Marktstdnde im Internet oder in der Ortschaft gegeben; intransparente Markttage und -zeiten; keine Bewer-
bung.

Kopplungsaffinitat des Marktes

gute Kopplungsmdoglichkeiten mit direkt angrenzenden Lebensmittelsupermarkten; weitere Einzelhandelsbetriebe in der ndhe-
ren Umgebung; Burgerhalle Wettringen mit Ausrichtung auf den Parkplatz; keine gastronomischen Nutzungen im Umfeld der
Marktstdande; Parkplatz erhéht Kopplungsaffinitat.

Erscheinungsbild des Marktes [ )

wirkt nicht als Wochenmarkt auf potenzielle Kunden; unscheinbarer Eindruck auf offen gestalteten Parkplatz; Sauberkeit und
Barrierefreiheit gegeben; qualitativ hoch- und neuwertige Stande; ordentliche Warenprdsentation sowie Preis- und Warenbe-
schilderung

Fazit ()

kein herkémmlicher Wochenmarkt, da entsprechendes Angebot fehlt; eher Imbissstdnde, die als Ergédnzung zum Einkauf den
umliegenden Lebensmittelmd&rkten aufgesucht werden; gemessen an den Einwohnerzahlen von Wettringen wdare Potenzial fir
den Ausbau eines Wochenmarktes méglich; hierfur jedoch Bewerbung nétig.
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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5

Zwischenfazit

Die Analysen haben gezeigt, dass die Wochenmadrkte im Steinfurter Marktland
Uberwiegend recht gut aufgestellt sind, jedoch in einigen Bereichen Handlungsbe-
darf besteht. Insgesamt kédnnen nach den Analysen die Wochenmdrkte der Region
in zwei Typen unterteilt werden. Die Kleinstwochenmdrkte und kleinen Wochen-
mdrkte verfUgen Uberwiegend Uber ein ansprechendes qualitatives Warenange-
bot inkl. Produktprdsentation (s. Abbildung 28). DarUber hinaus sind die entspre-
chenden Wochenmarkte fast allesamt an gut geeigneten Standorten mit diver-
sen Kopplungsmdaglichkeiten und einer guten Erreichbarkeit zu Ful3 bzw. mit dem
Fahrrad lokalisiert. Jedoch bestehen aufgrund der z. T. der geringen Anzahl an
Marktstdnden Angebotslicken hinsichtlich der Basissortimente, was sich negativ
auf die Marktatmosphdre auswirkt und die AuBBenwirkung negativ beeinflusst.
DarUber hinaus stellt sich die Bewerbung der Mdrkte in den meisten Kommunen
als ausbaufahig dar. Chancen, die die kleineren Wochenmdrkte der Region ergrei-
fen kénnen, sind u. a. das Aufgreifen der Ubergeordneten Trends und die Akquise
weiterer Marktbeschicker zur Verbesserung der qualitativen und quantitativen
Ausstattung. Ein weiterer RUckgang der Hdndlerzahlen kann zu einer weiteren
Verringerung der Angebotsvielfalt und schlechtesten Falls zu einer Marktaufgabe
fUhren.

Stdrken

Uberwiegend ansprechende Warenprédsentation

fast ausschlieBlicher Verkauf von Frischeprodukten
sowie ansprechendes qualitatives Warenangebot

an fast allen Standorten weitere Kopplungsméglichkeiten
vorhanden

gute Erreichbarkeit insb. zu FuB oder mit dem Fahrrad

unterschiedliche Markttage und —zeiten als
Besuchsoptionen

Schwéchen W

luckenhaftes Angebot hdufig auch in den
Basis-Sortimenten eines Wochen-
marktes

z. T. aufgrund der geringen Standanzahl fehlende
Marktatmosphére

geringes (ausgewiesenes) Angebot an regionalen/
biologisch erzeugten Produkten

geringe Bewerbung des Wochenmarktes

Avufgreifen von Konsum Trends nur kaum
vorhanden

Abbildung 28: SWOT-Darstellung fur die kleineren Wochenmaérkte
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Chancen

Aufgreifen der tbergeordneten Trends auf
den Wochenmaérkten (z. B. Nachhaltigkeit,
neue Erndhrungsformen, Convenience)

Akquise weiterer Marktbeschicker und damit
qualitative und quantitative Verbesserung
der Angebotsqualitdt

verstarkte Nutzung von Synergieeffekten
mit den umliegenden Betrieben/
Einrichtungen

Chancen der regionalen Kooperation
(Akquise, Marketing...) nutzen (s. Kap. 8)

Risiken

Ausruhen auf jungster positiver Entwicklung
bei gleichzeitiger Weiterentwicklung von
Frischeangeboten in Supermarkten, digitale
Angebote

Verringerung der Angebotsvielfalt und —qua-
litéit bzw. Marktaufgabe infolge rockléufiger
Handlerzahlen und Nachfolgeproblematik

geringes Nachfragepotenzial fur die Etablier-
ung neuer Marktstédnde bspw. mit speziali-
sierten Produkten oder gastronomischen
Angebot

geringere Maéglichkeiten zur Schaffung eines
Erlebnis-Wochenmarktes

Einen gut geeigneten Standort innerhalb der Kommmune weisen auch die mittleren
bis groBen Wochenmarkte im Steinfurter Marktland auf (s. Abbildung 29). Diese
sind in den jeweiligen Innenstadtzentren gelegen und bieten damit eine Vielzahl
an Kopplungsmaoglichkeiten, eine gewisse Besuchergrundfrequenz sowie eine at-
traktive Einkaufsatmosphdre. Allerdings werden auch diese Wochenmdrkte z. T.
unzureichend beworben. DarUber hinaus fehlt es auf diesen Wochenmdrkten auch
an gastronomischen oder weiteren ergdnzenden Angeboten, wobei gerade auf
den gréBeren Wochenmdrkten das Potenzial aufgrund einer héheren Nachfrage
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vorhanden ware. Ebenso kénnen hier zukinftig vermehrt Synergieeffekte mit den

umliegenden Nutzungen aufgegriffen werden.

Stdrken Chancen

= attraktive Standorte in den jeweiligen Kommunen = Verstetigung der positiven Entwicklung
. . wiihrend der Pandemie

= Samstag als Markttag zweier Wochenmdrkte

insbesondere auch fur Berufstatige attraktiv

= aufgrund der Lage in der Innenstadt gute

Kopplungsmaglichkeiten gegeben

= attraktive Marktatmosphare und gutes Erscheinungsbild

der Markte
= gute Angebotsqualitat und —vielfalt

Schwéchen

. eingeschrdnktes gastronomische und
weiteres ergdnzendes Angebot

Aufgreifen der Obergeordneten Trends auf
den Wochenmadérkten (z. B. Nachhaltigkeit,
neue Ernéhrungsformen, Erlebnis,
Convenience)

Nachfragepotenzial fur und Wunsch nach
weiteren Marktformen

vermehrt Synergieeffekte mit umliegenden
Betrieben und Institutionen nutzen

Chancen der regionalen Kooperation
(Akguise, Marketing...) nutzen (s. Kap. 8)

Risiken

Ausruhen auf jungster positiver
Entwicklung bei gleichzeitiger
Weiterentwicklung von Frischeangeboten

= 2.T. geringe Bewerbung der Wochenmarkte in Supermarkten, digitale Angebote

= unattraktive Offnungszeiten fur Berufstatige unter der . Wi Al AnsEbeieiFa v —
Woche qualitat infolge rucklaufiger Handlerzahlen

. geringes bzw. eingeschrankt ausgewiesenes/ (bspw. durch altersbedingte Aufgabe eines

kommuniziertes Angebot an regionalen Bio-Produkten;
Trends werden héufig nur bedingt aufgegriffen

= z. T. lediglich geringe Verweilqualitat

Abbildung 29: SWOT-Darstellung fur die gréBeren Wochenmdrkte

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Standes)

z. T. geringe Platzverfigbarkeit bei
Erweiterungsbestreben

Key-Facts

Auf den kleineren Wochenmadrkten bestehen aufgrund der z. T. geringen Anzahl
an Marktstdnden Angebotslicken hinsichtlich der Basissortimente, was sich ne-
gativ auf die Marktatmosphdre und die AuBenwirkung auswirkt. Die Angebots-
qualitat ist dabei insgesamt als positiv zu bewerten.

Die groBeren Wochenmarkte sind weitestgehend gut aufgestellt, jedoch bestehen
sowohl auf den gréBBeren als auch auf den kleineren Mdrkten Defizite hinsichtlich
der Bewerbung, um die Chancen fUr das Marktwesen auch weiterhin aktiv nutzen
zu kdnnen.

Im Folgenden werden, auf Grundlage der Analyseergebnisse sowie der Ubergeord-
neten Trends und Entwicklungen im Marktwesen, inhaltliche sowie rdumliche Po-
tenziale fUr die jeweiligen Wochenmarkte gegeben und konkrete sowie realisier-
bare Handlungsempfehlungen entwickelt.
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6 Entwicklungsmoéglichkeiten fir
die Wochenmarkte

Nachfolgend werden sowohl konzeptionelle sowie marketingbezogene Entwick-
lungsmoglichkeiten fUr das Marktwesen im Steinfurter Marktland dargestellt, die
zur verbesserten Aufstellung und Weiterentwicklung der (Wochen-)Marktsitua-
tion beitragen kénnen.

6.1 KONZEPTIONELLE ENTWICKLUNGSMOGLICHKEITEN

Organisation

Eine organisatorische Méglichkeit bildet die Zusammenarbeit mit lokalen Part-
nern. Hierzu zdhlen an den Marktplatz angrenzende Einzelhdndler, Dienstleister
und Gastronomen, die bspw. an einem wechselnden Stand die Moglichkeit erhal-
ten, sich auf dem Wochenmarkt zu prdasentieren. Damit wird das Angebot auf
dem Wochenmarkt vielfaltiger gestaltet und den umliegenden Gewerbetreiben-
den eine Werbeplattform geboten. Eine Werbegemeinschaft kann dabei als ver-
mittelnder Akteur oder als wichtiger Ansprechpartner agieren. Zur Angebotsviel-
falt kédnnen auch lokale Vereine und Interessensgemeinschaft wie z. B. der Hei-
matverein, die 6rtliche Feuerwehr und die Musikvereine beitragen, die sich an ei-
nem Marktstand mit wéchentlich wechselnder Bespielung prdsentieren. Neben ei-
nem abwechslungsreichen Angebot verhelfen die 6rtlichen Vereine auch zu einer
héheren Besucherfrequenz. Derselbe Effekt kann sich durch die Einbindung von
offentlichen Einrichtungen (z. B. Kindergdrten, Schulen) einstellen. Indem bei-
spielsweise Kinder auf den Wochenmarkten durch AuffUhrungen oder Verkauf
von selbstgestalteten Waren prdsent sind, kdnnen gleichzeitig Familien als (neue)
Kunden gewonnen werden. DarUber hinaus besteht auch in der Zusammenarbeit
mit stadtischen Akteuren wie den Sparkassen oder den Stadtwerken Potenzial zu
Weiterentwicklung der Mdrkte z. B. in Form von Gutscheinaktionen o. A. (s. Kapi-
tel 6.2.2)

Eine weitere organisatorische MalBnahme stellt die Einrichtung eines Runden Ti-
sches dar, bei welchem in regelmaBigen Zeitabstdnden auf kommunaler und/oder
regionaler Ebene fUr den Wochenmarkt relevante Akteure zusammenkommen
und sich zu Problemen, Winschen und Anregungen austauschen kénnen. Teilneh-
mende Akteure kdnnen dabei die Wochenmarktbeschicker, die Marktverantwort-
lichen der Kommune, ein Citymanagement, andere kommmunale Stellen oder der
Kreis sein. DarUber hinaus besteht auch die Méglichkeit der Gberregionalen Ver-
netzung, z. B. Gber den Verband der Deutschen Frischemdrkte (GFI). Bei regelma-
Bigen ZusammenkUnftigen der Wochenmarktbetreiber (online sowie offline) er-
halten die Teilnehmenden Hilfestellungen, Ideen und Anregungen seitens der GFlI
zur Sicherung und Stdrkung ihrer Wochenmdrkte. DarUber hinaus kdnnen auch
individualisierte Marketingprodukte (z. B. Einkaufstaschen, Einkaufszettel; s. Ka-
pitel 6.2.2) kostengUnstig bereitgestellt werden oder deutschlandweite Projekte
und Veranstaltungen (z. B. Uber die Kampagne Love your local marktet) aufge-
griffen werden.
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Auch hinsichtlich der Markttage und -zeiten lassen sich in Sinne der Weiterent-
wicklung von Wochenmdarkten Anpassungen vornehmen. Das Ubergeordnete Ziel
ist es, ein zeitlich ausgewogenes Angebot an Markttagen und -zeiten innerhalb
einer Kommune und der Region zu gewdhrleisten. Hierzu zdhlt auch ein attraktiver
Mix aus Vormittags- und Nachmittagsmarkten, um die Nachfrage unterschiedli-
cher Zielgruppe bedienen zu kénnen. Sofern Anpassungsbedarf zu erkennen ist,
besteht die Moglichkeit etwaige Verldngerungen der Marktzeiten oder sogar Ver-
dnderungen des Markttages im Rahmen einer Testphase zu erproben und die Ent-
scheidung u. a. von der entsprechenden Nachfrage abhdngig zu machen.

Es ist jedoch anzumerken, dass ldngere Marktzeiten auf den kleineren Wochen-
mdrkten aufgrund der geringeren Nachfragepotenziale kaum realisierbar sind.
Auf groBeren Wochenmadrkten insbesondere in zentraler Lage kénnen sich hinge-
gen durch die Schaffung von Einkaufsmaoglichkeiten fUr Berufstdtige oder die Be-
reitstellung eines Mittagsimbisses auf dem Wochenmarkt durch gastronomische
Angebote neue Nachfragepotenziale ergeben. Auch hierbei besteht die Méglich-
keit, im Rahmen einer Testphase die Marktzeit um die Mittagszeit zu verldngern,
um etwaiges Nachfragepotenzial zu ermitteln. Des Weiteren ist das Einhalten der
Marktzeiten durch alle Beschicker zwingend, sodass die Besucher zur gesamten
Marktzeit auf ein verldssliches Angebot treffen. Eine Verdnderung des Marktta-
ges ist jedoch nur in sehr gut begrindbaren Fdllen zu empfehlen (z. B. intensive
Wettbewerbsbeziehung zu nahegelegenem, starkem Wochenmarkt), da der be-
stehende Markt bereits meist gut in der Kommune etabliert ist und von den Wo-
chenmarktbeschickern geschatzt wird.

FUr Kommunen oder Ortsteile, in welchen bisher kein Wochenmarkt stattfindet,
die jedoch die Etablierung eines eigenen Wochenmarktes winschen, kénnen nied-
rigschwellige, tempordre Testwochenmdrkte empfohlen werden. Diese kdnnen
z. B. aufgrund einer bestehenden Grundfrequenz auf Parkpldtzen von Lebensmit-
telmadrkten zundchst als Sondernutzung stattfinden. Zur erstmaligen Erprobung
der Wochenmadrkte bietet sich in zeitlicher Hinsicht v. a. das FrUhjahr an, da hier
aufgrund der verbesserten Wettersituation und des Aufkommens von saisonalen
Frischeprodukten die Wochenmarktbeschicker die hoheren Umsdatze verzeichnen
kénnen und die Chancen auf eine Gewinnung von Marktbeschickern am gréfBten
ist. Sofern eine Nachfrage seitens der Bevdlkerung vor Ort zu erkennen ist, be-
steht die Méglichkeit zur Etablierung eines formellen Wochenmarktes mit Markt-
satzung, wobei in diesem Zuge auch die Verlagerung des Wochenmarktes an ei-
nen (stddtebaulich) attraktiven Standort in Betracht gezogen werden kann.

SchlieBlich bildet das Wochenmarkt-Kataster eine weitere organisatorische Még-
lichkeit, die Wochenmdrkte einer Kommune oder einer Region weiterzuentwickeln.
In dem Kataster werden bestehende Marktbeschicker auf den Wochenmdarkten
sowie potenzielle Beschicker aus der Region und dem Umland mit ihrem jeweiligen
Angebot und Kontaktdaten erfasst. Somit dient es als Akquise-Instrument fUr be-
stehende Wochenmarkte sowie fUr neu zu entwickelnde Markte, da die Anfrage
neuer Marktbeschicker vereinfacht wird. DarUber hinaus kénnen dank des Markt-
beschicker-Katasters Angebotslicken auf den Wochenmdarkten erkannt werden.
Bei der Erstellung des Katasters und der Arbeit mit diesem sind die Datenschutz-
anforderungen zu beachten.
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Erweiterung des bestehenden Angebots

Zur Weiterentwicklung und Attraktivierung der Wochenmdarkte zdhlt selbstver-
standlich die Erweiterung des bestehenden Angebots. Dieses sollte sich v. a. an
die aktuellen Trends und den dementsprechenden Produkten orientieren, um sich
vom Standard-Sortiment der herkdmmlichen Lebensmittelmdrkte abzuheben
bzw. die Besonderheiten des Angebots stdrker zu betonen (s. Kapitel 6.2.1). Dabei
ist insbesondere ein Angebotsausbau hinsichtlich regionaler Erzeugnisse, Biowa-
ren und Produkten fUr Veganer/Vegetarier zu empfehlen. Auf den Kleinstwochen-
mdrkten und kleinen Wochenmdrkten sind nach Méglichkeit wochenmarktspezi-
fische Angebotslicken des Basisangebots zu besetzen. Dies sollte — sofern etwa-
ige LUcken vorhanden sind — auch auf mittleren und groBen Wochenmdrkten er-
folgen, jedoch kénnen hier aufgrund der héheren Nachfrage auch spezialisierte
Angebote verstdrkt angeboten werden. Dies muss nicht allein im Sortimentsbe-
reich Nahrungs- und Genussmittel z. B. durch das Angebot an Trockenfrichten
oder NUssen realisiert werden, sondern kann auch abseits der Warengruppen ei-
nes klassischen grinen Marktes erfolgen (z. B. Strickwaren, Korbwaren, Kerzen).
Dabei sollte jedoch zwingend auf die Qualitdt sowie einen quantitativ deutlich un-
tergeordneten Anteil der entsprechenden Anbieter geachtet werden, um nicht
den Charakter eines Trodelmarktes anzunehmen. Auch eine klare rdumliche Tren-
nung der Marktstdnde kann hier ein sinnvoller Ansatz sein, um die ein attraktives
Angebot bereitzuhalten.

Neben der Erweiterung des Warenangebots ist auch die Etablierung von gastro-
nomischen Angeboten auf dem Wochenmarkt eine sinnvolle MaBnahme. Reine
gastronomische Angebote sind aufgrund des notwendigen Nachfragepotenzials
eher auf gréoBeren Wochenmadrkten realisierbar, wéhrend auf kleineren Wochen-
marktes ein gastronomisches Angebot eher als ergdnzende Option an den jewei-
ligen Marktstdnden angeboten werden kann (z. B. Fischbrétchen, Eintopf). Zu-
sdtzlich kénnen gezielt lokale Gastronomen rund um den Marktplatz angespro-
chen werden, um weitere gastronomische Angebote, bspw. auch durch AuBBen-
gastronomie, auf dem Wochenmarkt zu etablieren.

Des Weiteren kdnnen vereinzelt auch Dienstleistungsangebote die Angebotsviel-
falt auf dem Wochenmarkt arrondieren. Hierzu zdhlen z. B. Schnellschuster, Pa-
ket-Annahmen oder SchlUsseldienste. Damit entsprechende Angebote auf dem
Wochenmarkt etabliert werden kénnen, ist jedoch z. T. eine Anderung der Markt-
satzung erforderlich.

Zentrale Herausforderung bei der quantitativen und qualitativen Erweiterung des
Angebots auf dem Wochenmarkt stellt die Akquise von entsprechenden Marktbe-
schickern da. Diese gestaltet sich aufgrund der Nachfolgeproblematik und den
Arbeitsbedingungen der Beschicker (s. Kapitel 3.2.1) oftmals schwierig.

Schaffung von Aufenthaltsqualitat

Wie eingangs beschrieben, nehmen Wochenmarkte eine wichtige soziale Funktion
innerhalb einer Kommune ein. Demnach ist die Schaffung von ansprechenden Ver-
weilmoglichkeiten und die Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt an den jeweiligen
Marktpldtzen zielfUhrend, um die Funktion des Marktes als sozialen Treffpunkt zu
stdrken. DarUber hinaus lasst sich somit auch die Verweildauer verldngern, was
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sich positiv auf die Nachfrage an den Marktstdnden und fUr die umliegenden Nut-
zungen (bspw. Einzelhandel) und somit fUr die Stadt- und Ortszentren insgesamt
auswirken kann. Weiter sollen Synergieeffekte zwischen dem Wochenmarkt und
den umliegenden Gastronomiebetrieben stdrker genutzt werden, indem bspw. die
Marktanordnung die Gastronomiebetriebe integriert oder eine einladend gestal-
tete AuBBengastronomie gewdhrleistet wird. In Bezug auf die Verweilmoglichkei-
ten sollen Angebote fUr Jung und Alt geschaffen werden. Hierzu zdhlen neben
Spielmdglichkeiten ein hinreichendes Angebot an Ruhezonen und Sitzgelegenhei-
ten. Letztere, sowohl ohne Uberdachung als auch mit wetterfester Option, stellen
zusdtzlich eine gute Moglichkeit dar, um Speisen aus den umliegenden Gastrono-
miebetrieben oder von den Marktstdnden vor Ort zu verzehren. DarUber hinaus
tragt auch die Bereitstellung von 6ffentlichen Sanitdranlagen, welche sowohl von
den Marktbeschickern als auch von den Besuchern genutzt werden kénnen, zur
Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt bei. Sofern eine entsprechende Anlage am
Marktplatz nicht besteht oder eine 6ffentliche Einrichtung (z. B. Rathaus) sich
nicht in direkter Ndhe befindet, besteht die Méglichkeit, in Kooperation mit den
anliegenden Gewerbetreibenden Sanitdrmoglichkeiten fir den Wochenmarkt zu
schaffen. Solche Kooperationen bieten sich aufgrund der frohen Offnungszeiten
insbesondere mit Bdckereien an. Grundsdtzlich ist hinsichtlich des Themas Auf-
enthaltsqualitdt auch die Gewdhrleistung von Sauberkeit und Ordnung zu beto-
nen.

Standgestaltung & Warenprdsentation

Einen wichtigen Beitrag zum ersten Eindruck eines Wochenmarktes liefern die
Standgestaltung und die Warenprdsentation. Zur Verbesserung dieses ersten
Eindrucks kénnen Schulungen fir die Standgestaltung oder eine Gestaltungsbe-
ratung fUr Neugrinder angeboten werden. Dabei kdnnen Themen wie Dekoration
(z. B. thematisch, jahreszeitlich), Standaufbau (z. B. Lagerung von Waren und
Verpackungsmaterial) sowie Bewerbung (u. a. Darstellung von Regionalitdt und
Nachhaltigkeit) aufgegriffen werden. Als Motivation fUr die H&andlerschaft lasst
sich ein Wettbewerb rund um den schdnsten Marktstand ausrichten, der seitens
der Besucher gewdhlt wird. Die Erarbeitung einer Gestaltungsbroschire kann ins-
gesamt die Standgestaltung und Warenprdsentation auf dem Wochenmarkt fér-
dern. Dabei kdnnen Gestaltungsgrundsdtze zur Preisauszeichnung und Ordent-
lichkeit der Marktstdnde und die namentliche Auszeichnung des eigenen Markt-
standes zu Transparenzzwecken als verpflichtend festgelegt werden. Von zentra-
ler Bedeutung ist dabei, Handlungsbedarfe und Lésungsvorschldge gemeinsam
mit den Marktbeschickern zu erkennen und zu erarbeiten.

Erlebnisshopping

Vor dem Hintergrund der zunehmenden Erlebnis- und Freizeitorientierung der Ge-
sellschaft nimmt auch das Thema ,Erlebnisshopping” einen immer gréBeren Stel-
lenwert auf den Wochenmdarkten ein. Der Einkauf auf dem Wochenmarkt muss
damit einen Mehrwert gegenUber anderen Einkaufsorten (z. B. klassischer Le-
bensmitteleinzelhandel) bieten. Ein erster Schritt, um den Erlebnischarakter eines
Wochenmarktbesuchs zu stdrken, ist die Kombination verschiedener Nutzungen
auf dem Wochenmarkt und den weiteren Nutzungen im direkten Umfeld. Ein at-
traktiver Nutzungsmix wird durch ein Angebot des Einkaufens, der Unterhaltung
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bzw. der Freizeit sowie der Gastronomie bereitgestellt. Der Erlebnischarakter ei-
nes Wochenmarktes kann zusdatzlich geférdert werden, indem diverse kleinere
Veranstaltungen/Events auf dem Markt stattfinden. Dies kénnen ein Angebot an
Live-Musik oder Kinderprogramm sein oder auch Kochevents inkl. Verkostung auf
dem Markt mit regionalen Produkten der Marktstdnde vor Ort sein. Auch (politi-
sche) Diskussionsrunden, z. B. eine BUrgermeistersprechstunde, schaffen einen
besonderen Wert fir den Wochenmarkt. Dabei sollten die Aktionen maoglichst in
Verbindung mit dem jeweiligen Wochenmarktcharakter stehen. So sollten Veran-
staltungen Aspekte, wie z. B. saisonale und regionale Produktbesonderheiten,
aufgreifen, die die Alleinstellungsmerkmale eines Wochenmarktes mit den ent-
sprechenden Sortimenten unterstreichen.

DarUber hinaus ist auch die Etablierung weiterer Themen- und Spezialmdarkte ab-
seits des traditionellen Wochenmarktes eine Méglichkeit, das Thema Erlebnis im
Marktwesen aufzugreifen. Hierunter fallen z. B. Feierabendmdarkte, Street-Food-
Mdarkte, Handwerkermdrkte oder auch Mittelaltermdrkte. Solche Sonderformate
lassen sich in der Regel aufgrund eines notwendigen Nachfragepotenzials v. a. in
groBeren Stddten, ggf. mit einer héheren Bedeutung als Arbeitsort, oder an Orten
mit einer hohen Aufenthaltsqualitdt bzw. touristisch interessanten Orten realisie-
ren. Das Angebot ist anders als bei den traditionellen ,grinen Mdarkten" eher von
Produkten abseits der Frischwaren gepragt. Auch musikalische und kiUnstlerische
Darbietungen sind auf Sondermdrkten keine Seltenheit. Veranstaltungen wie Fei-
erabendmadrkte sprechen dabei v. a. auch eine junge Zielgruppe an, die auf den
herkdmmlichen Wochenmdrkten eher unterreprdsentiert ist. Damit die Sonder-
markte ein Ereignis bleiben, sollen diese in etwa zwei- bis dreimal im Jahr statt-
finden. Méglich ist zudem, diese als rotierende Veranstaltung an unterschiedlichen
Orten durchzufUhren, wobei eine enge regionale bzw. kommunale Abstimmung
notig ist.

Exkurs (Feier-)Abendmarkt

Feierabendmdrkte erfreuen sich aufgrund der zunehmenden Erlebnisorientierung
der Gesellschaft einer wachsenden Beliebtheit. Auch die Befragung der Bevdlke-
rung des Steinfurter Marktlandes hat gezeigt, dass Interesse hinsichtlich beson-
derer Marktformate besteht. Feierabendmdarkte haben insbesondere in den gro-
Beren Stadten (z. B. Steinfurt, Emsdetten, Greven) Potenzial. In zeitlicher Hin-
sicht findet das Marktformat am spdten Nachmittag bzw. abends statt, wobei
die Wochentage Donnerstag, Freitag und Samstag am ehesten fir eine Veran-
staltung geeignet sind. Dies hdngt mit den primdr angesprochenen Zielgruppen
derjingeren Altersklassen und der Berufstdtigen zusammen, welche einen Besuch
der Mdrkte zu diesen Zeitrdumen am besten mit den alltaglichen Verpflichtungen
und Berufstdtigkeit vereinbaren kénnen. Mit einem klassischen grinen Wochen-
markt haben (Feier-)Abendmdrkte hdufig wenig gemein. Der Schwerpunkt liegt
vielmehr auf den gastronomischen Angeboten, welche sich in Form von Food-
Trucks, Getrdnkestdnden (sowohl alkoholische als auch nicht-alkoholische Ge-
trdnke), Imbissangebote oder Stdnde mit kleinen Gerichten z. B. als Randsorti-
ment darbieten. DarUber hinaus finden sich nachrangig auch Non-Food-Angebote
bzw. Lebensmittel abseits von Frischeprodukten auf den (Feier-)Abendmdrkten
wieder, die zum ,Bummeln” Uber den Markt einladen und ein vielfdltiges Angebot
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bereitstellen. Hierzu zdahlen beispielsweise regionale Tépferwaren, Kaffeerdste-
reien, Likére und Weine, qualitativ hochwertige Handarbeit (z. B. selbst herge-
stellte Taschen) oder Gewdirze. Deutlich untergeordnet kdnnen vereinzelt auch
Stdnde mit Frischeangeboten auf den (Feier-)Abendmadarkten vertreten sein. Da-
bei bietet es sich an, kleinere gastronomische Angebote als Randsortiment anzu-
bieten. So kann ein Stand mit dem Angebot Obst und GemUse frisch gepresste
Safte und Smoothies to-go oder ein Kdsestand eine Kdseplatte anbieten. Gleich-
zeitig konnen kleinere Events mit dem Frischeangebot z. B. durch eine Idnderspe-
zifische Kdseverkostung verknUpft werden. Insgesamt ist bei dem Verkauf von
Frischewaren auf die Haltbarkeit der Lebensmittel in Bezug auf die Unterbre-
chung der KUhlkette zu beachten. Mit der Einrichtung eines Taschenwagens |Idsst
sich diese Herausforderungen jedoch umgehen (s. MaBnahmensteckbrief 1.6).

Von zentraler Bedeutung bei der DurchfUhrung von (Feier-)Abendmdrkten ist die
Schaffung von Verweilmoglichkeiten und Aufenthaltsqualitat, welche zum Ver-
zehr der erstandenen Speisen und Getrdnke sowie zum kommunikativen Aus-
tausch einladen. Die Marktatmosphdre kann zudem durch kleinere musikalische
und kUnstlerische Darbietungen, z. B. durch Live-Musik oder Kunstausstellungen,
gefordert werden. Damit steht bei (Feier-)Abendmarkten das Event deutlich im
Vordergrund, wdhrend der Versorgungscharakter keine bzw. nur eine deutlich un-
tergeordnete Rolle spielt. Damit der Markt ein Event bleibt, ist es zielfGhrend, die-
sen zwei- bis dreimal im Jahr an einem Standort zu veranstalten. FUr das Stein-
furter Marktland bietet es sich dabei an, einen rotierenden (Feier-)Abendmarkt
an den geeigneten Orten zu etablieren und damit die Synergieeffekte durch regi-
onale Kooperation nutzen zu kénnen.

Convenience-Trend

Wie bereits in Kapitel 3.2 aufgegriffen, zeigen die aktuellen Trends, dass Kunden
zunehmend bequem, aber dennoch gesund essen wollen. Aus diesem Grund bietet
das Aufgreifen des boomenden Convenience-Trends ein Potenzial zur Weiterent-
wicklung der Wochenmadrkte. In diesem Zusammenhang besteht fir den Wochen-
markt bspw. die Moglichkeit, Rezept-Vorschldge zu verteilen oder Rezeptboxen
zur VerfUgung zu stellen. Die Rezeptboxen kénnen bspw. lokale und regionale Re-
zepte enthalten sowie Informationen zum Verkauf der notwendigen Zutaten auf
dem Wochenmarkt. In dem Zusammenhang bietet sich auch der Verkauf von be-
reits zusammengestellten bendtigten Zutaten an, um einen Einkauf fUr den Kun-
den zu erleichtern und dem Markthdndler hdufig héhere Gewinn-Margen zu er-
moglichen. Zudem wird empfohlen den Verkauf von weiteren (Halb-)Fertigpro-
dukten, wie bspw. selbstgemachte Nudelso3en, auszubauen.

Umsetzung und regionale Kooperation

Die oben genannten MaBnahmenmdaglichkeiten zur Weiterentwicklung der Wo-
chenmdarkte haben das Potenzial, maBBgeblich zur Attraktivitdtssteigerung der
Wochenmarkte in der Region oder einer Kommune beizutragen. Aufgrund teil-
weise eingeschrdnkter personeller und finanzieller Ressourcen seitens der Kom-
munen stellt sich jedoch die Frage der Umsetzung der MaBnahmen. Hierfir
scheint die Einrichtung einer regionalen Koordinierungsstelle ein geeignetes Mittel
zu sein, deren Aufgabe in der Akquise neuer Markthdndler, Kunden und Koopera-
tionspartner sowie in der Organisation von Veranstaltungen und Sondermarkten
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liegt. DarUber hinaus kann eine entsprechende Stelle eine Vermittlerrolle zwischen
Marktbeschickern, kommunalen Verantwortlichen und Marktbesuchern einneh-
men und die Beschicker und Kommunen bei der Suche nach Finanzierungsmog-
lichkeiten und Foérderinstrumenten unterstUtzen. Zu den Aufgaben zdhlen u. a.
auch die Offentlichkeitsarbeit sowie die Beratung von Marktbeschickern z. B. hin-
sichtlich der Stand- und Warengestaltung. Eine regionale Kooperation kann auch
monetdre Synergieeffekte auslésen, so dass sich MaBnahmen zur Starkung bes-
ser umsetzen lassen.

6.2 MARKETINGBEZOGENE ENTWICKLUNGSMOGLICHKEITEN
(MARKETINGKONZEPT)

Eine zielfUhrende Bewerbung sowie ein ansprechendes Marketing fUr die Wochen-
markte sind in zweierlei Hinsicht von Bedeutung. Zum einen kénnen somit neue
Kunden angeworben werden und die bereits bestehende Kundschaft gehalten
werden, was sich u. a. positiv auf die Marktatmosphdre, die Kundenfrequenzen
und damit auch auf die Umsdtze der Handler auf den Wochenmarkt auswirken
kann. Zum anderen kann ein gelungenes Marketing auch potenzielle weitere
Marktbeschicker der Region sowie aus dessen Umfeld ansprechen und somit neue
Anbieter akquirieren.

Um ein authentisches und zur Region passendes Marketingkonzept zu entwickeln,
empfiehlt es sich, dabei an bereits bestehende Charakteristika und Eigenschaften
anzuknUpfen. Die entsprechenden AnknUpfungspunkte werden im Folgenden er-
ldutert. AnschlieBend erfolgt eine Darstellung von méglichen Entwicklungsmaf3-
nahmen hinsichtlich der Bewerbung und des Marketings im Steinfurter Marktland.

6.2.1 Anknipfungspunkte fir das Marketing im Steinfurter Marktland
Image

Das Steinfurter Land ist eine Uberwiegend landlich gepragte Region, in welcher
die Landwirtschaft eine hohe Bedeutung einnimmt. Die Region vermarktet sich
als ,Lieblingsregion mit viel Tradition in herrlicher Natur"?, wirbt mit Fahrradrou-
ten und Wander- und Rundwegen in landschaftlich attraktiver Umgebung sowie
mit einer Vielzahl an historischen Gebduden und kulturellen Baudenkmdlern.
Durch die Besinnung auf Tradition, das landwirtschaftlich geprdgte Image sowie
die Ndhe zu Naturrdumen bietet die Region eine sehr gute Grundlage fUr das Mar-
keting von Wochenmarkten, da diese eine authentische Bewerbung von Frische
und Regionalitdt der Waren auf den Wochenmdrkten der Region ermdglicht.

Bei der Vielzahl an landwirtschaftlichen Betrieben im Steinfurter Marktland han-
delt es sich insbesondere um Betriebe der Viehhaltung. Demnach empfiehlt es sich
v. d. regionale Fleisch- und Wurstwaren sowie Milch und weitere Molkereipro-
dukte auf den Wochenmdarkten anzubieten und aktiv zu bewerben. Neben einem
gewissen Basisangebot bietet das Steinfurter Land jedoch auch speziellere Pro-
dukte der Erzeuger bzw. der Lebensmittelhandwerksbetriebe der Region. Hierun-
ter fallen beispielsweise eine Kaffeerdsterei oder eine Feinkostfleischerei, die auf
den (groBeren) Wochenmarkten etabliert werden kénnten. Des Weiteren sind im

7 Steinfurter Land Tourismus, abrufbar unter www.steinfurter-land.de.
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Steinfurter Land einige Brennereien verortetet. Zwar ist auf Wochenmdérkten le-
diglich der Verkauf von alkoholischen Getrdnken aus selbstgewonnenen Erzeug-
nissen gestattet, jedoch bieten sich auf Spezialmdrkten Verkaufsgelegenheiten
fUr die weiteren, alkoholischen Waren. Somit kédnnen auf den (Wochen-)Mdarkten
auch regionale und authentische Spezialitdten angeboten werden, welche die ku-
linarischen Besonderheiten der Region vermitteln kénnen. Das landwirtschaftliche
Image der Region wird darUber hinaus durch zahlreiche Direktvermarktungsmaog-
lichkeiten, die sich neben Bauerncafés insbesondere durch eine Vielzahl an Hofla-
den auszeichnen, gefordert und leisten einen wichtigen Beitrag zur Authentizitat
der Wochenmarkte. Im Zuge eines Einkaufs auf dem Wochenmarkt kann die
rdumliche Ndhe zum Erzeuger im Steinfurter Land und in der ndheren Umgebung
vermittelt werden. Demnach kénnen die Kunden von kurzen Wegen der angebo-
tenen Produkte ausgehen, die im Sinne des wachsenden Nachhaltigkeitsgedanken
einen Bedeutungsanstieg erfahren. DarUber hinaus vermittelt die Ndhe zum Er-
zeuger dem Kunden auch eine gewisse Transparenz der angebotenen Waren, so-
dass der Kunde folglich weil3, woher das Produkt stammt. Diese Gewissheit kann
beim Kunden ein positives GefUhl auslésen, wodurch mit dem Einkauf auf dem
Wochenmarkt ein positiver emotionaler Mehrwert assoziiert und eine héhere Aus-
gabenbereitschaft erzeugt wird. SchlieBlich sollte der Wochenmarkt als Ort der
Begegnung zwischen der Bevodlkerung und den Landwirten bzw. den Erzeugern
der Region vermarktet werden, um ein vertrauensvolles Einkaufserlebnis beim
,Landwirt von Nebenan" zu schaffen.

Insgesamt kann festgehalten werden, dass das landwirtschaftliche und naturver-
bundene Image der Region durch die entsprechende Ausgestaltung der Wochen-
markte weiter gestdrkt werden kann. Ebenso wird durch das Image eine gute
Grundlage fir die authentische Vermarktung der Wochenmarkte im Steinfurter
Marktland geboten.

Tourismus

Neben dem Potenzial, das sich aus der landwirtschaftlichen Prdgung der Region
fUr die Wochenmarkte ergibt, verfigt das Steinfurter Land ebenso Uber touristi-
sche Potenziale, die fUr das Marktwesen genutzt werden kénnen. Das Steinfurter
Land profiliert sich touristisch unter anderem mit dem Schwerpunkt ,Schlésser
und Burgen". Pragnant fur das Steinfurter Land sind insbesondere attraktive
Parklandschaften, die sich oftmals in Kombination mit historischen Bauten in der
Region verteilen. Hierzu zdhlen z. B. das Steinfurter Bagno und Schloss oder der
Stadtpark Ochtrup mit der Villa Winkel. Wie oben bereits erwdhnt, verfigt das
Steinfurter Land darUber hinaus Uber ein dichtes und gut ausgebautes Radwege-
netz, welches gerne von Touristen genutzt wird.

Es empfiehlt sich, die entsprechenden touristisch geprdgten Orte durch die Etab-
lierung von besonderen Marktformaten zu bespielen. Geeignete Standorte wer-
den in Kapitel 7 aufgezeigt. Bei den Mdarkten kann es sich beispielsweise um einen
Abendmarkt mit gastronomischem Schwerpunkt in Kombination mit Live-Musik
oder um einen Markt mit dem Verkauf von regionalen Spezialitdten in Zusammen-
spiel mit gastronomischen Angeboten handeln. Die Veranstaltung von Sonder-
mdrkten tragt dazu bei, das Marktwesen der Region attraktiver und vielfaltiger
zu gestalten, neue Zielgruppen auf das Thema Mdrkte aufmerksam zu machen
und zdhlt damit zu einem wesentlichen Bestandteil des Marketings.
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Alleinstellungsmerkmale des Wochenmarktwesens

Die Darstellung der Trends und Entwicklungen auf den Wochenmdarkten sowie das
Image des Steinfurter Lands hat gezeigt, dass die Wochenmdrkte gegenUber den
herkdmmlichen Lebensmittelmdrkten (Lebensmitteldiscounter oder Super-

Tabelle 2:

mdrkte) Uber zahlreiche Vorteile verfUgen (s. Tabelle 2).

Vorteile des Wochenmarktes

Vorteile des Wochenmarktes und des Lebensmittelmarktes

Vorteile des Lebensmittelmarktes

Authentische Vermittlung von Regionalitdt, Naturver-
bundenheit, Qualitdt, Nachhaltigkeit, Saisonalitdt, Hand-

werk

Direkte personliche Beratung durch den Landwirt

und/oder Verarbeiter von Nebenan
Transparenz
krisenfeste Versorgungseinrichtung

Starkung des gesellschaftlichen Zusammenhalts sowie

soziale Funktion

lange Historie sowie Zukunftsfdhigkeit (z. B. durch Er-

ndhrungstrends, unverpackt einkaufen, etc.)
Einkaufserlebnis unter freiem Himmel

besondere Produktqualitdten und Spezialitdten, welche

nicht in klassischen Lebensmittelmdarkten zu finden sind

lange und tagliche Offnungszeiten
direkte Anfahrt sowie Parkplatzmdglichkeiten
Gewinner des Preiswettbewerbs

Imitierung der origindren Wochenmarkt-Themen (Regio-
nalitdt, Frisch und Qualitat der Produkte)

breites und tiefes Sortiment

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Im Zuge des Marketings und der Bewerbung der Wochenmdrkte der Region soll
es folglich darum gehen, die Stdrken und Vorteile des Wochenmarktes gegeniber
den Lebensmittelmdrkten aktiv zu bewerben und zu stdrken, um somit der aus-
geprdgten Konkurrenz der Lebensmittelmdrkte durch die dortig aufgerufenen
Preise und die bequeme und flexible Einkaufsmdoglichkeit entgegenzutreten. Ein
Preiswettbewerb gegenUber den grofBBen Lebensmittelmarktketten wird nicht
empfohlen, eine entsprechende Discount-Bewerbung wirde eher dem Image des
Wochenmarktes schaden. Aufgrund der meist hdheren Einkaufspreise ist es
Marktbeschickern auch nur bedingt moéglich daverhaft Waren ginstiger anzubie-
ten als die groBen Lebensmittelmarkt-Ketten.

Zielgruppendefinition

Um ein moglichst effektives Marketing zu betreiben, ist die Definition von Ziel-
gruppen zu empfehlen. Auf der einen Seite soll die bestehende Stammkundschaft
(insb. dltere Kundschaft, Rentner und Hausfrauen bzw. -mdnner) erhalten blei-
ben. Dies ist durch den Erhalt und die Stédrkung der Qualitat und der Vielfalt der
angebotenen Waren sowie durch die Vermittlung eines authentischen Wochen-
marktes moglich. Folglich sollte ein Absinken der Angebotsqualitdt und Waren-
vielfalt sowie die DurchfUhrungen von fir das Steinfurter Land ungeeigneten
Marktformaten oder Wochenmarktbeschickern vermieden werden. DariUber hin-
aus ist fUr den Erhalt der Stammkundschaft eine gut geplante Organisation und
DurchfUhrung des Wochenmarktes von Bedeutung, sodass die Qualitdten des
Marktes auch weiterhin reibungslos genutzt werden kdnnen.

Auf der anderen Seite ist es sinnvoll, eine neue und auch jiungere Zielgruppe fur
das Thema (Wochen-)Markt zu gewinnen und damit hdhere Besucherfrequenzen
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zu schaffen. Hierzu zdhlen insbesondere sich bewusst konsumierende und erndh-
rende Familien, Berufstdtige sowie junge Erwachsene. Dabei lohnt es sich, die Vor-
teile eines Wochenmarktes in der Kombination mit den gewandelten Anforderun-
gen der Gesellschaft in Bezug auf Nachhaltigkeit, Regionalitét, neue Erndhrungs-
formen, Freizeitorientierung, etc. gezielt anzusprechen. Darunter fdllt beispiels-
weise die Bewerbung von biologisch produzierten Waren, von regionalen oder ve-
getarisch/veganen Produkten und von Waren, die nicht im klassischen stationa-
ren Einzelhandel bzw. Lebensmittelmarkt erhdltlich sind. DarUber hinaus kann
durch neue und besondere Marktformate auch der Unterhaltungswert und Frei-
zeitcharakter eines Wochenmarktes betont werden und damit auch die Attrakti-
vitdt fUr neue Zielgruppen gesteigert werden.

6.2.2 Mégliche EntwicklungsmaBnahmen fir das Marketing im Steinfurter
Marktland

Die Méglichkeiten fur die Bewerbung von Wochenmdarkten sind vielfaltig und rei-
chen von einer einfachen Flyerbewerbung bis hin zu einem innovativ und kreativ
gestalteten Imagevideo. Grundsdtzlich gilt jedoch, dass ein gut funktionierender
Wochenmarkt mit einer guten Angebotsqualitat, Warenvielfalt und Organisation
ein erster und zentraler Schritt in Richtung eines erfolgreichen Marketings dar-
stellt, da sich durch Mund-zu-Mund-Propaganda sowohl neue Kundschaft als
auch neue Marktbeschicker akquirieren lassen.

Fdrderung der Alleinstellungsmerkmale von Wochenmaérkten

Wie im vorangegangenen Kapitel dargestellt wurde, weisen die Wochenmarkte
Uber eine Reihe von Vorteile gegenlber dem stationdren Lebensmitteleinzelhan-
del auf. Diese Vorteilen kénnen als Alleinstellungsmerkmale respektive als Mehr-
wert gegenUlber den Standard-Sortimenten des stationdren, standardisierten Le-
bensmitteleinzelhandels angesehen werden, welche es im Marketing herauszu-
stellen und zu bewerben gilt. Insgesamt konnte auf den Wochenmarkten im Stein-
furter Land ein hoher Anteil an Frischewaren mit z. T. regionalen Produkten fest-
gestellt werden. Nun geht es darum, diese Regionalitdt und damit auch die Frische
und Erzeugerndhe der Produkte besonders hervorzuheben. Damit einhergehen
sollte auch das gezielte Aufgreifen der Ubergeordneten Trends in Bezug auf Nach-
haltigkeit. Hierzu zdhlen das Erméglichen von unverpacktem Einkaufen und die
Gewdhrleistung von Transparenz seitens der Markthdandler. Aber auch die aktive
Bewerbung von Regionalitdt, Saisonalitdt, besonderer Produktqualitdt (z. B. Aus-
kunft zu Inhaltsstoffen oder Verarbeitungsgrad) oder biologisch produzierter
Waren leistet einen bedeutenden Beitrag zum wachsenden Nachhaltigkeitsge-
danken der Gesellschaft. SchlieBlich geht es im Zuge des Marketings auch darum,
den Erlebniswert eines Wochenmarkteinkaufs zu stdrken. So kann beispielsweise
ein Einkauf eine emotionale Aufladung erfahren, indem eine Geschichte zu bzw.
hinter dem jeweiligen Produkt erzdhlt wird. Zudem tragen Probiermdoglichkeiten
an den Marktstdnden dazu bei, den Wochenmarkt mit allen Sinnen erleben zu
kénnen.

Im Folgenden werden weitere Moglichkeiten fUr die Bewerbung der Wochen-
mdrkte im Steinfurter Marktland dargestellt.
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Etablierung der Dachmarke ,,Steinfurter Marktland"

Fir die Dachmarke ,Steinfurter Marktland” besteht bereits ein Logo mit dem Slo-
gan ,Lebensnah & aus der Region”. Im Zuge des Marketings sollte dieses stets
verwendet werden, um die Region ortsUbergreifend zu vermarkten. Dies ldsst sich
zum einen bewerkstelligen, indem die Marktpldtze der Wochenmarkte der Region
durch entsprechende Beschilderung gekennzeichnet werden. Neben dem Logo
empfiehlt es sich, auch Informationen zu den jeweiligen Markttagen und -zeiten
in die Beschilderung zu integrieren. Zur Erhéhung der Sichtbarkeit der Marke
«Steinfurter Marktland” durch Beschilderung zdhlt auch die Errichtung eine an-
sprechende Beschilderung mit den dazugehorigen Informationen zum kommuna-
len Wochenmarkt an den zentralen Ortseingdngen. Damit erfdhrt das Steinfurter
Marktland sowohl bei den einheimischen BUrgern als auch bei Besuchern Auf-
merksamkeit.

Des Weiteren ist die Schaffung eines ganzheitlichen Corporate Design sinnvoll,
welches neben dem Logo auch bestimmte Farbwerte oder Schriftarten festlegt.
Verwendung kann das Design z. B. bei der AuBenkommunikation durch entspre-
chende Mitarbeitende oder bei WerbemalBnahmen auf dem Wochenmarkt finden.
Damit wird eine einheitliche Wahrnehmung der Region ,Steinfurter Marktland”
sowie der Wiedererkennungswert der Dachmarke geférdert.

EinfGhrung von Verkaufs- und Werbematerialien

Das entwickelte Design kann auch bei der Bewerbung der Wochenmadrkte durch
Flyer, Plakate, Banner, etc. verwendet werden, die beispielsweise in den Rathdu-
sern, den Touristeninformationen oder den lokalen Sparkassen der Region ausge-
legt bzw. hinterlegt werden kénnen. Neben Informationen zum Standort, Markt-
tagen und -zeiten der jeweiligen Wochenmarkte kénnen Uber den Flyer auch re-
gelmdfBBige Veranstaltungen oder Aktionen (s. u.), Social-Media-Auftritte als wei-
tere Informationsquelle (s. u.) und die Vorteile bzw. die Alleinstellungsmerkmale
der Wochenmdarkte der Region beworben werden. Ziel sollte es sein, dass ,,Stein-
furter Marktland” als bekannte Marke fUr regionale Produkte zu etablieren.

Eine weitere Moglichkeit zur Erhéhung der Sichtbarkeit der Dachmarke stellt die
Ausgabe von Werbeartikeln mit dem Logo des Steinfurter Marktlandes sowie ggf.
ergdnzend einem passenden Slogan dar. HierfUr eigenen sich v. a. Produkte mit
Bezug zum Thema Einkaufen, wozu z. B. Jutebeutel, Brotdosen, Obst- und GemU-
senetze, Stifte oder Einkaufszettel zdhlen. Mit der Verteilung solcher Werbearti-
kel, beispielsweise bei einem bestimmten Einkaufswert auf dem Wochenmarkt,
lassen sich gleichermaf3en auch die Themen unverpackt Einkaufen und Nachhal-
tigkeit aufgreifen.

Marketingkanadle

Die Offentlichkeitsarbeit zdhlt zu einem der bedeutendsten Instrumente des Mar-
ketings. FUr die Bewerbung der Wochenmdrkte kommen mehrere Kandle in Frage,
Uber welche das Marktwesen der Region aktiv beworben werden kann.

Hierzu zdhlt zum einen die lokale Presse z. B. in Form der kostenpflichtigen sowie
frei erhaltlichen Lokalzeitungen. In diesem Rahmen ist eine gezielte Bewerbung
von bestehenden und neuen Marktbeschickern — beispielsweise Gber eine Wochen-
markt-Reihe — mdglich. Mit einer Vorstellung der jeweiligen Markthdndler bzw. der

STADTHIANDEL Entwicklungsmoglichkeiten fur die Wochenmdrkte 84



Direktbeschicker Idsst sich eine persdnliche Bindung und ein Vertrauen zwischen
dem Beschicker und dem Kunden aufbauen. Des Weiteren kann dem angebotenen
Produkt ein Gesicht gegeben werden, was einen positiven Einfluss auf die Trans-
parenz der Waren bewirkt. Dies kann durch gezieltes ,Storytelling” weiter gefor-
dert werden, indem im Rahmen des Presseberichts die Geschichte eines Produkts
von der Produktion bis hin zum Verkauf auf dem Marktstand erzahlt wird. Schlief3-
lich bietet die Lokalpresse auch eine gute Mdéglichkeit, die oben angesprochenen
Vorteile der Wochenmdrkte gegenUber dem anonymeren und ggf. preisginstige-
ren Angebot in den gréBeren Lebensmittelmdarkten zu kommmunizieren. Neben der
analogen Version in Form gedruckter Zeitungen empfiehlt es sich, die Pressebei-
trdge der Wochenmadrkte auch Uber die den Zeitungen zur Verfigung stehenden
Online-Plattformen zu streuen.

Einen weiteren Vermarktungskanal bildet zum anderen eine Online-Présenz der
Wochenmadrkte, welche angesichts des stetigen Bedeutungsgewinn der digitalen
Sichtbarkeit zunehmend relevanter wird. Im Zuge der Analyse der Wochenmarkte
im Steinfurter Marktland (s. Kapitel 4.4) wurde festgestellt, dass z. T. ein deutli-
cher Handlungsbedarf hinsichtlich der Online-Bewerbung der Mdrkte besteht. Da-
beiist eine entsprechende Bewerbung v. a. sinnvoll, um eine jUngere Zielgruppe fur
das Thema Wochenmarkt zu erreichen und zu begeistern, und somit ,Wochen-
marktbesucher-Nachwuchs” zu gewinnen. Eine Mdéglichkeit der Online-Bewer-
bung stellt die Erstellung einer Website dar, welche die Dachmarkte ,Steinfurter
Marktland" aufgreift und eine Ubersicht aller (Wochen-)Mdarkte der Region liefert.
Dabei bietet es sich an, das Steinfurter Marktland in die Homepage der Nachbar-
region Tecklenburger Marktland (www.unsermarktland.de) zu integrieren. Zu ge-
eigneten Inhalten der Website zdhlt zum einen eine Ubersicht der Standorte der
unterschiedlichen Mdarkte sowie deren Markttage und -zeiten. Mithilfe eines La-

geplanes mit der Verortung der einzelnen Marktstdnde kénnen sich (potenzielle)
Besucher v. a. bei gréBeren Mdrkten eine erste Ubersicht verschaffen und damit
ihren Ersteinkauf auf dem Wochenmarkt erleichtern. Des Weiteren kdénnen die
Stammhdndler der jeweiligen Wochenmdrkte mit ihren angebotenen Sortimen-
ten, einem Bild und weiteren Hintergrundinformationen auf die Homepage inte-
griert werden. In Zuge dessen besteht auch die Méglichkeit, die (potenziellen) Kun-
den auf Abwesenheiten (z. B. Urlaubszeit) der Marktstdnde hinzuweisen. Auf der
Ebene der einzelnen Wochenmarkte lassen sich auBerdem die wichtigen Stand-
ortfaktoren im Sinne von Anfahrtsbeschreibungen inklusive Parkmoglichkeiten,
OPNV-Anbindung, Fahrradabstellmdglichkeiten oder dem Wetterbericht darstel-
len. In Bezug auf das gesamte Marktland kénnen zusdtzlich Hinweise zu stattfin-
denden Sondermdrkten (z. B. Markttyp, Standort, Datum und Uhrzeit) gegeben
werden.

Zur Forderung der Online-Prdsenz z&hlt ebenso die Nutzung von Social-Mediaq,
deren Account-Verlinkung sich auch auf der Homepage einbetten lasst. Insbeson-
dere die Plattformen Facebook und Instagram stellen hierfUr aufgrund ihrer ho-
hen Mitgliederzahl und ihrer weiten Verbreitung bei unterschiedlichen Zielgruppen
geeignete Netzwerke dar. Die Vorteile der Nutzung von Social-Media bestehen in
der Interaktivitdt der Plattformen und der schnellen und unkomplizierten Bereit-
stellung von Beitragen. In Kombination mit ansprechenden Fotoaufnahmen und
Eindricken der Wochenmarkte kénnen hier Geschichten vom Wochenmarkt (z. B.
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von Stammbesuchern), Wissenswertes oder Interessantes zu angebotenen Pro-
dukten oder Rezeptideen ggf. auch mit Kochvideos mit Produkten vom Wochen-
markt geteilt werden. Ebenso kdnnen aktuelle Hinweise, z. B. Urlaub von Markt-
beschickern oder die Verlegung des Wochenmarktes aufgrund von Festen, sowie
AnkUndigungen von Sondermdérkten oder Sonderaktionen auf den Wochenmdark-
ten gegeben werden. Weitere mogliche Beitrdge kénnen Kurzvorstellungen beste-
hender, neuer oder saisonaler Markthdndler sein, Gewinnspiele bzw. Verlosungen
beispielsweise von Wochenmarktgutscheinen oder ein Imagevideo sein. Die Nut-
zung der Social-Media-Plattformen kann folglich sehr individuell und vielfdaltig
ausgestaltet werden. Von zentraler Bedeutung ist jedoch sowohl beim Thema
Social-Media als auch bei der Einrichtung einer Homepage die regelmafBige Aktu-
alisierung und Pflege der entsprechenden Kandle, die gewisse Aufwdnde mit sich
bringen.

SchlieB3lich zadhlt zu den méglichen Online-Angeboten zur Bewerbung der Wochen-
mdrkte auch die Einrichtung eines Online-Shops fUr die Waren der Mdarkte. Vor
dem Hintergrund der steigenden Relevanz der digitalen Sichtbarkeit, der Flexibi-
lisierung der Arbeits- und Lebenswelt sowie des demografischen Wandels wird
Online-Shopping von Lebensmitteln insbesondere fUr Berufstdtige und fUr in ihrer
Mobilitdt eingeschrdnkten, dlteren Kundengruppe stets relevanter. Demnach
ergibt sich auch fur Wochenmarkte grundsdtzliches Potenzial zur EinfUhrung ent-
sprechender Online-Angebote. So kénnen sich die Kunden ihre bestellten Waren
durch einen Lieferservice vom Wochenmarkt bis an die HaustUr liefern lassen oder
an festgelegten Abholstationen zu einem beliebigen Zeitpunkt abholen. Ein sol-
ches Angebot wurde bereits in Burgsteinfurt mit dem LEADER-Projekt ,Lieferser-
vice per Lastenrad” tempordr getestet. Die bestellten Produkte kénnen entweder
individuell durch den Kunden aus den Sortimenten der verschiedenen teilnehmen-
den Wochenmarktbeschicker zusammengestellt werden oder bereits als Uberra-
schungspaket der einzelnen Marktstdnde erworben werden. Insgesamt ist aller-
dings zu konstatieren, dass die Einrichtung dieser Angebote mit hohen Kosten ver-
bunden ist, welche sich in einer landlich geprdgten Region wie dem Steinfurter
Land nur selten rentieren.

Gutscheinaktionen

Gutscheine kdnnen sowohl nur fir den Wochenmarkt als auch fur alle teilnehmen-
den Gewerbetreibenden einer Kommune bzw. einer Region ausgegeben werden.
Potenzielle Empfdnger sind zum einen NeubUrger, um somit gezielt Neukunden
fUr den Wochenmarkt bzw. den lokalen Einzelhandel zu gewinnen. Zum anderen
kénnen die Gutscheine als Geschenk z. B. auch seitens der groBeren lokalen Ar-
beitgeber (Stadtwerke, Stadtverwaltung, Sparkasse, etc.) dienen. Des Weiteren
besteht die Mdglichkeit, die bereits bestehenden Stadtgutscheine (z. B. Emsdet-
ten Gutschein) um eine Einldsbarkeit auf dem lokalen Wochenmarkt oder auf ei-
nem weiteren Marktformat zu erweitern. Hintergrund der Gutscheinaktionen ist
die Akquise neuer Kunden, die bisher noch nicht den Wochenmarkt nutzen, und die
Bindung der lokalen Kaufkraft vor Ort. Als Anreiz zur Verwendung des Gutscheins
auf dem Wochenmarkt kénnen zusétzlich Broschiren o. A. mit regionalen Rezep-
ten mit den Gutscheinen herausgegeben werden. Anlaufstellen fUr die Einlésung
der Gutscheine seitens der Markthdndler bzw. der Gewerbetreibenden kdnnen die
lokalen Niederlassungen gréfBBerer Banken oder Touristeninformationen bilden.
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EinfUhrung diverser Marktevents

Die Veranstaltung von Marktevents stellt eine sinnvolle MarketingmafBnahme dar,
um neue Besucher und Zielgruppen fur die Wochenmarkte zu erschlieBen. Dabei
kann unterschieden werden zwischen saisonalen Events und themenspezifischen
bzw. zielgruppenspezifischen Events. Erstere sind an bestimmte Jahreszeiten ge-
bunden und kénnen v. a. auf Wochenmadrkten aufgrund des dort speziellen saiso-
nalen Angebots gut verankert werden. Dazu zdhlt beispielsweise die Veranstal-
tung eines Spargelfestes im Mai/Juni, bei welchem Aktionen wie die Wahl der
Spargelkdnigin oder ein Spargelwettschdlen durchgefihrt werden kénnen. In den
Monaten Juni und Juli lasst sich ein Erdbeerfest veranstalten, bei welchem u. a.
ein Wettbewerb zum leckersten Erdbeerkuchen ausgerufen werden kann. Weitere
saisonale Ereignisse stellen z. B. das Erntedankfest oder Muttertag dar, die durch
entsprechenden Dekorationselemente, Gewinnspiele oder spezialisierte Angebote
beworben werden kénnen. Auch Koch-Events auf dem Wochenmarkt kénnen die
saisonalen Veranstaltungen unterstitzen. So kann zur Spargelsaison ein lokaler
Koch auf dem Wochenmarkt Spargelgerichte vorkochen, wobei die hierfir bend-
tigten Zutaten auf dem Wochenmarkt erhaltlich sind.

Thematische Events kdnnen dahingegen das gesamte Jahr Uber stattfinden und
sprechen spezifische Zielgruppen an. Es empfiehlt sich jedoch, die nachfolgenden
Ereignisse Uberwiegend in den FriUhlings- und Sommermonaten stattfinden zu
lassen, da hier neben besseren Wetterbedingungen und dementsprechend ange-
nehmeren Aufenthaltsqualitdt auch das Angebot auf dem Wochenmarkt durch
saisonale Produkte besonders vielfdltig ausgestaltet ist. Um das Thema gesunde
Erndhrung und Regionalitat auch fur die Jingsten erfahrbar zu machen, kénnen
Kindergartengruppen und Schulklassen durch FUhrungen, Rallyes oder Schulpro-
jekte den Wochenmarkt ndher kennenlernen. Mit der Vergabe von Maxi-Pixie-BU-
chern mit dem Thema Wochenmarkt, welches bereits in dem Kommunen des
Steinfurter Landes erhdltlich sind, lassen sich den jungeren Kindern zusdtzlich
kleine Andenken mitgeben. Weiter kénnen durch AuffGhrungen von lokalen Musik-
und Tanzvereinen das Angebot auf dem Wochenmarkt abwechslungsreicher und
vielfdltiger gestaltet werden und gleichzeitig mit Familie und Freunden der Auf-
fUhrenden neue Besucher fUr den Wochenmarkt generiert werden. Ein weiteres
thematisches Event betrifft die Lokalpolitik. RegelmdBige politische Debatten
oder BUrgermeistersprechstunden schaffen einen weiteren Anziehungspunkt for
die Wochenmarkte, wobei darauf geachtet werden sollte, dass der normale Ein-
kauf der Stammbesucher dadurch nicht eingeschréankt wird. Grundsatzlich bieten
lokale Veranstaltungen (z. B. Musiksommer, jdhrliches Stadtfest, Kindertag) oft-
mals einen guten AnknUpfungspunkt for Wochenmadarkte, sofern die zeitlichen und
radumlichen Rahmenbedingungen aufeinander abgestimmt sind. Durch die Kopp-
lung von Veranstaltung und Markt kédnnen Synergieeffekte entstehen, die fir
beide Events positive Impulse bedeuten kdnnen.

STADTHIANDEL Entwicklungsmoglichkeiten fur die Wochenmdrkte 87



6.3 SCHLUSSFOLGERUNG

Die vorangegangenen Kapitel haben gezeigt, dass die Moglichkeiten zur Weiter-
entwicklung der Wochenmdrkte in der Region vielfdltig sind und unterschied-
lichste Effekte auf die Zukunft des Marktwesens haben kdnnen. Ziel ist es nun, fur
die jeweiligen Kommunen und Wochenmdrkte ein individuelles Ma3nahmenpaket
zusammenzustellen, welches zu einer zielgerichteten Stdrkung der Wochen-
mdrkte in der Region fUhrt. Dabei nimmt das Steinfurter Marktland aufgrund sei-
ner landwirtschaftlichen Pragung eine denkbar gute Ausgangslage fUr die Wei-
terentwicklung der Wochenmadrkte ein. Von zentraler Bedeutung ist hierbei die
Authentizitdt des Verkaufs und der Bewerbung der regionalen Produkte. DarUber
hinaus ergeben sich jedoch auch weitere AnknUpfungspunkte fUr MaBnahmen im
Marktwesen, die insbesondere auch neue und v. a. jingere Zielgruppen anspre-
chen.

Key-Facts

Zentrale Entwicklungsmdglichkeiten fir das Marktwesen:

= Zusammenarbeit mit angrenzenden Gewerbetreibenden als lokale
Partnern

= Steigerung der Angebotsvielfalt durch lokale Vereine und Interessens-
gemeinschaften

= Erhohung der Besucherfrequenz durch Einbindung 6ffentlicher Einrich-
tungen (z. B. Kindergarten, Schule)

= Etablierung eines Runden Tisches auf kommunaler oder regionaler
Ebene

= Anpassung der Markttage und -zeiten (z. B. auch unter Anwendung ei-
ner Testphase)

=  Weiterentwicklung der Wochenmarkte durch Wochenmarkt-Kataster
als Akquiseinstrument

= Erlebnisshopping durch die Schaffung von unterschiedlicher Events, at-
traktiver Nutzungsdurchmischung und Unterhaltungswert

= Etablierung von Themen- und Spezialmdrkte an Orten mit hoher Auf-
enthaltsqualitat

= Aufgreifen des Convenience-Trend (z. B. Rezeptboxen, Verkauf von
(Halb-)Fertigprodukten)

= Einrichtung einer regionalen Koordinierungsstelle zur Schaffung von Sy-
nergieeffekten

= aktive Bewerbung der spezifischen Angebot der Region (z. B. Fleisch-
und Wurstwaren sowie Milch und weiteren Molkereiprodukten)

= Aufgreifen der Authentizitadt der Wochenmarkte durch zahlreiche Di-
rektvermarktungsmaoglichkeiten der Region

= Etablierung besonderer Marktformate an touristisch gepragten Orten
=  Gewinnung neuer und jingerer Zielgruppen fir das Marktwesen

= Bewerbung von biologisch produzierten, regionalen oder vegeta-
risch/veganen Produkten und Waren

= Bewerbung von Wochenmarkten mittels Flyern und Imagevideo
= Hervorheben von Regionalitdt und Frische der Produkte

=  Vermarktung Uber die Dachmarke ,Steinfurter Marktland” durch ent-
sprechende Beschilderung an den Marktpldatzen
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= |ntegration der Informationen zu den Markttagen und -zeiten in die vor-
handene Beschilderung

= Erhoéhung der Sichtbarkeit durch Social-Media-Auftritte (Facebook, In-
stagram), die lokale Presse sowie die Ausgabe Werbeartikeln mit ent-
sprechendem Logo

=  Stdrkung der Online-Prdsenz der Wochenmarkte durch eigene Website
0. A.

= fehlende wirtschaftliche Rentabilitat von Lieferservices
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7 Potenzialanalyse und
Weiterentwicklungskonzept

Im Zuge der Potenzialanalyse werden alle bestehenden Wochenmdérkte im Stein-
furter Marktland mithilfe einer Darstellung der Stdrken, Schwdachen sowie Chan-
cen und Risiken einer Gesamtbewertung unterzogen. Darauf aufbauend werden
fUr jeden Wochenmarkt kurz-, mittel- und langfristige umsetzbare Handlungsbe-
darfe identifiziert und anschlieBend MaBnahmen nach ihrer Prioritdt bzw. Dring-
lichkeit aufgezeigt, die zur Weiterentwicklung und Starkung der Mdarkte beitra-
gen. Im Zuge dessen werden - sofern geeignet — sowohl fUr die Kommunen mit
einem bestehenden Wochenmarkt als auch fUr die Kommunen der Region, die bis-
her Uber keinen eigenen Wochenmarkt verfigen, geeignete Mikrostandorte be-
zUglich potenzieller Marktstandorte sowie mogliche (alternative) Marktformate
aufgezeigt. Eine ausfihrliche Ausarbeitung der MaBnahmen sowie weitere Infor-
mationen zu den Themen Zustdndigkeiten, Kosten, Ressourcen, etc. sind den Mal3-
nahmensteckbriefen im Anhang zu entnehmen. Bei einigen MalBhahmen bietet es
sich an, diese aufgrund von Synergieeffekten auf regionaler Ebene umzusetzen
bzw. zu initiieren. Diese MafBhnahmen werden nicht explizit im Rahmen des Wei-
terentwicklungskonzept fUr die einzelnen Kommunen aufgegriffen, sondern wer-
den im darauffolgenden Kapitel 8 behandelt.

7.1 GEMEINDE ALTENBERGE

Bei dem Wochenmarkt in Altenberge handelt es sich um einen der wenigen nach-
mittags stattfindenden Mdrkte im Steinfurter Marktland. Als kleiner, jedoch at-
traktiver Wochenmarkt bespielt er den zentralen Marktplatz in Altenberge. Die
Ergebnisse der Analyse des Wochenmarktes sind in der nachfolgenden Darstel-
lung der Starken und Schwdchen sowie Chancen und Risiken dargestellt (s. Abbil-
dung 30)
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Chancen

Potenzial fUr weitere Angebote durch
hohes Kaufkraftpotenzial und durch
positive Bevélkerungsprognose gegeben

Synergieeffekte mit gastronomischen
Nutzungen auf Marktplatz

auf Winsche der Befragten eingehen
(Bioprodukte, vermisste Sortimente,
Regionalitdt und Nachhaltigkeit der
Waren)

Nutzung der positiven Entwicklung
hinsichtlich des Tourismus

Risiken

Stérken
L] Uberdurchschnittliches Kaufkraftniveau =
= bedeutende Arbeitgeber vorhanden sowie positives
Pendlersaldo
= positive Entwicklung der Tourismuszahlen in den vergangenen -
Jahren
= attraktive Platzgestatung mit diversen Sitz- und =
Kopplungsmaglichkeiten
= Offnungszeiten am Nachmittag mit Angebot fur
Beruftstatige
= solides qualitatives Warenangebot S e} -
= gute Erreichbarkeit des Wochenmarkts
Schwdchen
W T
L] fehlende Kernsortimente: Blumen/Pflanzen, =
Brot/Backwaren
= Bewerbung und Informationen zu Wochenmarkt

eingeschrénkt

Abbildung 30: SWOT-Darstellung fir den Wochenmarkt in Altenberge

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Verringerung der Angebotsvielfalt und
—qualitdt infolge ruckldufiger
Handlerzahlen

Daraus ergeben sich fir den Wochenmarkt in Altenberge folgende Handlungsbe-

darfe:
Tabelle 3: Handlungsbedarfe fur den Wochenmarkt in Altenberge

Fristigkeit Handlungsbedarfe

kurzfristig =  Bewerbung des Wochenmarktes sowohl online als auch offline
= Akquirierung weiterer Marktbeschicker mit den Sortimenten Blumen/Pflanzen,

Brot/Backwaren

mittelfristig =  Ausweitung des Angebots an Bio-Produkten
= Ausbau des Angebots an Dienstleistungen und v. a. Gastronomie
= Vermarktung des Wochenmarktes durch kleinere Events, Werbeartikel o. A.
=  Sicherung der bestehenden Angebotsvielfalt und -qualitdt

L. =  Erhalt der Qualitat der Marktstédnde
langfristig

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

frihzeitige Identifikation von mdglichen perspektivischen Angebotslicken so-
wie regelmdBiger Austausch zwischen den unterschiedlichen Akteuren

Dainnerhalb der Gemeinde Altenberge relevante Arbeitgeber der Region verortet
sind, die ein positives Pendlersaldo bedingen, ist mit einer vergleichsweise héheren
Frequentierung des Ortes durch Berufspendler zu rechnen. Dementsprechend ist
sind die auf den Nachmittag festgelegten Marktzeiten als positiv zu bewerten.
Auch eine Verdnderung des Markttags ist trotz des gleichzeitig stattfindenden
Wochenmarktes in Burgsteinfurt nicht zielfGhrend, da es sich bei dem Altenberger
Wochenmarkt um einen etablierten und gut von der Bevdlkerung angenommenen
Markt handelt (s. Steckbrief Altenberge, S. 33).

Um die Angebotsvielfalt weiterzuentwickeln, empfiehlt es sich, die gegebenen An-
gebotslicken (Blumen und Pflanzen sowie Brot und Backwaren) zu schlieBen.
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Hierzu zdhlt auch die Etablierung von Dienstleistungsangeboten und Gastrono-
mie, wobei aufgrund der GréBe des Wochenmarktes entsprechende Angebote
eher als Randangebote realisierbar sind (bspw. kleines Mittagsangebot wie Ta-
gessuppen, Snacks o. 4.).

Neben dem bereits etablierten, wochentlich stattfindenden Wochenmarkt auf
dem Marktplatz in Altenberge besteht u. a. aufgrund des Interesses seitens eines
privaten Veranstalters sowie der vergleichsweise hohen Kaufkraft innerhalb der
Kommune Potenzial fUr einen weiteren Markt in Altenberge (s. Abbildung 31). An-
gedacht ist hier die Veranstaltung eines Bauernmarktes, welcher monatlich an ei-
nem Freitagnachmittag stattfinden soll. Der Standort befindet sich durch seine
Anbindung an mehrere Kreis- und Landesstraf3en sowie an einem Radweg an einer
verkehrsgUnstigen Lage und ist bereits durch einen Gasthof bzw. Biergarten vor-
geprdgt. In Verbindung mit dem gastronomischen Angebot ist eine Ergdnzung um
Stdnde sowohl mit Frischeprodukten (z. B. Obst und GemuUse) als auch mit wei-
teren Waren (z. B. Kunsthandwerk, regionale Produkte) denkbar, um somit so-
wohl die Bevolkerung Altenberges als auch die Touristen (z. B. Fahrradtouristen)
anzusprechen. FUr die DurchfUhrung des potenziellen Marktes wird zundchst eine
Testphase (z. B. im FrUhjahr 2022) empfohlen, um zu erproben, ob hinreichend
Beschicker fUr den Markt akquiriert werden kénnen und ob der Markt von interes-
sierten BUrgern und Touristen angenommen wird. HierfUr ist eine Bewerbung des
Marktes, beispielsweise Uber Social-Media, die Tagespresse oder Beschilderung
am Standort, unabdingbar.

Legende
3 Kommune

. méoglicher Marktstandort

Altenberge

500 m

Abbildung 31: Méglichkeit fUr einen weiteren Marktstandort in Altenberge
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: OpenStreetMap - veréffentlicht unter ODbL.

Insgesamt lassen sich fur die Weiterentwicklung des Marktwesens in Altenberge
unterschiedliche MaBnahmen mit verschiedenen Prioritdtsstufen identifizieren
(s. Tabelle 4), die im Rahmen des MalBnahmen-Handbuchs weiter konkretisiert
bzw. aufgefUhrt sind.
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Tabelle 4: WeiterentwicklungsmaBnahmen fir die Gemeinde Altenberge
::IZ;:; MaBnahme Prioritat
1.1.1 Zusammenarbeit mit lokalen Akteuren [ | |m
1.1.2 Einrichtung eines runden Tisches | [
1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters | .
1.2.1 Quantitative und qualitative Angebotsanpassungen Bl
1.2.2 Etablierung gastronomischer Angebote Bl
1.2.3 Etablierung von Dienstleistungsangeboten m
1.4.1 Durchfihrung einer Gestaltungsberatung und -schulung m
1.4.2 EinfUhrung einer Gestaltungsbroschire m
1.4.3 Veranstaltung von Themen- und Spezialmdrkten | [N
1.7 Aufgreifen des Convenience-Trends | .
213 Vergabe v?n individuellen Werbeartikeln unter der Dachmarke , Steinfurter mOO
Marktland
2.2.1 Presse- und Offentlichkeitsarbeit ] ]|
2.2.3 Social-Media-Présenz (] ]
2.3 Vergabe von Maxi-Pixie-BUchlein | [N
2.5 Veranstaltung kleinerer Marktevents m

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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7.2 STADT EMSDETTEN

Der Wochenmarkt in Emsdetten findet in Innenstadtlage zweimal wdchentlich
statt und zdhlt — v. a. am Samstag — zu den gréBeren Wochenmdarkten im Stein-
furter Marktland. Nachfolgend werden die Stdrken, Schwéchen, Chancen und Ri-
siken der Wochenmadrkte in Emsdetten dargestellt

Stirken Chancen
- Samstag als starker Wochenmarktag = Nutzung positiver Impulse durch die
. . . Corona-Pandemie (Verstetigung)
= breite Angbotsvielfalt und Uberwiegend gute . . -
Warenqualitét = angesichts der vergleichsweise hohen
. ) ) ) Einwohnerzahl und der Gré3e der Stadt
= Uberwiegend gutes Erscheinungsbild des Wochenmarktes Emsdetten besteht die Mbglichkeit zur
- sehr gute Kopplungsaffinitat des Markts zu diversen Etablierung weiterer Marktformate (z. B.
Nutzungsarten aufgrund der direkten Lage im Feierabendmarkt) oder Kopplung des
Innenstadtzentrum Marktes mit spezielleren Angeboten (z. B.
= gute Erreichbarkeit mit unterschiedlichen Kunst, Freizeit)
Verkehrsmitteln und zu FuBB = Veranderungs- und Gestaltungswille der
Marktbeschicker
S O
Schwdéchen Risiken
= rucklaufige Bevélkerungsprognose = Verringerung der Angebotsvielfalt und

—qualitat infolge rocklaufiger

- Defizite hinsichtlich der Bewerbung und Héndlerzahlen (bspw. altersbedingt)

Vermarktung der Wochenmadérkte in Emsdetten

(z. B. Internetprasenz) = geringe Platzverfugbarkeit bei
= ausbaufahiges Angebot im Sortimentsbereich Erweiterungsbestreben des
Wochenmarktes
Brot/Backwaren
= Beschaffenheit und Ausstattung des Marktplatzes z. T. " nachlassender, corona-bedingter
Nachfrageboom

nicht optimal

- Lagerung von Verpackungsmaterial und Waren
auBerhalb des Marktstandes und damit
Verschlechterung des Erscheinungsbildes

Abbildung 32: SWOT-Darstellung fir den Wochenmarkt in Emsdetten
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Daraus ergeben sich fur den Wochenmarkt in Emsdetten folgende Handlungsbe-

darfe:
Tabelle 5: Handlungsbedarfe fir den Wochenmarkt in Emsdetten
Fristigkeit Handlungsbedarfe
=  Bewerbung des Wochenmarktes sowohl online als auch offline
kurzfristig = Reduzieren der Sichtbarkeit von Verpackungsmaterial und Waren auBerhalb
des Marktstandes
= Akquirierung eines weiteren Marktstands mit dem Sortiment Brot/Backwaren
for den Wochenmarkt am Samstag
=  Erweiterung des Angebots um spezialisierte Produkte, z. B. Trockenfrichte,
selbsthergestellte Sdafte, und gastronomische Angebote fUr den Samstags-
mittelfristig markt

=  bei Ausweitung der Standanzahl aus platztechnischen Grinden Priufung einer
moglichen Erweiterung des Wochenmarktes (z. B. in Richtung KirchstraBe)

= regelmdBiger Austausch zu aktuellen Themen und Erfordernissen der Marktbe-
schicker und stddtischen Akteure auf kommunaler Ebene
=  Etablierung von Marktevents oder weiteren Marktformen

= Aufwertung des Marktplatzes; dabei Verbesserung der Ausstattung fUr den
langfristig Wochenmarkt (z. B. Stolperfallen durch Untergrund, Toilettenanlage, Uber-
dachte Bereiche)
=  Erhoéhung der Verweildauer auf dem Wochenmarkt

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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derzeitiges
Marktgebiet

mogliche
Ausweitung des
Marktgebiets

50 m

Der Wochenmarkt in der Innenstadt von Emsdetten wird v. a. am Samstag sehr
gut von der Bevoélkerung angenommen. Der am Mittwoch stattfindende Wochen-
markt tragt zur Ergdnzung des Marktangebots bei. Demnach sind keine Verdnde-
rungen aus zeitlichen Grinden néotig.

Sofern sich zukinftig ein Zuwachs an Marktstdnden am Samstagsmarkt einstellt,
ist aufgrund des begrenzten Platzangebots eine Ausweitung des Marktgebiets
notig (s. Abbildung 33). HierfUr eignet sich der stddtebaulich ansprechende Vor-
platz der Kirche St. Pankratius, wobei gewisse Mindestanforderungen an techni-
scher Infrastruktur (z. B. Stromanschluss) gewdhrleistet werden sollten.

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Kartengrundlage: Kreis Steinfurt.

DarUber hinaus besteht in der Stadt Emsdetten aufgrund des gegebenen Bevdl-
kerungszahl Potenzial fUr ergdnzende Veranstaltungen auf dem bestehenden
Wochenmarkt oder fUr die Etablierung eines neuen Sonderformates. Ergédnzende
Marktevents lassen sich aufgrund der héheren Besucherfrequenzen fir den Wo-
chenmarkt am Samstag realisieren und kénnen von wechselnden Angeboten von
offentlichen Einrichtungen (z. B. Kindergdrten) und lokalen Vereinen (z. B. SchUt-
zenverein) Uber Politikdiskussionsrunden bis saisonalen bzw. thematischen Ver-
anstaltungen (z. B. Wahl der Spargelkdnigin, Spargelschdlwettbewerb oder
Kochevents) reichen.

Weiter besteht die Mdglichkeit, ein Sondermarktformat in der Stadt Emsdetten
zu etablieren, wobei ein (Feier-)Abendmarkt mit gastronomischem und freizeit-
orientiertem Charakter an einem Freitag ein geeignetes Format darstellt. Die
derzeit durch den Wochenmarkt genutzten Platze bieten aufgrund der vorhande-
nen technischen Ausstattung (bspw. Stromanschluss) und der stddtebaulichen
Gestaltung hierzu einen geeigneten Standort. Sofern fUr einen Abendmarkt ge-
eignete und hinreichende Beschicker gewonnen werden kénnen, ist ein Testlauf in
der wdrmeren Jahreszeit sinnvoll. Dabei ist es zielfUhrend, auch die umliegenden
Gastronomen (z. B. Café Extrablatt) mit in die Veranstaltung miteinzubeziehen.
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Der Erlebniswert des Marktes kann durch Live-Musik oder partizipativen Méglich-
keiten z. B. durch kUnstlerische Betdtigung der Besucher abgerundet werden. Ein
solcher (Feier-)Abendmarkt ist im Steinfurter Marktland bestenfalls als rotie-
rende Veranstaltung (z. B. jeden ersten Freitag im Monat) in den Stddten
Emsdetten, Greven und Burgsteinfurt durchzufUhren.

Tabelle 6: WeiterentwicklungsmaBnahmen fir den Wochenmarkt in Emsdetten
::::1:’:; MaBnahme Prioritat
1.1.1 Zusammenarbeit mit lokalen Akteuren ]| |
1.1.2 Einrichtung eines runden Tisches | [
1.1.3 Aufbau einer Kommunikationsplattform | .
1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters | .
1.2.1 Quantitative und qualitative Angebotsanpassungen | [
1.2.2 Etablierung gastronomischer Angebote | N
1.3 Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt | |HN
1.4.1 Durchfihrung einer Gestaltungsberatung und -schulung m
1.4.2 EinfUhrung einer Gestaltungsbroschire m
1.4.3 Veranstaltung von Themen- und Spezialmdarkten Bl
1.5.1 EinfUhrung kleinerer Events Bl
1.5.3 Veranstaltung eines Feierabendmarktes Bl
1.6 Einrichtung eines Taschenwagens m
1.7 Aufgreifen des Convenience-Trends HER
213 Vergabe v?n individuellen Werbeartikeln unter der Dachmarke ,Steinfurter mOO
Marktland
2.21 Presse- und Offentlichkeitsarbeit ]| |
2.2.3 Social-Media-Présenz ] ]|
2.3 Vergabe von Maxi-Pixie-BUchlein | [N
2.5 Veranstaltung kleinerer Marktevents | IN

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

STADTHANDEL Potenzialanalyse und Weiterentwicklungskonzept 96



7.3 STADT GREVEN

Innerhalb des Stadtgebiets von Greven sind mit dem Wochenmarkt in der Greve-
ner Innenstadt sowie mit dem Markt im Ortsteil Reckenfeld zwei Wochenmarkt-
standorte.

Greven Marktplatz

Der Wochenmarkt im Stadtkern befindet sich am Marktplatz. Im Zuge der voran-
gegangenen Analyse konnte hierbei folgendes festgestellt werden:

Stérken Chancen

. Samstag als starker Wochenmarktag = leicht positive Bevélkerungsprognose bei
. . . . guter Kaufkraftausstattung

= Uberwiegend Zufriedenheit mit Markttag und —zeiten

= Nutzung pesitiver Impulse durch die

= gutes quantitatives und qualitatives Angebot; Corona-Pandemie

Mindestabdeckung eines Wochenmarkts gegeben i n
= Potenzial durch positive

= sehr gute Kopplungsaffinitat des Markt zu diversen Tourismusentwicklung

Nutzungsarten aufgrund der direkten Lage im )
e T T L] Aufgreifen der Themen
Erlebnisorientierung und Eventisierung

= grundsétzlich ansprechende stédtebauliche aufgrund vorhandenem
Gestaltung des Marktplatzes Nachfragepotenzial
S @]
Schwéchen W T Risiken
= GroBe und Zuschnitt des Marktplatzes nicht L] Ausruhen auf jungster positiver
optimal (enge Anordnung der Marktstdnde) Entwicklung auf den Wochenmarkter bei
. . " gleichzeitigem wachsenden
= Marktzeiten fur manche Bevélkerungsgruppen unpassend Konk druck durch di
(insb. fur Berufstatige) onkurrenzaruck curch die
- o . Lebensmittelméarkte
= Erreichbarkeit mit dem Pkw nur bedingt gegeben . efine st Ervicming eufsmme
L] keine Dienstleistungs- und Gastronomieangebote mangelnder Platzverfigbarkeit méglich

= Marktplatz fir bewegungseingeschréankte Menschen
aufgrund der abschussigen Lage, wenig Sitz-
maoglichkeiten und der Stolperfallen wenig ocptimal

= Behinderung der Eingénge der Nutzungen rund
um den Marktplatz durch die Marktsténde

Abbildung 34: SWOT-Darstellung fur den Wochenmarkt in Greven (Marktplatz im Stadtkern)
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Aus den obenstehenden Stdrken, Schwéchen, Chancen und Risiken kénnen fol-
gende Handlungsbedarfe identifiziert werden:

Tabelle 7: Handlungsbedarfe fir den Wochenmarkt in Greven (Marktplatz im Stadtkern)
Fristigkeit Handlungsbedarfe
o = Aufstellen von Sitzmdglichkeiten
kurzfristig
= Bewerbung des Wochenmarktes (online und offline)
= Verldngerung der Marktzeiten am Wochentag
=  Verbesserung der Verweilmoglichkeiten
. . = Neuanordnung der Marktstdnde
mittelfristig
= Akquise von einem Marktstand mit gastronomischen Angeboten bzw. mit Be-
gleitangeboten
=  Angebotsanpassungen hinsichtlich der Ubergeordneten Trends
= Etablierung eines besonderen Marktformats (ggf. Feierabendmarkt, Street-
Food-Markt, Handwerkermarkt) und kleineren Events auf dem Wochenmarkt
=  bei bestehenden Platzproblemen Suchen eines neuen Standorts mit gréBerer
langfristig Platzverfugbarkeit

= regelmdBiger Austausch zu aktuellen Themen und Erfordernissen der Marktbe-
schicker und stadtischen Akteure auf kommunaler Ebene

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

STADTHIANDEL Potenzialanalyse und Weiterentwicklungskonzept 97



Aufgrund des Nachfragepotenzials angesichts der gegebenen Einwohnerzahl der
Stadt Greven bietet sich die Méglichkeit zur Etablierung eines Sondermarktes.
Aufgrund der im Vergleich zu weiteren Spezialmadrkten (z. B. Oktoberfest, Pflan-
zenmarkt, Topfermarkt) eher schwach ausgeprdgten Zielgruppenfokussierung ist
hierfUr v. a. die DurchfUhrung eines Feierabendmarktes, welcher Gber eine breite
Zielgruppenansprache verfigt, geeignet. Dabei bietet es sich im Steinfurter
Marktland an, eine rotierende Veranstaltungsreihe von Feierabendmdrkten zu
etablieren, welche monatlich an den geeigneten Standorten (Emsdetten, Burg-
steinfurt, Greven) zum Beispiel an einem Freitag stattfindet (s. Kapitel 8).

Sofern der Marktplatz als Marktstandort beibehalten wird, ist eine Neuanord-
nung der Marktstdnde zu empfehlen, da zum Erhebungszeitpunkt die Stdnde die
wenigen Sitzmdglichkeiten und die Zugdnge der umliegenden Gewerbebetriebe
behinderten. DarUber hinaus kann zur Erhéhung der Verweilqualitdten und -dauer
weitere Sitzgelegenheiten im Bereich des Kirchengebdudes installiert werden.

Ebenso in Betracht gezogen werden kann eine geringfUgige Verldngerung der
Marktzeit bis 14 Uhr des Mittwochsmarktes. Aufgrund seiner Lage im Innenstadt-
zentrum in Greven sind wochentags eine Vielzahl an Berufstdtigen in ndchster
Ndhe zum Wochenmarkt tatig. Mit entsprechenden gastronomischen (Rand-)An-
geboten kann u. a. fUr diese Zielgruppe ein Mittagsimbiss bereitgestellt werden
und damit die Nachfragefrequenz erhéht werden. Es empfiehlt sich, eine Verlan-
gerung der Marktzeit zundchst im Zuge einer Testphase durchzufGhren, um zu
eruieren, ob eine hinreichende Nachfrage gegeben ist. Das (gastronomische) An-
gebot auf dem Wochenmarkt sowie die zeitlichen Anpassungen sollten dabei
zwingend beworben werden. Dies ist auch niedrigschwellig Uber Social-Media
moglich.

Die Handlungsbedarfe und -empfehlungen kénnen mithilfe folgender MaBnah-
men operationalisiert werden:
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Tabelle 8:

WeiterentwicklungsmaBnahmen fir den Wochenmarkt in Greven (Marktplatz im Stadtkern)

:;:’I:r MaBnahme Prioritat
1.1.1 Zusammenarbeit mit lokalen Akteuren [ | |m
1.1.2 Einrichtung eines runden Tisches | .
1.1.3 Aufbau einer Kommunikationsplattform | [
1.1.4 Anpassung der Marktzeit Bl
1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters ]| |
1.2.1 Quantitative und qualitative Angebotsanpassungen m
1.2.2 Etablierung gastronomischer Angebote Bl
1.3 Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt Bl
1.4.1 Durchfihrung einer Gestaltungsberatung und -schulung m
1.4.2 EinfUhrung einer Gestaltungsbroschire | [
1.5.1 EinfUhrung kleinerer Events | |HN
1.5.3 Veranstaltung eines Feierabendmarktes | N
1.6 Einrichtung eines Taschenwagens | |HN
1.7 Aufgreifen des Convenience-Trends HER
213 Vergabe v?n individuellen Werbeartikeln unter der Dachmarke ,Steinfurter Bl
Marktland
2.2.1 Presse- und Offentlichkeitsarbeit ]| |
2.2.3 Social-Media-Présenz (] ]
2.3 Vergabe von Maxi-Pixie-Bichlein | |HN
2.5 Veranstaltung kleinerer Marktevents | N

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Greven-Reckenfeld

Der Wochenmarkt im nordwestlich der Kernstadt gelegenen Ortsteil Reckenfeld
findet einmal die Woche in der Ortsmitte am Kirchplatz statt. Die vorangegan-
gene Analyse des Wochenmarktes hat folgende Stdrken, Schwdachen, Chancen

und Risiken ergeben:
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Stérken

Uberwiegend gutes qualitatives Warenangebot
sehr gute Erreichbarkeit des Wochenmarktes
Marktplatz mit guter Aufenthaltsqualitét
Kopplungsméglichkeiten gegeben
Dienstleistungsangebot vorhanden

Uberwiegend positives Erscheinungsbild der Marktstande

Schwdchen

Angebotslicke hinsichtlich des Sortiments
Brot/Backwaren

insgesamt unausgewogene Zusammenstellung der
angebotenen Sortimente (Uberangebot an Fleisch- und
Wourstwaren)

mangelnde Bewerbung des Marktes

Lage direkt an Verkehrsachse und damit Einschrénkung

Chancen

leicht positive Bevélkerungsprognose bei
guter Kaufkraftausstattung

Nutzung positiver Impulse durch die
Corona-Pandemie

Schaffung von Synergieeffekten mit dem
angrenzenden Café

Nutzung der Vorteile der regionalen
Kooperation v. a. hinsichtlich Akquise und
Markteting

Risiken

Reduzierung der Markthandler und damit
Minderung der Angebotsqualitat und -
vielfalt

Ausruhen auf jungster pesitiver
Entwicklung bei gleichzeitiger
Weiterentwicklung der Frischeangebote in
Supermaérkten sowie der zunehmenden
Konkurrenz durch digitale Angebote

der Verweilqualitat

Abbildung 35: SWOT-Darstellung fur den Wochenmarkt in Greven-Reckenfeld
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Aus der Analyse sowie unter der BerUcksichtigung der Ubergeordneten Trends im
Marktwesen kénnen die nachfolgenden Handlungsempfehlungen formuliert wer-

den:
Tabelle 9: Handlungsbedarfe fur den Wochenmarkt in Greven-Reckenfeld
Fristigkeit Handlungsbedarfe
kurzfristig =  Bewerbung des Wochenmarktes (online und offline)
mittelfristi =  Schaffung von Synergieeffekten mit angrenzendem Café/Bdcker durch ent-
9 sprechende Anordnung der Marktstdnde und Eingliederung der AuBBenplatze
=  Sicherung der bestehenden Markthandler bzw. bedarfsgerechte Angebotsan-
passung
o = Erhalt und Pflege der Aufenthaltsqualitat

langfristig

= regelmdBiger Austausch zu aktuellen Themen und Erfordernissen der Marktbe-
schicker und stddtischen Akteure auf kommunaler Ebene
=  Etablierung kleinerer, ergédnzender Angebote in Form von Marktevents
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Bei dem Reckenfelder Wochenmarkt handelt es sich um einen kleinen, jedoch in
weiten Teilen gut aufgestellten Wochenmarkt. Eine Angebotslicke besteht hin-
sichtlich des Basissortiments lediglich im Sortimentsbereich Brot & Backwaren,
jedoch ist die Etablierung eines entsprechenden Marktstandes aufgrund des an-
grenzenden Cafés und Konditorei nicht sinnvoll und zielfUhrend. Vielmehr ist zu
empfehlen, das Café aktivin den Wochenmarkt mithilfe einer Eingliederung in die
Anordnung des Marktes miteinzubeziehen. Somit kann nicht nur die AngebotslU-
cke geschlossen werden, sondern durch mégliche AuBenpldtze des Cafés weitere
Sitzmoglichkeiten und Aufenthaltsqualitét geschaffen werden. Der Marktplatz
verfUgt derzeit bereits durch Spielgerdte und Verweilmoglichkeiten Uber eine gute
Ausstattung, welche es zu erhalten und pflegen gilt.
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Ergdnzende, gréBBere Aktionen auf dem Wochenmarkt sowie die Etablierung von
besonderen Marktformaten sich infolge des geringeren Einwohner- und Nachfra-
gepotenzials des Ortsteils Reckenfeld und des kleineren Einzugsgebiets wenig re-
alistisch. Kleinere, saisonale oder zielgruppenspezifische Veranstaltung (z. B. Erd-
beerfest oder Kindergartenbesuch) sind jedoch durchaus auch auf dem Recken-
felder Wochenmarkt denkbar. Der Wochenmarkt nimmt in Kombination mit dem
gegenUber verorteten Lebensmittelmarkt weitestgehend eine Versorgungsfunk-
tion ein und weist demnach weniger einen Freizeitcharakter auf. Diese Funktion
soll auch zukUnftig erhalten bleiben, weshalb von einer Verdnderung des Markt-
tages und der Marktzeit abzusehen ist.

Zur Weiterentwicklung des Marktes kénnen jedoch folgende MaBnahmen getrof-

fen werden:

Tabelle10:  WeiterentwicklungsmaBnahmen fir den Wochenmarkt in Greven-Reckenfeld
:::Ii‘;:; MaBnahme Prioritat
111 Zusammenarbeit mit lokalen Akteuren ] ]
1.1.2 Einrichtung eines runden Tisches | N
1.1.3 Aufbau einer Kommunikationsplattform | |HN
1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters | [N
1.2.1 Quantitative und qualitative Angebotsanpassungen m
1.3 Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt durch angepasste Marktanordnung Bl
1.4.1 Durchfihrung einer Gestaltungsberatung und -schulung m
1.4.2 EinfUhrung einer Gestaltungsbroschire m
1.7 Aufgreifen des Convenience-Trends | [N
213 Vergabe v?n individuellen Werbeartikeln unter der Dachmarke ,Steinfurter EEC
Marktland
2.2.1 Presse- und Offentlichkeitsarbeit ]| |
2.2.3 Social-Media-Présenz ] ]|
2.3 Vergabe von Maxi-Pixie-Buchlein m
2.5 Veranstaltung kleinerer Marktevents m

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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7.4 STADT HORSTMAR

Die Kleinstadt Horstmar zdhlt zu einer der beiden Kommunen im Steinfurter
Marktland, die aktuell Uber keinen Wochenmarkt verfigt. Daher ist im Rahmen
des Konzeptes zu prifen, inwieweit die Etablierung eines Wochenmarktes zu re-
alisieren ist und, sofern dies der Fall ist, wie der Markt in den Grundzigen ausge-
staltet werden sollte.

In der Stadt Horstmar leben 6.595 Einwohner™ und ist somit hinsichtlich der Be-
volkerungszahl mit den Kommunen Laer, Schéppingen und Metelen zu verglei-
chen. Dabei ist festzuhalten, dass in allen drei Kommunen das Marktwesen ledig-
lich durch ein bis zwei Stdnden in den Ortsmitten reprdsentiert werden bzw. kein
Wochenmarkt im Sinne einer Vielzahl an Verkaufsstdnden besteht. Dariber hin-
aus weist Horstmar ein negatives Pendlersaldo auf, welches sich zudem in den
vergangenen Jahren in eine negative Richtung entwickelte". Dementsprechend ist
anzunehmen, dass durch die Nachfrage der Bevdlkerung und die geringe Bedeu-
tung Horstmars als Arbeitsort kaum Potenzial fUr die Etablierung eines Wochen-
marktes besteht. Auch wird im Sortimentsbereich Nahrungs- und Genussmittel
innerhalb der Kormnmunen durch vier strukturprdgende Lebensmittelmdrkte in der
Kernstadt sowie einem Dorfladen im Ortsteil Leer bereits ein breites Angebot be-
reitgestellt. FUr einen herkdmmlichen Wochenmarkt besteht daher lediglich ein
geringfiUgiges Potenzial. Zwar besteht die Méglichkeit, mithilfe eines Testwochen-
markt zu eruieren, ob und inwieweit ein Wochenmarkt von der Bevolkerung ange-
nommen wird, jedoch ist hierbei die Kosten-Nutzen-Relation als ungUnstig zu be-
werten. Ein geeigneter Standort fUr einen solchen Testwochenmarkt stellt der Ag-
glomerationsstandort der Nahversorgung am 6stlichen Siedlungsrand des
Hauptortes dar. Hier lieBe sich auf dem Parkplatz im Kreuzungsbereich Koppel-
straBe/Warnsveldallee aufgrund der bestehenden Frequenzen und des Besuchs-
grundes Stande mit einem Basisangebot ansiedeln. Grundvoraussetzung dafur ist
das Einverstdndnis der Betreiber sowie eine erfolgreiche Akquise von Marktbe-
schickern. Unter BerUcksichtigung der Markttage und -zeiten in den umliegenden
Kommunen empfiehlt sich dabei, den Testwochenmarkt Mittwochvormittag, z. B.
zwischen 8 und 12 Uhr, stattfinden zu lassen.

Sinnvoller fUr die Stadt Horstmar ist jedoch die Etablierung von alternativen Di-
rektvermarktungsmaglichkeiten, wobei die Aufstellung eines Verkaufsautomaten
besonders geeignet erscheint. Ein solcher besteht bereits sUdlich des Horstmarer
Ortsteils Leer und ist dort einem landwirtschaftlichen Betrieb zugeordnet. Mit ei-
nem Verkaufsautomaten haben Bevélkerung und Touristen die Moglichkeit, rund
um die Uhr an allen Wochentagen frische und regionale Produkte zu erwerben.
Lieferanten fUr die Direktvermarktung kénnen durch das Marktbeschicker-Katas-
ter, die stddtische Verwaltung oder einer etwaigen Servicestelle Wochenmarkt
gewonnen werden. Ein solcher Verkaufsautomat bietet auch die Méglichkeit, Con-
venience-Produkte oder (Halb-)Fertigwaren, z. B. Grillfleisch oder Eintopf, der Be-
volkerung anzubieten.

Horstmar als Stadt der Burgmannshoéfe mit ihrer historischen Altstadt und der
guten Anbindung an das lokale und regionale Radwegenetz hat in touristischer

©  Quelle: IT.NRW (Stand: 31.12.2020).
" Quelle: Bundesagentur fUr Arbeit (Stichtag 30.06.)
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Hinsicht einige Vorzige. So konnte vor der Corona-Pandemie ein Anstieg der An-
zahl der Ubernachtungen in Horstmar verzeichnet werden, wéhrend die Zahl der
AnkUnfte Uber die Jahre mit Schwankungen relativ gleichgeblieben ist™. Dieses
touristische Potenzial kann fUr das Marktwesen in Horstmar genutzt werden. Da-
bei bietet sich ein kleiner Spezialitdtenmarkt mit gastronomischen Angeboten
und Besonderheiten (sowohl kulinarisch als auch handwerklich bzw. kUnstlerisch)
aus der Region an. Als Standort ist insbesondere der Stadtkern im Bereich der
Kirche St. Gertrudis geeignet, da hier in historischer Umgebung mehrere Radwege
kreuzen und sich einige Sehenswirdigkeiten in ndherer Umgebung befinden
(Burgmannshofe, Altes Rathaus, gotisches Kirchengebdude).

Zusammenfassend lassen sich folgende MaBBnahmen zur Entwicklung des Markt-
wesens und der Direktvermarktung in Horstmar empfehlen:

Tabelle 11: WeiterentwicklungsmaBnahmen fir die Stadt Horstmar
E::::: MaBnahme Prioritat
1.1.5 Einrichtung eines Testwochenmarktes | |HN
1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters | |HN
1.5.2 Veranstaltung eines Themen- bzw. Spezialmarktes | N
1.7 Aufgreifen des Convenience-Trends | [N
1.8 Aufstellen eines Verkaufsautomaten ] ]|
2.2.1 Presse- und Offentlichkeitsarbeit [
2.23 Social-Media-Prasenz ]| |

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

2 vgl. IT.NRW: Monatserhebung im Tourismus (Stichtag: 31.12.).
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7.5 GEMEINDE LAER

Der Wochenmarkt in der Gemeinde Laer, welche im sUdlichen Teilbereich des
Steinfurter Marktlandes liegt, befindet sich am Rathausplatz und kann aufgrund
seiner Standanzahl als Kleinstwochenmarkt bezeichnet werden. Die nachfol-
gende Darstellung fasst die Analyse des Wochenmarktes hinsichtlich seiner Star-
ken und Schwdchen sowie Chancen und Risiken zusammen.

Stdrken Chancen
= Uberdurchschnittliches Kaufkraftniveau " leicht positive Bevélkerungsprognose bei

. . guter Kaufkraftausstattung
L] solides qualitatives Warengebot . . .

) L L ) = Akquise weiterer Marktbeschicker z. B.
= kleines, imbissorientiertes Gastronomieangebot e 2 o Emmel s e e e e
= Informationen Uber Wochenmarkt online gegeben o Aufgreifen der tbergeordneten Trends
= gute Anbindung und Erreichbarkeit (z. B Convenience, neue
= stadtebaulich ansprechende Platzsituation Epaligno=tanae)

= Chancen durch die regionale Kooperation
(z. B. Marketing, Akquise)
S O

Schwdachen W T Risiken
- rucklaufige Bedeutung Laers als Arbeitsort = Bevélkerungsrickgang in den kommenden

- geringe Kopplungsaffinitét des Marktes

Jahren und damit sinkende Kaufkraft

- erhebliche Angebotsliicken aufgrund des geringen - \évelt(_ere Vﬁrkleg\e;ﬁlng dechrktes und
quantitativen Angebots (u. a. Kdse/Molkerei, V\‘;mllf = ezl:J U=z G55
Obst/Gemise, Brot/Backwaren/) SHMERETIEES

= kein Nachfragepotenzial fur Sondermaérkte

- Begleitfahrzeuge prégen Erscheinungsbild des Marktes

- Aufenthaltsqualitat aus Rathausplatz ausbaufahig

Abbildung 36: SWOT-Darstellung fur den Wochenmarkt in Laer
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Auf Grundlage dessen sind fUr den Wochenmarkt in Laer folgende Handlungsbe-
darfe festzustellen:

Tabelle 12: Handlungsbedarfe fir den Wochenmarkt in Laer
Fristigkeit Handlungsbedarfe
o = Bewerbung des Wochenmarktes (online und offline)
kurzfristig
=  Abstellen der Begleitfahrzeuge auBBerhalb des Marktplatzes
= Akquise weiterer Marktbeschicker mit den fehlenden Sortimenten
mittelfristig =  Ergdnzung durch gastronomisches Angebot, z. B. als Mittagsimbiss
=  testweise Verldngerung der Marktzeit bis 13 Uhr
=  Sicherung der bestehenden Markthdndler bzw. weiterer, bedarfsgerechter
langfristig Ausbau

= Verbesserung der Aufenthaltsqualitat auf dem Rathausplatz

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Der Wochenmarkt in Laer findet als einziger Markt der ndheren Umgebung am
Donnerstag statt, weshalb der Markttag gut gewdhlt ist und beibehalten werden
sollte. Hinsichtlich der Marktzeiten zeigen sich allerdings Handlungsmaoglichkei-
ten. Bisher ist der Wochenmarkt lediglich bis 12 Uhr gedffnet, jedoch kann hier
eine geringflgige Verldngerung der Marktzeit bis 13 Uhr zundchst in einer Test-
phase in Betracht gezogen werden. Insbesondere in Verbindung mit einem gast-
ronomischen Angebot, z. B. einem Mittagsimbiss oder Convenience-Ware als
Randsortiment, birgt eine entsprechende Ausweitung der Zeiten Potenzial. So
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kéonnen die Beschaftigten des direkt angrenzenden Rathauses ihre Mittagspause
auf dem Wochenmarkt verbringen und auch den umliegenden Anrainern und Ge-
werbetreibenden wird die Méglichkeit eines Imbisses zur Mittagszeit geboten.
Dies kann durch den Ausbau von Verweilqualitdten, z. B. Uberdachte Sitzmoglich-
keiten, geférdert werden.

Eine zentrale Herausforderung fUr den Wochenmarkt in Laer stellt den Erhalt der
bestehenden Marktstdnde sowie die Akquise weiterer Marktbeschicker dar. Um
einen weiteren Angebotsrickgang zu vermeiden, ist ein ansprechendes Marketing
sowohl fur die (potenziellen) Kunden als auch fUr die (potenziellen) Marktbeschi-
cker relevant. Somit kénnen zum einen neue Kunden angeworben werden, die die
Nachfrage sichern, und zum anderen den Wochenmarkt durch entsprechende Of-
fentlichkeitsarbeit auch fUr neue Marktbeschicker interessant gestaltet werden.

Geeignete MalBnahmen fUr eine zielgerichtete Entwicklung des Laerer Wochen-
markts sind der untenstehenden Tabelle zu entnehmen.

Tabelle 13: WeiterentwicklungsmaBnahmen fir den Wochenmarkt in Laer
::::;:; MaBnahme Prioritat
1.1.2 Einrichtung eines runden Tisches aus kommunaler Ebene | |HN
1.1.4 Geringfugige Verlangerung der Marktzeit (Testphase) | N
1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters HER
1.2.1 Quantitative Angebotsanpassung Bl
1.2.2 Etablierung gastronomischer Angebote m
1.3 Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt und Verweilméglichkeiten m
1.4.1 DurchfUhrung einer Gestaltungsberatung und Schulung Bl
1.4.2 EinfUhrung einer Gestaltungsbroschire | IN
2.2 Presse- und Offentlichkeitsarbeit | [N
2.2.3 Social-Media-Prasenz ]|

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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7.6 GEMEINDE METELEN

Bei den Strukturen in der Gemeinde Metelen handelt es sich aufgrund der sehr
geringen Standanzahl und Warenvielfalt um einen Wochenmarkt mit einem stark
eingeschrdnkten Angebot. FUr den vorhandenen Marktstand und den Sendplatz,
welcher als Marktplatz dient, sind folgende Starken, Schwéchen, Chancen und Ri-

siken festzuhalten.

Starken

- gutes qualitatives Angebot des vorhandenen
Marktstands

- kleines gastronomisches Randangebot, das gerne
genutzt wird

Schwiichen

- unterdurchschnittliches Kaufkraftniveau

= Warenangebot beschrankt sich auf einen
Stand

] fehlender Wochenmarktcharakter

= Marktplatz aufgrund der Verkehrsnutzung und der
Beschaffenheit derzeit wenig geeignet

= kaum Kopplungsméglichkeiten vorhanden

= Konkurrenz durch starke umliegende Wochenmarlkte
(v. a. Steinfurt-Burgsteinfurt)

Abbildung 37: SWOT-Darstellung der Marktstrukturen in Metelen

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Chancen

hoher Teilnahme an
Bevdlkerungsbefragung = Interesse an
Wochenmarkt vorhanden und
Unterstitzung von MaBnahmen von der
Bevdlkerung méglich

Verlagerung des Wochenmarktes

Anpassung des Markttages bzw. der —
zeiten

regionale Kooperation, z. B. fur Akquise
und Marketing

Risiken

ricklaufige Bevélkerungsprognose

Verlust des letzten Marktstandes und
damit fehlender Wochenmarkt

keine Wahrnehmung als Wochenmarkt

geringes Nachfragepotenzial aufgrund
gegebener Einwohnerzahl

Angesichts dessen ergeben sich fUr das Marktwesen in Metelen folgende Hand-
lungsbedarfe:

Tabelle 14: Handlungsbedarfe fir den Wochenmarkt in Metelen

Fristigkeit Handlungsbedarfe
o =  Absperrung eines Teils des Parkplatzes zur Wochenmarktzeit
kurzfristig
= Akquise weiterer Marktstdnde sowie anschlieBende Bewerbung (online und
offline)
mittelfristig = Prufung, ob Verlagerung des Wochenmarktes moglich ist (z. B. Parkplatz der
Lebensmittelmarkte)
=  Anpassung des Markttages bzw. der Marktzeiten
. = im Falle eines Verbleibs des Wochenmarktes am Sendplatz, Erneuerung der
langfristig

Platzbeschaffenheit und Verbesserung der technischen Ausstattung

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Um die Sicherheit fUr Kunden und Marktbeschicker zu gewdhrleisten und die
Wahrnehmung des Standorts als Marktplatz zu unterstUtzen, sollte ein Teil des
Parkplatzes zur Wochenmarktnutzung abgesperrt werden. Damit sich ein funkti-
onierender, kleiner Wochenmarktmarkt entwickeln kann, bedarf es in kurz- bis
mittelfristiger Hinsicht zwingend eine Akquise von weiteren Marktbeschickern. Im
Zuge dessen sollte auch eine Verdnderung des Markttages und bzw. oder der
Marktzeit in Betracht gezogen werden. Derzeit ist der bestehende Marktstand
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Freitagvormittag vor Ort und findet damit parallel zum benachbarten und star-
ken Wochenmarkt in Burgsteinfurt statt, was eine intensive Konkurrenz fir den
Wochenmarkt" in Metelen bedeutet. Diese Wettbewerbsbeziehung kann durch
zeitliche Veranderungen deutlich verringert werden. Die Frage nach einem/-r ge-
eigneten/-er Markttag oder -zeit sollte jedoch zundchst offengehalten werden.
Prioritat hat in der Gemeinde Metelen die Akquise von Marktbeschickern. Daher
ist es ratsam, zundchst bei geeigneten Beschickern inkl. des bestehenden Fisch-
standes z. B. mittels des Marktbeschicker-Katasters freie Kapazitdten zu erfra-
gen und sich bei der Wahl eines Markttages mit den entsprechenden Marktzeiten
anschlieBend an den freien Kapazitdten zu orientieren. Um eine gewisse Kunden-
frequentierung am Marktstandort zu gewdhrleisten, besteht vor dem Hinter-
grund der Ausstattung des Sendplatzes zudem die Méglichkeit, den zu stdrkenden
Wochenmarkt auf den Parkplatz einer der drei Lebensmittelmarkte zu verlagern.
Alle drei Standorte weisen eine gute verkehrliche Erreichbarkeit auf, sind Uberwie-
gend von Wohnbebauung umgeben und bieten damit ein entsprechendes Nach-
fragepotenzial.

Sofern dennoch eine Weiterentwicklung des Marktwesens in Metelen nicht ein-
tritt, empfiehlt sich zur Férderung des regionalen Wertschépfung und der Versor-
gung der ansdssigen Bevdlkerung mit regionalen Produkten die Aufstellung eines
Verkaufsautomaten am Sendplatz oder an den Standorten der drei Lebensmit-
telmarkte in Metelen.

Somit kénnen fUr die Gemeinde Metelen folgende konkrete MaBnahmen zur Wei-
terentwicklung des Marktwesens formuliert werden:

Tabelle 15: WeiterentwicklungsmaBnahmen fUr das Marktwesen in Metelen
kfl:ee;:-r MaBnahme Prioritat
111 Zusammenarbeit mit lokalen Partnern [
1.1.4 ggf. Anderung des Markttages und der Marktzeit Bl
1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters L 1] |
1.2 Quantitative und qualitative Angebotsanpassung HER
1.3 Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt auf dem Sendplatz | N
1.8 ggf. Aufstellen von Verkaufsautomaten | [HN
2.2.1 Presse- und Offentlichkeitsarbeit ]| |
2.2.3 Social-Media-Prasenz ]|

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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7.7 GEMEINDE NEUENKIRCHEN

Die Gemeinde Neuenkirchen im Nordwesten des Steinfurter Marktlands verfigt
Uber einen kleinen Wochenmarkt, welcher am Freitagvormittag in der Fu3génger-
zone des Ortszentrums stattfindet. Die SWOT-Analyse des Wochenmarktes ist
in der nachfolgenden Abbildung zusammengefasst.

Stérken Chancen
= hohe Zufriedenheit der Besucher mit Markttag und " Akqu_ise We_iter_ear Mcrktbeschickgr und
~zeit damit qualitative und quantitative
Angebotsverbesserung
= insgesamt von den Wochenmarktbesuchern gut . .
bewerteter Wochenmarkt = Schaffung von Synerigieeffekten mit
) . i . umliegenden Einzelhandler, Gastronomen
= geringfigiger Bedeutungsgewinn Neuenkirchens als und Dienstleistern

Arbeitsort sowie Zuwachs der sozialversicherungspflichtig

Beschdaftigten

= Aufgreifen der Ubergeordneten Trends
(z. B. Nachhaltigkeit, Convenience)

= gute Kopplungsmaéglichkeiten aufgrund zentraler Lage in
der FuBgéngerzone
= ansprechendes qualitatives Warenangebot S e)
= grundsdtzliches gutes Erscheinungsbild
Schwdéchen Risiken
= Unattraktive Marktzeiten fur Berufstatige W T L] absinkende Kaufkraft durch negative
= Angebotslicke im Sortimentsbereich Bevélkerungsprognose
Brot/Backwaren L] Reduzierung der Angebotsvielfalt und
= kein erganzendes Angebot hinsichtlich Dienstleistung und damit nicht hinreichende Abdeckung eines

Gastronomie

- Marktanerdnung: z. T. enger Mittelgang und Behinderung
der Zugange zu umliegenden Gewerbenutzungen

Mindestangebots

= Konkurrenz durch zunehmende qualitatives
und quantitatives Angebot in den
Lebensmittelsupermdrkten sowie durch
digitale Angebote

Abbildung 38: SWOT-Darstellung fur den Wochenmarkt in Neuenkirchen
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Es wird ersichtlich, dass es sich bei dem Markt in Neuenkirchen um einen gut auf-
gestellten Wochenmarkt mit wenigen Schwachpunkten handelt. Angesichts die-
ser Analyseergebnisse kénnen fUr die Gemeinde Neuenkirchen folgende Hand-
lungsbedarfe identifiziert werden:

Tabelle 16: Handlungsbedarfe fir den Wochenmarkt in Neuenkirchen
Fristigkeit Handlungsbedarfe
o =  Ausweitung der Bewerbung des Wochenmarktes (online und offline)

kurzfristig

=  Anpassung der Marktanordnung
) o = Einbindung der gastronomischen Angebote

mittelfristig
= PrUfung der Verldngerung der Marktzeit
=  Sicherung der bestehenden Marktbeschicker

langfristig = bedarfsgerechte Anpassung des Angebots

=  Abgrenzung von den Angeboten des stationdren und digitalen Lebensmittel-
handels

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Das Marktwesen in Neuenkirchen wird bereits Uber einige Kandle beworben, je-
doch ist diese Bewerbung insbesondere vor dem Hintergrund der zu etablierenden
Dachmarke ,Steinfurter Marktland” ausbaufdhig. Von Bedeutung fUr die verbes-
serte Aufstellung des Wochenmarktes ist eine Anpassung der zum Erhebungszeit-
punkt erfassten Marktanordnung. Diese wies einige Engstellen auf und blockierte
z. T. die Eingdnge zu den umliegenden Gewerbetreibenden. Es ist zu empfehlen,
eine neue Marktanordnung gemeinsam mit den Marktbeschickern, umliegenden
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Gewerbetreibenden und den kommmunalen Marktverantwortlichen zu erarbeiten,
um die unterschiedlichen Interessenlagen der Akteure zusammenzubringen. Da-
mit lassen sich nicht nur die genannten Schwachpunkte der derzeitigen Anord-
nung beheben, sondern auch die umliegenden gastronomischen Angebote (u. a.
Eiscafé, Bistro) inkl. AuBenpldatze in den Wochenmarkt integrieren. Damit steigt
sowohl indirekt die Angebotsvielfalt als auch die Verweilmdéglichkeiten auf dem
Wochenmarkt.

Des Weiteren empfiehlt sich die Prifung einer testweisen Verldngerung der
Marktzeit um etwa eine Stunde (bis 13.30 Uhr). Somit kann ein Einkauf auf dem
Wochenmarkt auch den Berufstatigen z. B. der umliegenden Gewerbetreibenden
ermoglicht werden.

In Zuge der Analyse der angebotenen Sortimente wurde eine Angebotslicke hin-
sichtlich der Warengruppe Brot und Backwaren festgestellt. Die Akquise eines
entsprechenden Anbieters ist angesichts des direkt sUdlich der Ful3gdngerzone
verorteten Bdckerei nicht von N6ten sowie kaum realisierbar. Damit der Wochen-
markt in Neuenkirchen auch weiterhin funktionsfdhig bleibt und Uber ein gutes
Angebot verfigt, sollte es Zielstellung sein, die bestehenden Marktbeschicker zu
halten und ggf. bei Umstrukturierungen bedarfsgerechte Anpassungen vorzuneh-
men.

Ergdnzend kédnnen mithilfe von kleineren, saisonalen oder zielgruppenspezifischen
Events (z. B. Kurbisfest, Schulklassen-Rallye) Anziehungspunkte auf dem Wo-
chenmarkt geschaffen werden und damit das Thema Wochenmarkt fUr neue Ziel-
gruppen erfahrbar machen.

Tabelle 17 fasst die empfohlenen Mal3nahmen priorisiert zusammen.

Tabelle 17: WeiterentwicklungsmaBnahmen fir den Wochenmarkt in Neuenkirchen
:':i;:; MaBnahme Prioritat
111 Zusammenarbeit mit lokalen Partnern ]| |
1.1.4 geringfugige Verldngerung der Marktzeit (Testphase) | [HN
1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters zum Erhalt der Angebotsvielfalt | [HN
1.3 Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt durch Anpassung der Marktanordnung L 1] |
1.7 Aufgreifen des Convenience-Trends Bl
213 Vergabe von Werbeartikeln m
2.2 Presse- und Offentlichkeitsarbeit [
2.2.3 Social-Media-Présenz ]| |
2.3 Vergabe von Maxi-Pixie-BUchlein B0
2.5 Veranstaltung kleinerer saisonaler oder zielgruppenspezifischer Events | | |N

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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Starken

= hohe Zufriedenheit der Besucher mit Markttag und

-zeit

- gute Angebotsqualitat durch Selbsterzeugung,
Regionalitat, Frische und Convenience

7.8 GEMEINDE NORDWALDE

Der kleine Wochenmarkt in Nordwalde findet aufgrund von UmbaumaBnahmen
in der Ortsmitte derzeit auf dem Platz am Heimatmuseum statt. Die Ergebnisse
der Analyse des Wochenmarktes sind in der nachfolgenden Darstellung der Star-
ken und Schwdachen sowie Chancen und Risiken dargestellt.

Chancen

= Ausrichtung des Wochenmarktes auf die
eher dltere Bevélkerung

= Verlagerung des Wochenmarktes auf dem
Amilly-Platz und damit Nutzung von
Synergieeffekten mit den umliegenden

L] vergleichsweise héhere Ausgabebereitschaft der Besucher Betrieben

= Akquise weiterer Marktbeschicker und
damit Sicherung eines Basisangebots

. Aufgreifen der Ubergeordneten Trends
(u. a. Convenience, Nutzungsmix,

S @) Nachhaltigkeit)

Schwéchen W T Risiken

= derzeitiger Marktplatz mit schlechter = absinkende Kaufkraft durch negative
Beschaffenheit, fehlender Aufenthalts- Bevidlkerungsprognose
qualitat und geringen Kopplungsmoglichkeiten . Reduzierung der Angebotsvielfalt und

E Mindestangebot eines Wochenmarktes nicht gegeben damit nicht hinreichende Abdeckung eines
(Milchprodukte und Geflugel fehlend) Mindestangebots

= kaum ergénzenden Dienstleistungs- und = Ausruhen auf jugster positiver Entwicklung
Gastronomieangebote bei gleichzeitiger Weiterentwicklunh von

= unzureichende Bewerbung

Frischeangebpten in
Lebensmittelsupermdarkten

= Erscheinungsbild des Marktes aufgrund der

Umgebung negativ

Abbildung 39: SWOT-Darstellung fur den Wochenmarkt in Nordwalde
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Es zeigt sich, dass der Wochenmarkt sowohl standortspezifische Schwéachen auf-
weist als auch hinsichtlich der quantitativen Angebotsausstattung als ausbaufd-
hig zu bezeichnen ist. Dementsprechend ergeben sich folgende Handlungsbe-
darfe:

Tabelle 18: Handlungsbedarfe fir den Wochenmarkt in Nordwalde

Fristigkeit Handlungsbedarfe
= Bewerbung des Wochenmarktes (online und offline)
kurzfristig =  Schaffung von Sitzmdéglichkeiten und Fahrradabstellméglichkeiten am Platz
am Heimatmuseum
=  Akquise weiterer Marktbeschicker mit den Sortimenten Kase/Milchprodukte
und GeflUgel zur Abdeckung des Mindestangebots
mittelfristig =  Ergdnzung um gastronomisches Angebot
=  Verlagerung des Marktplatzes an den Amilly-Platz/KirchstraBBe
= Verbesserung des Erscheinungsbildes des Marktes
=  Sicherung der bestehenden Marktbeschicker
langfristig = bedarfsgerechte Anpassung des Angebots

=  Abgrenzung von den Angeboten des stationdren und digitalen Lebensmittel-
handels

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Sofern der Wochenmarkt weiterhin auf dem Platz am Heimatmuseum verbleibt
und ein Umzug nicht abzusehen ist, ist zu empfehlen, den Standort fUr den Wo-
chenmarkt aufzuwerten. Da rd. ein Viertel der Befragten der Bevdlkerungsbefra-
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gung den Wochenmarkt mit dem Fahrrad aufsuchen ist die Installation von Fahr-
radabstellmdglichkeiten relevant. Des Weiteren sollten im Sinne von Verweilmog-
lichkeiten fUr Jung und Alt auch weitere Sitzmoglichkeiten geschaffen werden.

Hinsichtlich des Warenangebotes des Wochenmarkts empfiehlt sich die Akquise
eines Marktstandes mit dem Sortiment Kdse und weitere Molkereiprodukte. Zu-
dem kénnen ergdnzende gastronomische Angebote, z. B. als Randsortiment der
bestehenden Marktstdnde, die Angebotsvielfalt deutlich steigern und laden zum
Verweilen ein.

Angestrebt werden sollte zukUnftig eine Verlagerung des Wochenmarktes auf den
Amilly-Platz bzw. KirchstraBe. Dieser Standort empfiehlt sich v. a. aufgrund sei-
ner stddtebaulichen Attraktivitat und seinen Kopplungsmaoglichkeiten (u. a. Ban-
ken, Einzelhandel, Gastronomie). DarUber hinaus Idsst sich das Angebot mit klei-
neren Events arrondieren. Dabei kann es sich um ein saisonales Spargelfest oder
um AuffUhrungen der lokalen Sport- und Musikvereine handeln.

Insgesamt lassen sich fur die Weiterentwicklung des Wochenmarkts in Nord-
walde unterschiedliche MalBhnahmen mit verschiedenen Prioritdtsstufen identifi-
zieren, die im Rahmen des MaBnahmen-Handbuchs weiter konkretisiert bzw.
aufgefihrt sind.

Tabelle 19: WeiterentwicklungsmaBnahmen fur den Wochenmarkt in Nordwalde
Si.:eck- MaBnahme Prioritat
briefnr.
1.1.2 Einrichtung eines runden Tisches auf kommunaler Ebene Bl
1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters | | IN
1.2.1 Quantitative und qualitative Angebotsanpassungen Bl
1.2.2 Etablierung eines kleinen gastronomischen Angebots | [N
13 Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt durch entsprechende MaBBnahmen am EEE
) Platz am Heimatmuseum oder durch einen Umzug zum Amilly-Platz
1.4.1 Durchfuhrung einer Gestaltungsberatung und Schulung | [HN
1.4.2 EinfUhrung einer Gestaltungsbroschire | [HN
17 Aufgreifen des Convenience-Trends | N
213 Vergabe von Werbeartikeln Bl
2.21 Presse- und Offentlichkeitsarbeit HER
2.2.3 Social-Media-Prasenz HER
2.5 Veranstaltung kleinerer saisonaler oder zielgruppenspezifischer Events m

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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7.9 STADT OCHTRUP

Der mittelgroBe Wochenmarkt in der Stadt Ochtrup ist in zentraler Innenstadt-
lage am Pottbdcker Platz verortet und findet donnerstags von 7 bis 13 Uhr statt.
Diese Analyse des Wochenmarkts ergab folgende Starken und Schwdchen sowie

Chancen und Risiken.

Stdrken

= hohe Zufriedenheit der Besucher mit Markttag und
-zejt

= gute Angebotsqualitéat durch Selbsterzeugung,
Regionalitat, Frische und Convenience

= vergleichsweise hhere Ausgabebereitschaft der Besucher

= gute Kopplungsmaéglichkeiten aufgrund zentraler Lage in
der Innenstadt

= attraktiver und sauberer Marktplatz
(Pottbécker Platz)

= Aktionen auf dem Wochenmarkt S
(z. B. Burgermeisterinnensprechstunde)

Schwaéchen W

L] leicht unterdurchschnittliches

Kaufkraftniveau

= kaum ergédnzende Angebote aus dem Bereich
Dienstleistung und Gastronomie

= unubersichtliche Anordnung der Marktstdnde
= Marktzeiten nur bedingt attraktiv fur Berufstétige

= Bewerbung ausbaufahig

Abbildung 40: SWOT-Darstellung fur den Wochenmarkt in Ochtrup
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Chancen

steigende Kaufkraft infolge positiver
Bevélkerungsprognose

Nutzung der Synergieeffekte mit dem
DOoC

Nachfragepotenzial fur die Etablierung
eines weiteren Marktformats

Verstetiguung der positiven Entwicklung
wdhrend der Pandemie

Aufgreifen der Ubrgeordneten Trends, wie
neue Erndhrungsformen, Convenience,
Nachhaltigkeit, Bioprodukte)

Risiken

absinkende Kaufkraft durch negative
Bevdlkerungsprognose

Reduzierung der Angebotsvielfalt und
qualitat infolge rocklaufiger Handlerzahlen
und damit nicht hinreichende Abdeckung
eines Mindestangebots

Hieraus kénnen fur den Wochenmarkt in Ochtrup folgende Handlungsbedarfe er-

mittelt werden:

Tabelle 20:  Handlungsbedarfe fir den Wochenmarkt in Ochtrup

Fristigkeit Handlungsbedarfe

= Bewerbung des Wochenmarktes (online und offline)

kurzfristig = Verdnderung der Marktanordnung und Schaffung einer in sich geschlossenen,

kompakten Struktur

= qualitative Anpassungen des Warenangebots bzw. bessere Beschilderung re-

mittelfristig gionaler, saisonaler, biologischer Produkte

=  Ergdnzung um gastronomisches Angebot

= Sicherung der bestehenden Marktbeschicker

= regelmdBiger Austausch zu aktuellen Themen und Erfordernissen der Marktbe-
langfristig schicker und stadtischen Akteure auf kommunaler Ebene

= bedarfsgerechte Anpassung des Angebots, z. B. auch durch marktspezifische

Events

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

In Ochtrup besteht aufgrund des Einwohnerpotenzials und des zusdtzlichen
Nachfragepotenzial durch das Designer Outlet Centers (DOC), welches eine Uber-

regionale Magnetwirkung aufweist und daher eine Vielzahl an Shopping-Interes-
sierte in die Stadt lockt, eine gute Grundlage fir die Etablierung von Sonderfor-
maten. Diese werden bereits durch den Pottbdckermarkt oder den Leineweber-
sonntag in Kombination mit einem verkaufsoffenen Sonntag umgesetzt.
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In kurzfristiger Sicht ist eine Verdnderung der Marktanordnung und im Zuge des-
sen die Schaffung einer in sich geschlossenen, kompakten Struktur des Wochen-
marktes zu empfehlen, sofern die coronabedingten Abstands- und Hygieneregeln
diesem nicht entgegenstehen. Entsprechende Anpassungen fUhren zu einer ver-
besserten Wahrnehmung des Wochenmarktes und schaffen ein einheitlicheres
und geordnetes Erscheinungsbild.

Die vorhandenen Sortimente decken ein erforderliches Basisangebot ab und er-
gdnzen dieses um weitere, z. T. spezialisierte Angebote. Zur Abrundung des Ange-
bots empfiehlt sich die Etablierung von kleineren gastronomischen Angeboten, die
angesichts der Marktzeit zur Mittagszeit als Imbiss fUr die umliegenden Berufs-
tatigen genutzt werden kdnnen. Des Weiteren besteht auf dem Wochenmarkt ein
vergleichsweise hoher Anteil an Marktstédnden mit Angeboten abseits von Nah-
rungs- und Genussmitteln oder Frischeprodukte. Eine Ausweitung dieser Sorti-
mente ist vor dem Hintergrund eines drohenden Qualitdtsverlust nicht zu emp-
fehlen.

Auf dem Wochenmarkt in Ochtrup findet bereits eine regelmdaf3ige BUrgermeis-
terinsprechstunde statt. Das Angebot an kleineren Veranstaltungen auf dem
Markt kann um weitere Events ergdnzt werden. Hierzu zdhlen beispielsweise ein
Kochevents inkl. Verkostung oder ein Gewinnspiel.

Insgesamt sind fUr die Stadt Ochtrup die folgenden MalBnahmen zur Weiterent-
wicklung des Marktwesens mit unterschiedlicher Prioritdt zu empfehlen:

Tabelle 21: WeiterentwicklungsmaBnahmen fir den Wochenmarkt in Ochtrup

S_T:::r_ MaBnahme Prioritat
111 Zusammenarbeit mit lokalen Partnern [
1.1.2 Einrichtung eines runden Tisches auf kommunaler Ebene m
1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters m
1.2 Qualitative Angebotsanpassungen | [HN
1.2.2 Etablierung eines kleinen gastronomischen Angebots | N
1.3 Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt durch angepasste Marktanordnung HER
1.4.1 Durchfuhrung einer Gestaltungsberatung und Schulung | [HN
1.4.2 EinfUhrung einer Gestaltungsbroschire | N
17 Aufgreifen des Convenience-Trends | N
213 Vergabe von Werbeartikeln Bl
2.2 Presse- und Offentlichkeitsarbeit ] ]|
2.2.3 Social-Media-Présenz ] ]|
2.3 Vergabe von Maxi-Pixie-BUchlein B0
2.5 Veranstaltung kleinerer saisonaler oder zielgruppenspezifischer Events B0

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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7.10 GEMEINDE SAERBECK

Zum Zeitpunkt der Erfassung der Wochenmarkte im Steinfurter Marktland (Marz
2021) war der Wochenmarkt in Saerbeck in der Marktstraf3e verortet. Mittlerweile
befindet sich der wéchentlich am Freitagvormittag stattfindende Markt auf den
Rathaus-Vorplatz. Da die Vor-Ort-Analyse des Wochenmarktes durchgefihrt
wurde als dieser noch in der MarktstrafBe verortet war, kénnen keine standortspe-
zifischen Bewertungen hinsichtlich der konkreten Ausgestaltung des neuen
Marktplatzes (z. B. Aufenthaltsqualitdt, Marktanordnung, o. A.) getroffen wer-
den. Allerdings kann insgesamt festgehalten werden, dass der neue Standort fir
die Veranstaltung eines Wochenmarktes aufgrund seiner Lage im stddtischen Ge-
fUge und seiner stddtebaulichen Struktur wesentlich geeigneter erscheint.

Stdrken Chancen

. gutes qualitatives Warenangebot insb. aufgrund 0 regionale Kooperation im Hinblick auf
des hohen Anteils an Selbsterzeugern Akquise und Marketing

= ansprechende Gestaltung und Warenprasentation insb. = Aufgreifen der Ubergeordneteten Trends
der Marktbeschicker mit Frischeprodukten ] Vorteile durch den neu gewdhlten

= Néhe zu gréBeren Lebensmittelmérkten Standort am Rathaus-Vorplatz

= kleinere Kopplungsméglichkeiten vorhanden

(Kreissparkasse, Apotheke, Rathaus)

S @)

Schwachen W T Risiken
= Mindestangebot wird nicht abgedeckt = absinkende Kaufkraft durch negative
= fehlendes Dienstleistungs- und HE ol PG ECaREEs

Gastronomieangebot = Reduzierung der Angebotsvielfalt und
= Bewerbung des Wochenmarktes ausbaufahig damit Entﬁtehung CEITEEES

Angebotslicken

= wenig attraktive Marktzeiten fir Berufstatige

- geringes Nachfragepotenzial fur die
Etablierung eines Sondermarktes

Abbildung 41: SWOT-Darstellung fir den Wochenmarkt in Saerbeck
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Tabelle 22 zeigt die sich daraus ergebenden Handlungsbedarfe fir den Wochen-
markt in Saerbeck.

Tabelle 22: Handlungsbedarfe fir den Wochenmarkt in Saerbeck

Fristigkeit Handlungsbedarfe

kurzfristig = Bewerbung des Wochenmarktes (online und offline)

= Akquise von Marktbeschickern mit den Sortimenten Fisch/Meeresfrichte und
Kase/weitere Milchprodukte

mittelfristig
= Prufung der Méglichkeit fUr eine moderaten Marktzeitverldngerung (z. B. mit-
hilfe einer Testphase)
=  Erhalt der qualitativen Ausstattung
. = regelmdBiger Austausch zu aktuellen Themen und Erfordernissen der Marktbe-
langfristig

schicker und stadtischen Akteure auf kommunaler Ebene

= bedarfsgerechte Anpassung des Angebots

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Der Saerbecker Wochenmarkt als kleiner Wochenmarkt wies zum Erhebungszeit-
punkt Angebotslicken in Bezug auf die Sortiment Fisch und Meeresfrichte sowie
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Kdse und weitere Molkereiprodukte auf. Im Sinne einer Gewdhrleistung eines Ba-
sisangebots ist demnach zu empfehlen, Marktbeschicker mit entsprechenden An-
geboten zu akquirieren. Ebenso sollte geprift werden, ob eine geringfigige Ver-
ldngerung der Marktzeit von bisher 12 Uhr auf 13 Uhr seitens der Marktbeschicker
z. B.im Rahmen einer Testphase realisierbar ist, um Berufstdtigen, die in der Um-
gebung arbeiten, einen Einkauf in der Mittagspause zu ermdglichen. Hierzu emp-
fiehlt es sich das Marktangebot um gastronomische Angebote zu ergdnzen
(bspw. Mittagssnack, Tagessuppe als Nebensortiment)

Das langerfristige Ziel des Saerbecker Wochenmarktes sollte es sein, diesen auch
weiterhin fUr (potenzielle) Beschicker und Kunden u. a. durch ansprechende Be-
werbung, Sicherung der bisherigen Angebotsstrukturen und Kooperationen mit
stddtischen Organisationen zu erhalten und bei méglichen Umstrukturierungen
bedarfsgerechte Anpassungen vorzunehmen. Insgesamt kénnen folgende Mal3-
nahmen mit unterschiedlicher Prioritdt fir den Wochenmarkt empfohlen werden:

Tabelle 23:  WeiterentwicklungsmaBnahmen fUr den Wochenmarkt in Saerbeck
::::i:; MaBnahme Prioritat
1.1.2 Einrichtung eines runden Tisches auf kommunaler Ebene | |HN
1.1.4 Geringfugige Verlangerung der Marktzeit (Testphase) | |HN
1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters | N
1.2.1 Qualitative und quantitative Angebotsanpassungen L 1] |
1.7 Aufgreifen des Convenience-Trends | [N
2.1.3 Vergabe von Werbeartikeln m
2.2.1 Presse- und Offentlichkeitsarbeit ] ]|
2.23 Social-Media-Prasenz ] ]|

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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7.11 GEMEINDE SCHOPPINGEN

Neben der Stadt Horstmar ist die Gemeinde Schéppingen die einzige Kommune
im Steinfurter Marktland ohne einen Wochenmarkt. Wie auch die Stadt Horstmar
ist die Einwohnerzahl im Vergleich zu den anderen Kommunen im Steinfurter
Marktland als unterdurchschnittlich zu bezeichnen. Die Gemeinde verfigt daher
rechnerisch Uber ein eher geringes Nachfragepotenzial fir einen Wochenmarkt.
Gemeinden wie Saerbeck zeigen jedoch, dass auch bei einer vergleichsweise ge-
ringen Einwohnerzahl die DurchfUhrung eines Wochenmarktes mit wenigen Stan-
den moglich ist. Daher ist die Einrichtung eines Testwochenmarktes fir die Ge-
meinde Schoéppingen ein durchaus sinnvolles Instrument, um zu prifen, ob in der
Gemeinde das Angebot eines Wochenmarktes hinreichend angenommen wird.
Anders alsin der Stadt Horstmar verfigt die Gemeinde Schéppingen Uber ein klei-
neres Angebot an Lebensmittelmdrkten bzw. -geschdften und weist eine positi-
vere Pendlerbewegungen auf. Da die Gemeinde Schéppingen eine vergleichsweise
junge Bevdlkerung aufweist (Altenquotient: 29,93) sollte die Ausgestaltung an
diese Gegebenheit sowie an standortspezifischen Eigenschaften angepasst wer-
den.

Als geeignete Standorte bieten sich hierfUr die Standortbereiche der Lebensmit-
telmarkte an, wobei in Schéppingen insbesondere der Standort des Edeka-Mark-
tes aufgrund seiner verkehrlichen Anbindung, seiner Ndhe zum Ortszentrum und
den dort vorhandenen Kopplungsmdglichkeiten geeignet scheint. Hinsichtlich der
zeitlichen sowie der sortimentsspezifischen Ausgestaltung ist zu empfehlen, den
Testwochenmarkt aufgrund der Bevoélkerungsstruktur und der zeitlichen Konkur-
renz der Wochenmdrkte der umliegenden Kommunen auf die jUngere Zielgruppe
auszurichten. Dies schlieBt zum einen eine Marktzeit am Nachmittag (z. B. 14 bis
18 Uhr) ein. Einen geeigneten Markttag stellt unter BerUcksichtigung der umlie-
genden Wochenmarkte der Donnerstag dar. Zum anderen sollte die Zielgrup-
penausrichtung sich auch in den angebotenen Sortimenten widerspiegeln. Daher
empfiehlt es sich, neben den Basissortimenten Obst & GemUse, Kdse und weitere
Milchprodukte und Eiern vor allem auch Convenience-Waren oder kleinere Imbisse
zum Mitnehmen anzubieten. Von zentraler Bedeutung ist dabei, auf den Testwo-
chenmarkt aufmerksam zu machen und diesen zu bewerben. Sofern sich ein sol-
cher Testwochenmarkt positivangenommen wird, besteht die Méglichkeit diesen
als reguldren Wochenmarkt auch an einem stddtebaulich attraktiveren Standort
zu etablieren. Falls fUr einen Testwochenmarkt nicht ausreichend Beschicker ak-
quiriert werden kénnen oder die Nachfrage seitens der Kundschaft zu gering ist,
besteht dennoch die Mdéglichkeit bspw. durch die Installation von Verkaufsauto-
maten den Verkauf regionaler Produkte zu férdern.

Einen weiteren AnknUpfungspunkt fUr das Marktwesen in Schéppingen bietet das
dort verortete Kuinstlerdorf in Kombination mit der angrenzenden Muse-
umsscheune und der Kulturhalle. Dieser Standort stellt einen authentischen Ort
fUr die DurchfUhrung eines Handwerker- oder Kunstmarkts, welcher kulturell, mu-
sikalisch und gastronomisch begleitet werden kann. Die Veranstaltung eines sol-
chen Spezialmarktes empfiehlt sich etwa ein- bis max. viermal im Jahr und kann
zudem mit bestehenden Veranstaltungen (z. B. Ausstellungen, Kulturpicknick,
Konzerte) verbunden werden.

¥ eigene Berechnung nach IT.NRW (Stand: 31.12.2020).
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Die vorgestellten MaBnahmen sowie weitere Handlungsempfehlungen sind hin-
sichtlich ihrer Prioritat in der nachfolgenden Tabelle dargestellt.

Tabelle 24: WeiterentwicklungsmaBnahmen fUr das Marktwesen in Schéppingen

St_eck- MaBnahme Prioritat

briefnr.

1.1.5 Einrichtung eines Testwochenmarktes ] ]|

1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters ] ]|

1.2.2 Etablierung gastronomischer (Rand-)Angebote | [
Durchfuhrung einer Gestaltungsberatung und Schulung bei einer Etablierung ei-

141 | |
nes Testwochenmarktes

1.5.2 Veranstaltung eines Themen- und Spezialmarktes | IN

17 tA(:-'usfgrencen des Convenience-Trends bei der Etablierung eines Testwochenmark- mOO
Aufstellen von Verkaufsautomaten, sofern ein Testwochenmarkt mangels Nach-

1.8 . ; W]
frage nicht etabliert werden kann

2.2.1 Presse- und Offentlichkeitsarbeit ] ]|

2.2.3 Social-Media-Prasenz bei Etablierung eines Testwochenmarktes HER

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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7.12 STADT STEINFURT

Im Stadtgebiet von Steinfurt bestehen mit dem Wochenmarkt in den Ortsteilen
Burgsteinfurt und Borghorst zwei Wochenmdarkte, wobei der Burgsteinfurter
Markt Uber eine grof3ere Angebotsvielfalt verfigt.

Steinfurt-Borghorst

Im Rahmen des Wochenmarkt-Checks und den Befragungen konnten fUr den
Borghorster Wochenmarkt die folgenden Starken, Schwéchen, Chancen und Risi-

ken festgestellt werden:

Starken

= ansprechende stddtebauliche Gestaltung des
Marktplatzes mit Verweilmoglichkeiten und
Aufenthaltsqualitat

= hohe Zufriedenheit mit Markttagen und —zeiten; Angebot
for Berufstatige

= sehr gute Erreichbarkeit des Marktplatzes
= diverse Kopplungsmoglichkeiten im Umfeld gegeben

S
Schwdchen W
- leicht unterdurchschnittliches
Kaufkraftniveau
= deutliche Angebotslucken vorhanden, unausgeglichenes
Warenangebot

= kein Dienstleistungs- und Gastronomieangebot vorhanden
= kein kompaktes Erscheinungsbild sowie eingeschrankte

Marktatmosphdre
= Bewerbung nur z. T. gegeben
= Leerstande am Marktplatz mit negativermn

Erscheinungsbild

Abbildung 42: SWOT-Darstellung fir den Wochenmarkt in Steinfurt-Borghorst

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Chancen

deutlicher Anstieg der Zahl der
Ubernachtungen in den vergangenen
Jahren

geplanter Gesundheitscampus und
Luftkurort

Nachfragepotenzial fur besondere
Marktformen

Verstetigung der positiven Entwicklung
wdhrend der Pandemie

Nutzung von Synergieeffekten mit
umliegenden Betrieben

Risiken

absinkende Kaufkraft durch negative
Bevalkerungsprognose

Reduzierung der Angebotsvielfalt und
damit Entstehung weiterer
Angebotsliocken

zunehmender Konkurrenzdruck durch
Wochenmarkt in Burgsteinfurt und die
Lebensmittelsupermdarkte

zunehmende Leerstandsentwicklung rund
um den Markplatz

Daraus kénnen die nachfolgenden Handlungsbedarfe fur das Marktwesen in
Borghorst ermittelt werden.
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Tabelle 25: Handlungsbedarfe fir den Wochenmarkt in Steinfurt-Borghorst

Fristigkeit Handlungsbedarfe
o = Bewerbung des Wochenmarktes (online und offline)
kurzfristig
= Verdnderung der Standanordnung
= Akquise von Marktbeschickern mit den fehlenden Sortimenten Milcherzeugnis-
sen und Fisch/Meeresfrichten
= Schaffung weiterer Sitzmdoglichkeiten
mittelfristig = Herstellung von Synergien mit umliegenden Gewerbetreibenden, z. B. Présen-
tation der Einzelhdandler
=  Verbesserung der Ausstattung des Marktplatzes hinsichtlich der technischen
ErschlieBung
= Erhalt der bestehenden Marktbeschickern
=  regelmdBiger Austausch zu aktuellen Themen und Erfordernissen der Marktbe-
o schicker und stdadtischen Akteure auf kommunaler Ebene
langfristig

= Prifung, ob Nutzung einer der Leerstdnde fur wetterfeste Wochenmarktlo-
sung geeignet erscheint

=  bedarfsgerechte Angebotsanpassungen

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Zum Zeitpunkt der Vor-Ort-Erhebung war am Marktstandort keine klare Anord-
nung der Stdnde ersichtlich, was unter Umstdnden auf die regnerische Wetter-
lage zurUckzufUhren war, die zu einem Wegbleiben einzelner Marktstdnde gefiUhrt
haben kann. Ziel sollte es sein, auch bei einer geringeren Anzahl an Handlern eine
kompakte und einladende Marktstruktur bereitzustellen.

Hinsichtlich der Angebotsstruktur ist festzustellen, dass einige Basissortimente
(Milch und weitere Milcherzeugnisse sowie Fisch und Meeresfrichte) nicht auf
dem Wochenmarkt erhdltlich sind. Vor dem Hintergrund einer Gewdhrleistung ei-
nes gewissen Basissortiments sollten daher weitere Marktbeschicker mit den ent-
sprechenden Sortimenten akquiriert werden, da im direkten Umfeld keine Fach-
geschdfte mit derartigen Sortimenten angesiedelt sind. Der Borghorster Markt-
platz weist in Bezug auf seine stddtebauliche Struktur, seiner Aufenthaltsqualitdt
und sein Erscheinungsbild eine gute Ausstattung auf. Diese ist durch die Schaf-
fung weiterer Sitzgelegenheiten sowie angesichts der langen und querenden
Stromleitungen durch eine Verbesserung der technischen ErschlieBung ausbaufa-
hig. DarUber hinaus bietet der Marktplatz Potenzial fir die Eingliederung der um-
liegenden Gewerbetreibenden durch eine entsprechende Anordnung der Stdnde
und/oder durch eine weitere Prdsentationsmoglichkeit auf dem Wochenmarkt.

Die Vor-Ort-Analyse hat gezeigt, dass das Angebot des Wochenmarktes stark
wetterabhdngig ist. Um sowohl den Kunden als auch den Beschickern eine wet-
terfeste Verkaufsmoglichkeit bereitzustellen und damit auch eine wetterunab-
hdngige Vollstandigkeit des Marktangebotes sicherzustellen, kann in Betracht
gezogen werden, die umliegenden Leerstdnde am Marktplatz mit der Zwischen-
nutzung ,Wochenmarkt" zu bespielen. Hierzu sind die ImmobilieneigentUmer mit
einzubeziehen und anzufragen.

AbschlieBend kénnen die in dargestellten MaBnahmen zur Weiterentwicklung des
Marktwesens in Steinfurt-Borghorst formuliert werden.
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Tabelle 26:

WeiterentwicklungsmaBnahmen fir den Wochenmarkt in Steinfurt-Borghorst

bsr:::r- MaBnahme Prioritat
1.1.1 Zusammenarbeit mit lokalen Partnern Bl
1.1.2 Einrichtung eines runden Tischs w0
1.1.3 Aufbau einer Kommunikationsplattform fur die Stadt Steinfurt w0
1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters HER
1.2.1 Quantitative und qualitative Angebotsanpassungen 1] ]
1.4.1 Durchfuhrung einer Gestaltungsberatung und Schulung m
1.4.2 EinfUhrung einer Gestaltungsbroschire Bl
1.7 Aufgreifen des Convenience-Trends | IN
2.1.3 Vergabe von Werbeartikeln Bl
2.21 Presse- und Offentlichkeitsarbeit Bl
223 Social-Media-Présenz | |

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Stéirken

Steinfurt-Burgsteinfurt

Der Wochenmarkt in Burgsteinfurt ist einer der gréBten Wochenmadrkte der Re-

gion und verfUgt Uber eine bedeutende Magnetwirkung auch fir die Bevélkerung

der umliegenden Kommunen. Dies spiegelt sich auch in den Analyseergebnissen

wider (s. Abbildung 43).

= gutes qualitatives Angebot

= breite Warenvielfalt gegeben

= sehr gute Kopplungsméglichkeiten in direkter Nahe

= Erscheinungsbild und Atmosphére der historischen Altstadt
= guter Zustand der bestehenden Marktstande

Chancen

deutlicher Anstieg der Zahl der
Ubernachtungen in den vergangenen
Jahren

Vielzahl an touristischen Highlights und
geplanter Luftkurort

Nutzung positiver Impulse durch die
Corona-Pandemie (wachsendes
Kundenaufkommen, zunehmend auf
jiongere Besucher)

Nachfragepotenzial fir besondere
Marktformate

Risiken

S @]
Schwdéchen W T
= leicht unterdurchschnittliches =
Kaufkraftniveau
= Anordnung der Marktst@nde; Behinderung der Eingange der =
angrenzenden Gewerbenutzungen
= kein Angebot fur Berufstatige =

= Bewerbung des Marktes ausbaufihig

Abbildung 43: SWOT-Darstellung fur das Marktwesen in Steinfurt-Burgsteinfurt
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

absinkende Kaufkraft durch negative
Bevolkerungsprognose

Ausruhen auf jungster positiver
Entwicklung infolge der Pandemie

Verringerung der Angebotsvielfalt und -
qualitat infolge rucklaufiger Handlerzahlen
(z. B. durch altersbedingte Aufgabe) und
damit Verlust der Strahlkraft des
Waochenmarktes

geringe Platzverfigbarkeit bei
Erweiterungsbestreben

Auf Grundlage dessen kénnen die folgenden Handlungsbedarfe fUr das Marktwe-

sen in Burgsteinfurt identifiziert werden:
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Tabelle 27: Handlungsbedarfe for den Wochenmarkt in Steinfurt-Burgsteinfurt

Fristigkeit Handlungsbedarfe
o = Bewerbung des Wochenmarktes (online und offline)
kurzfristig
= Installation weiterer Fahrradabstellmdglichkeiten
=  Schaffung ergédnzender Angebote (z. B. freizeit- und erlebnisorientierte Ange-
bote fur Kinder und Erwachsene)
. o =  Akquise von Marktstdnden mit Dienstleistungs- und Gastronomieangebot
mittelfristig
= Etablierung von vereinzelten Marktstédnden mit Waren auBerhalb des Frische-
bereichs sowie Angebotsanpassungen gemdaf der Ubergeordneten Trends
= moderate Verldngerung der Marktzeiten im Zuge einer Testphase
= regelmdBiger Austausch zu aktuellen Themen und Erfordernissen der Marktbe-
schicker und stadtischen Akteure auf kommunaler Ebene
langfristig

=  Erhalt und Sicherung des bestehenden Angebots

=  Erhoéhung der Verweilméglichkeiten und -dauer

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Handlungsbedarf besteht insbesondere in Bezug auf die Angebotsvielfalt, wobei
hinsichtlich der Frischeprodukte und der Warengruppe Nahrungs- und Genuss-
mittel ein vielfdltiges Angebot bereits dargeboten wird. Allerdings besteht Poten-
zial fUr die Ausweitung der Gastronomie- und Dienstleistungsangebote auf dem
Wochenmarkt sowie vereinzelt fUr Marktstédnde mit ausgewdhlten und hochwer-
tigen Waren abseits von Lebensmitteln (z. B. selbsterzeugte Haushaltswaren,
Kunstgegenstdnde etc.). DarUber hinaus bietet der Wochenmarkt insbesondere
an dem stark nachgefragten Freitag eine Plattform fir kleinere Events fUr Jung
und Alt (z. B. Live-Musik, Kindergartenbesuch, Kochshows, politische Diskussions-
runden).

Weiter ist zu empfehlen, die Marktzeiten des Wochenmarkts zundchst im Zuge
einer Testphase geringfUgig auf maximal 14 Uhr zu verldngern. Somit kann auch
Berufstdtigen in der ndheren Umgebung die Méglichkeit gegeben werden, in ihrer
Mittagspause oder nach Feierabend ihren Einkauf auf dem Wochenmarkt zu er-
ledigen.

Die empfohlenen MaBnahmen fir den Wochenmarkt in Burgsteinfurt sind der un-
tenstehenden Tabelle 28 zu entnehmen.
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Tabelle 28:

WeiterentwicklungsmaBnahmen fir den Wochenmarkt in Steinfurt-Burgsteinfurt

::fe;'r(\-r MaBnahme Prioritat
1.1.1 Zusammenarbeit mit lokalen Partnern w0
1.1.3 Aufbau einer Kommunikationsplattform fur die Stadt Steinfurt w0
1.1.4 Geringfugige Verldngerung der Marktzeit am Freitag (Testphase) Bl
1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters ]| |
1.2.1 Qualitative Angebotsanpassungen Bl
1.2.2 Etablierung gastronomischer Angebote 1] ]
1.2.3 Etablierung von Dienstleistungsangeboten Bl
1.4.1 DurchfUhrung einer Gestaltungsberatung und Schulung m
1.4.2 EinfUhrung einer Gestaltungsbroschire m
17 Aufgreifen des Convenience-Trends Bl
1.5.1 EinfUhrung kleinerer Events | N
1.6 Einrichtung eines Taschenwagens | |HN
2.1.3 Vergabe von Werbeartikeln | N
2.2.1 Presse- und Offentlichkeitsarbeit HE]
2.2.3 Social-Media-Prasenz (] ]
2.3 Vergabe von Maxi-Pixi-Buchlein | [N
2.5 Veranstaltung von saisonalen und zielgruppenspezifischen Events Bl

Sondermarkte in der Stadt Steinfurt

Neben den beiden Wochenmdrkten im Stadtgebiet von Steinfurt ergibt sich an-
gesichts der vergleichsweise hohen Bevélkerungszahl und der touristischen At-
traktivitdt Potenzial fUr die Etablierung von Sondermarkten. HierfUr kénnen zwei
geeignete Standorte identifiziert werden.

Zum einen stellt die historische Altstadt von Burgsteinfurt angesichts ihres stad-
tebaulichen Charmes als etablierter Marktstandort einen geeigneten Markt-
standort dar. Aufgrund dessen sowie unter Berucksichtigung der umliegenden
Nutzungsstruktur des Marktplatzes eignet sich an dieser Stelle insbesondere die
Veranstaltung eines (Feier-)Abendmarktes mit gastronomischer und musikali-
scher Begleitung. Gemeinsam mit den beiden Stddten Greven und Emsdetten
empfiehlt sich diesbeziglich den (Feier-)Abendmarkt als rotierende, monatliche
Veranstaltung an einen Freitag (z. B. jeden ersten Freitag im Monat) zu veran-
stalten. Hinsichtlich des zeitlichen Beginns ist ein Veranstaltungszeitraum von 16
bis 22 Uhr zu empfehlen, weshalb sich fir den Wochenmarkt in Burgsteinfurt auf-
grund der Auf- und Abbautdtigkeiten voraussichtlich eine Verkirzung der Markt-
zeit ergibt, welche unter diesen Voraussetzung lediglich alle drei Monate erfolgen
muss.

Zum anderen befindet sich mit dem Steinfurter Bagno eine attraktive, gro3zigige
GrUnanlage mit historischen Denkmdlern und Kunstobjekten zwischen den beiden
Steinfurter Ortsteilen. Die Parkanlage wird auch gerne von Touristen aufgesucht
und verfigt neben einer Konzertgalerie u. a. auch ein Walderlebnispfad sowie
Bootfahrmoglichkeiten. In der Parkanlage ist beispielsweise mit dem Bagno
Soundgarden eine Veranstaltung geplant, die um vereinzelte Marktstdnde mit
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gastronomischen oder Non-Food-Angeboten ergdnzt werden kann. Insgesamt
stellt der Steinfurter Bagno aufgrund seiner Nutzungsstruktur einen geeigneten
Standort fUr die DurchfUhrung von Spezialmdrkten dar. Hierzu zdhlen beispiels-
weise ein Street-Food-Markt oder ein Antiquitdtenmarkt, wobei etwaige Spezi-
almarkte in enger Abstimmung zu den bestehenden bzw. geplanten Veranstal-
tung im Stadtzentrum realisiert werden sollten. Die jeweilige thematische Aus-
richtung des potenziellen Marktes kann durch musikalische Begleitung, z. B. in der
Konzertgalerie, oder durch weitere unterhaltende Aktivitaten, z. B. Topfern oder
Wein-Probe, unterstUtzt werden. Da entsprechende Spezialmadarkte v. a. auch jun-
gere Zielgruppen ansprechen, ist der Samstag als Markttag geeignet.
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7.13 GEMEINDE WETTRINGEN

Bei den Marktstdnden im Ortszentrum in Wettringen handelt es sich nicht um ei-
nen herkdmmlichen Wochenmarkt, sondern vielmehr um gastronomische Imbiss-
angebote mit ergdnzendem Verkauf von Frischeprodukten. Die Starken, Schwa-
chen, Chancen und Risiken des Wochenmarktes sind in der Abbildung 44 zusam-

mengefasst.

Starken

gute verkehrliche Erreichbarkeit

gastronomisches, imbissorientiertes Angebot
vorhanden

Kopplungsmaglichkeiten mit angrenzenden
Lebensmittelmarkten gegeben

Schwéchen

W

leicht unterdurchschnittliches
Kaufkraftniveau

kein herkdmmlicher Wochenmarkt, eher Imbisscharakter
geringe Warenvielfalt
fehlendes Frischeangebot

kein Hinweis auf Wochenmarkt im Internet oder in der
Ortschaft

durch Lage auf Parkplatz eingeschrankte
Wahrnehmung als Wochenmarkt und Sicherheit

Chancen

Akquise weiterer Marktstande und damit
Bildung eines wahrnehmbaren
Wochenmarktes = Nutzung der regionalen
Kooperation

Nutzung von Synergieeffekten mit den
umliegenden Nutzungen
(Lebensmittelmarkte, Burgerhalle)

Risiken

Reduzierung der Angebotsvielfalt und
damit Entstehung weiterer
Angebotslucken bzw. Verlust des
Wochenmarktes

zuzunehmende Leerstandsentwicklung
rund um den Markplatz

geringes Nachfragepotenzial for
weitreichende Erweiterung des
vorhandenen Marktes oder Etablierung
eines Sondermarktes

durch querende Pkw

Abbildung 44: SWOT-Darstellung fur den Wochenmarkt in Wettringen
Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Vor dem Hintergrund der Analyseergebnisse kdnnen folgende Handlungsbedarfe
formuliert werden:

Tabelle 29: Handlungsbedarfe fur den Wochenmarkt in Wettringen

Fristigkeit Handlungsbedarfe

o = Bewerbung des Wochenmarktes (online und offline)
kurzfristig

= rdumliche Absperrung des Wochenmarktes

mittelfristig = Akquise von Marktstdnden mit fehlenden und geeigneten Sortimenten

. = Schaffung eines wahrnehmbaren Wochenmarkts und Verbesserung der Dar-
langfristig

stellung als Wochenmarkt

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

Zur Gewdhrleistung der Sicherheit der Kundschaft und der Beschicker ist es sinn-
voll, die Marktstdnde raumlich von dem Parkplatz und den darauf querenden Ver-
kehr zu trennen. Dies ist zundchst durch die Aufstellung von provisorischen Ab-
sperrungen in mittelfristiger Hinsicht jedoch auch durch die Installation von ver-
senkbaren Absperrpoller méglich.

Daruber hinaus ist fUr die Entwicklung eines wahrnehmbaren Wochenmarktes ein
Angebotsausbau hinsichtlich Frischeprodukte nétig. An den Marktstandort an-
grenzend befinden sich zwei Lebensmittelmdrkte und mehrere Bdckereien, die das
mogliche Angebot auf dem Wochenmarkt begrenzen. Daher empfiehlt sich die
Akquise von Marktbeschickern mit den Sortimenten Eier, Wurst und Fleischwaren,
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Ké&se und weitere Molkereiprodukte sowie ein gewisses Angebot an Obst und Ge-
mUse. Um sich von den Angeboten der Lebensmittelmdrkten abzuheben, ist es
sinnvoll, die Aspekte Regionalitdt, Saisonalitdt und biologische Produktion bei der
Bewerbung und Warenprdsentation hervorzuheben und somit den Mehrwert ei-
nes Einkaufs auf dem Wochenmarkt gegentber einem Einkauf im standardisier-
ten Lebensmittelmarkt zu betonen.

Mit den Haddorfer Seen befindet sich im Nordosten des Gemeindegebietes Wett-
ringen ein Naherholungsgebiet, welches durch einen gréBeren Campingplatz und
zahlreichen Ferienhdusern touristisch gepragt ist. Die Seenlandschaft bietet u. a.
ein Naturbad, einen Spielplatz und mehrere Wassersportaktivitdten. DarUber hin-
aus ergdnzen gastronomische Angebote den Nutzungsmix vor Ort. Aufgrund des
Freizeitcharakters sowie der touristischen Pragung des Gebiets besteht hier Po-
tenzial fUr die Veranstaltung eines Themen- oder Spezialmarkt in den Sommer-
monaten (vorzugsweise in der Ferienzeit oder am Wochenende), wobei ein Food-
Truck-Markt, ein kleines Wein-Festival oder Markt mit regionalen Food- und Non-
Food-Spezialitdten mit gastronomischer und musikalischer Begleitung besonders
geeignete Formate darstellen.

Tabelle 30:  WeiterentwicklungsmaBnahmen fir den Wochenmarkt in Wettringen

S’T:::r- MaBnahme Prioritat
1.1.6 Anwendung des Marktbeschicker-Katasters | | IN
1.2.1 Quantitative und qualitative Angebotsanpassung L 1] |
1.3 Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt Bl
1.4.1 Durchfuhrung einer Gestaltungsberatung und Schulung | |HN
1.4.2 EinfUhrung einer Gestaltungsbroschire | |HN
1.5.2 Veranstaltung eines Themen- bzw. Spezialmarktes | [HN
2.2.1 Presse- und Offentlichkeitsarbeit ] ]
2.2.3 Social-Media-Prasenz (] ]

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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8 Herausforderungen und
Lésungsansatze auf regionaler
Ebene

Neben universellen sowie kommunen- und wochenmarktspezifischen Handlungs-
erfordernissen und WeiterentwicklungsmafBBnahmen bestehen fUr das Steinfurter
Marktland auch einige Herausforderungen, die auf regionaler Ebene angegangen
werden sollten.

Qualitaten sichern, stdrken und sichtbar machen

Insgesamt gilt fUr alle Wochenmdrkte des Steinfurter Marktlandes, die positiven
Impulse, die sich aus der Corona-Pandemie fur das Marktwesen ergeben haben,
zu nutzen und zu verstetigen. Daher sollte die Qualitdt der Wochenmarkte gesi-
chert und nach Mdéglichkeit weiter ausgebaut werden, um die neu gewonnene so-
wie die langjahrige Kundschaft gleichermal3en zu sichern. Durch entsprechende
Bewerbung von der Ebene der Gesamtregion Uber die Dachmarke ,Steinfurter
Marktland” bis zur Ebene der einzelnen Marktstdnde lassen sich die Qualitaten
und Vorteile der Wochenmarkte gegenUber dem standardisierten Lebensmitte-
leinzelhandel transportieren.

Zustéandigkeiten kldren und Vereinbarungen treffen

Das vorangegangene Kapitel hat gezeigt, welche vielfaltigen Méglichkeiten und
MafB3nahmen bestehen, um das Marktwesen im Steinfurter Marktland zu férdern
und weiterzuentwickeln. In dem ndchsten Schritt geht es darum, die MaBnahmen
auf dem Papier vor Ort umzusetzen, wobei sich als erstes die Frage der Zustdn-
digkeiten stellt. Einige der festgesellten Handlungserfordernisse gestalten sich
sehr individuell und setzen direkt beim Marktbeschicker oder an dem Zustdndig-
keitsbereich der Kommune an. Allerdings ist es bei einigen MaBnahmen sinnvoll,
diese auf regionaler Ebene umzusetzen bzw. anzustof3en und die dadurch entste-
henden Synergieeffekte zu nutzen. Die nachfolgende Tabelle zeigt einen Vor-
schlag auf, unter welche Zustandigkeitsbereiche die Umsetzung der einzelnen
MaBnahme zu fassen ist bzw. welcher Akteur die Initiative zur Umsetzung der
MaBnahme oder fUr den Start eines Projekts ergreift.
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Tabelle 31: Vorschlag zu den Zustdndigkeitsbereichen zur MaBnahmenumsetzung

Konzeptionelle MaBnahme

Region Steinfurter
Marktland

Zustandigkeit

Kommune

Marktbeschicker

Zusammenarbeit mit lokalen
Partnern

Einrichtung eines runden Tisches
(regional und kommunal)

Aufbau einer Kommunikations-
plattform

Anderung der Markttage und
Marktzeiten

Einrichtung eines Testwochen-
marktes

Marktbeschicker-Kataster

Quantitative und qualitative
Angebotsanpassung

Etablierung gastronomischer
Angebote

Etablierung von Dienstleistungs-
angeboten

Verbesserung der Aufenthalts-
qualitat

Durchfiuhrung einer Gestaltungs-
beratung und Schulung

EinfUhrung einer Gestaltungs-
broschire

EinfUhrung kleinerer Events

Veranstaltung von Themen- und
Spezialmdrkten

Veranstaltung von Feierabend-
mdarkten

Einrichtung eines Taschenwagens

Aufgreifen des Convenience-
Trends

Aufstellen von Verkaufs-
automaten

Einrichtung einer Servicestelle
Wochenmarkt

]
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MarketingmaBnahme

Region Steinfurter
Marktland

Zustandigkeit

Kommune

Marktbeschicker

Schaffung und Anwendung eines
Corporate Designs

Beschilderung der Marktplatze

Vergabe von Werbeartikeln

Installation von Ortseingangs-
schildern

Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Einrichtung einer Homepage

Social-Media-Prdsenz

Schaffung von Online-Angeboten

Vergabe von Maxi-Pixi-Buchlein

Ausgabe von Gutscheinen

Veranstaltung von Events zu
saisonalen Ereignissen

Veranstaltung von thematischen
und zielgruppenspezifischen
Ereignissen

Produktion eines Imagevideos

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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In Teilen bietet es sich an, den Zustdndigkeitsbereich der Region Steinfurter
Marktland auf das Gebiet des Kreises Steinfurt zu erweitern und damit die beiden
Projektgebiete (Steinfurter und Tecklenburger Marktland) zusammenzufUhren.
Dies betrifft zum Beispiel die Erstellung einer gemeinsamen Homepage, die Zu-
sammenfihrung des Marktbeschicker-Katasters oder die Einrichtung einer Ser-
vicestelle Wochenmarkt fUr beide Region.

Auf regionaler Ebene bietet es sich zudem an, zundchst einen GroB3teil der Marke-
tingmaBnahmen zu verankern. Bei der Etablierung und Bewerbung der Dach-
marke ,,Steinfurter Marktland” durch diverse MaBnahmen kénnen so zum Beispiel
Synergieeffekte genutzt werden und eine kostengUinstigere Umsetzung beispiels-
weise durch Sammelbestellungen erzielt werden. Auch hinsichtlich der Social-Me-
dia-Prasenz ist es zu empfehlen, die Kompetenzen im Sinne der Dachmarke
«Steinfurter Marktland” zu bindeln und das Teilen von Beitrdgen auf regionaler
Ebene zu verankern. Die individuellen Inhalte der Beitrdge sind dabei jedoch auf
kommunaler Ebene oder seitens der Marktbeschicker vorzubereiten und an die
Region zur Veroéffentlichung weiterzuleiten. Durch diese Aufgabenteilung wird
das Arbeitsvolumen auf die unterschiedlichen Akteure aufgeteilt, sodass keine
wesentliche Mehrbelastung fir einzelne Kapazitdten entsteht. Ein dhnliches Vor-
gehen empfiehlt sich auch in Bezug auf die Presse- und Offentlichkeitsarbeit, wo-
bei hier eine enge Kooperation mit lokalen und regionalen Tageszeitungen und
weiteren Medien vonndten ist.

Im Zustdndigkeitsbereich der Kommunen sind primé&r MafBnahmen verankert, for
deren Umsetzung kommmunalpolitische Entscheidungen gefragt sind. Dies betrifft
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z. B. die Verbesserung der Aufenthaltsqualitdt auf den Marktpldatzen oder die Ver-
anstaltung bzw. DurchfUhrung von Markten. Auf der Ebene der Marktbeschicker
sind zuletzt individuell auszugestaltende MaBnahmen angesiedelt, die maBgeblich
die Angebotsausgestaltung betreffen.

Insgesamt bedeutet die Festlegung der Zustdndigkeit jedoch nicht, dass kein
Handlungsbedarf fir die weiteren Akteure besteht. Vielmehr sollten die formu-
lierten MafBhnahmen immer gemeinsame Anwendung finden, um ein bestmogli-
ches, gemeinsam getragenes Endergebnis zu erreichen.

Zudem ist es zu empfehlen, bei der Festlegung der Zustdndigkeiten Vereinbarun-
gen zu treffen, welche die Umsetzung der MaBBnahmen in einem geringen Umfang
formalisiert und damit Verbindlichkeiten in Bezug auf die MaBhahmenumsetzung
schafft. Dadurch wird die Umsetzung fUr alle Akteure bindender und verldsslicher
und es kann in Teilen eine konsequente Umsetzung des Konzepts gewdhrleistet
werden. Mit der Koordination sowie dem Anstof3 der MaBnahmen kann sich zu-
dem eine mdgliche Servicestelle Wochenmarkt befassen und damit die Umset-
zung des Konzepts deutlich erleichtern. Die Einrichtung einer solchen Servicestelle
obliegt der Lokalen Aktionsgruppe bzw. dem Kreis Steinfurt in Kooperation mit
den Kommunen.

Gemeinsame Veranstaltungsreihen schaffen

Neben den kommunalen Wochenmdrkten sollen auch besondere Marktformate
geschaffen werden, die auf regionaler Ebene durchgefihrt werden kénnen. Hier-
fUr eignet sich ein (Feier-)Abendmarkt, welcher in den Innenstddten von Emsdet-
ten, Greven und Burgsteinfurt stattfinden kann. Um den Aufwand fiUr die Kom-
munen gering zu halten und der Bevdlkerung des Marktlands einen méglichst
wohnungsnahen Standort fUr einen entsprechenden Markt zu bieten, empfiehlt
sich die DurchfUhrung des (Feier-)Abendmarkts als rotierende Veranstaltung. Um
den Feierabendcharakter zur stdrken, bietet es sich an, die Mdrkte an Freitagen
ab 16 Uhr zu veranstalten und damit das beginnende Wochenende einzulduten.
Als Veranstaltungsturnus empfiehlt es sich, den Feierabendmarkt monatlich
durchzufUhren (z. B. am ersten Freitag des Monats), sodass der Feierabendmarkt
alle drei Monate an demselben Standort stattfindet.

Des Weiteren ist zu empfehlen, das Marktwesen um Spezialmdrkte an besonde-
ren Orten in Horstmar, Schéppingen, Wettringen und im Steinfurter Bagno zu er-
gdnzen. Dabei ist es sinnvoll bei der Akquise geeigneter Standinhaber zusammen-
zuarbeiten. Dies betrifft z. B. Anbieter mit gastronomischen Begleitangeboten
oder die technische und musikalische Unterstitzung.

Marktbeschicker aktivieren

Eine zentrale Herausforderung im Steinfurter Marktland bildet die Akquise neuer
Marktbeschicker. Insbesondere auf den kleineren Wochenmérkten ist ein z. T.
deutlicher Rickgang der quantitativen Ausstattung zu beobachten, welcher v. a.
auf die bestehende Nachfolgeproblematik zurickzufihren ist. Infolgedessenist es
fUr die Weiterentwicklung des Marktwesens im Steinfurter Marktland unabding-
bar, erforderliche MalBnahmen fUr die Aktivierung neuer Marktbeschicker zu tref-
fen.

Hierbei ist festzustellen, dass ein bereits gut funktionierender und aufgestellter
Wochenmarkt fir sich bereits ein gutes Akquiseinstrument darstellen kann, da
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durch Mund-zu-Mund-Propaganda entsprechende Vorzige des Marktes an po-
tenzielle Erzeuger, Handler o. A. weitergetragen werden kénnen. Diese Verbrei-
tung kann zusatzlich durch eine angepasste Bewerbung des Marktes unterstitzt
werden. SchlieBlich verspricht ein aktiv beworbener Wochenmarkt héhere Besu-
cherfrequenzen und damit auch hohere Gewinne fUr die Marktbeschicker. Eine zu-
sdtzliche Bewerbung bzw. Anwerbung kann Uber die wochenmarkteigene Home-
page bzw. die Website des regionalen Marktlands erfolgen. Durch die Bereitstel-
lung von Informationen fUr moégliche Interessenten in Form von Voraussetzungen,
aktuelle Marktsatzung, Ablauf, Kundeneigenschaften, méglichen Veranstaltun-
gen und Kontaktdaten sowie die Darstellung des Mehrwerts des Marktes kénnen
Entscheidungshilfen geschaffen werden.

Eine weitere Moéglichkeit zur Akquise stellt die proaktive Ansprache potenzieller
Marktbeschicker dar. Dies kénnen regionale Erzeuger, Hofladeninhaber, Gastro-
nomen, Food-Trucks oder lokale Lebensmittelhandwerker sein. AuBerdem kdnnen
fUr die Veranstaltung von besonderen Marktformaten hier auch Kunsthandwer-
ker oder Kinstler sowie gastronomische Anbieter angesprochen werden. Aller-
dings besteht insbesondere seitens der landwirtschaftlichen Erzeuger lediglich ein
geringes Interesse fUr eine Wochenmarktbeschickung, was v. a. auf die Zeitinten-
sitdt des Berufs zurickzufUhren ist. Folglich mUssen Anreize bzw. niedrigschwel-
lige Angebote gesetzt werden, um die Beschickung eines Wochenmarktes zu at-
traktivieren. Beispielsweise kann ein Marktstand eingerichtet werden, welcher die
regionalen Produkte der interessierten landwirtschaftlichen Betriebe und Hofla-
den ankauft und anschlieBend auf den Wochenmadrkten wieder verkauft. Die Er-
zeuger sind damit nicht in der Verkauf ihrer Waren auf dem Wochenmarkt invol-
viert und zahlen hierfir dem Héndler eine Provision o. A. Auch die Bereitstellung
der erforderlichen Infrastruktur (z. B. Marktstand und Ausstattung) kann Anreize
setzen. Erzeuger bzw. Produzenten, die grundsdatzlich an einer Beschickung eines
Wochenmarktes interessiert sind, haben somit die Méglichkeit die entsprechende
Infrastruktur zu nutzen und z. B. im Rahmen einer Testphase einen Wochenmarkt
mit ihren Produkten zu beschicken. Sofern das Angebot sowohl kunden- als auch
marktbeschickerseitig gut angenommen wird, kann der Stand z. B. mit externer
UnterstUtzung (s. u.) verstetigt werden. DarUber hinaus kann durch die Befreiung
der Marktbeschicker von StandgebUhren, welche im Steinfurter Marktland in wei-
teren Teilen bereits erfolgte, eine weitere HiUrde fiUr potenzielle Marktbeschicker
abgebaut werden.

Die Befragung der Marktbeschicker hat zudem gezeigt, dass die Akquise von Ar-
beitskraften fUr die Unterhaltung eines Marktstands eine Herausforderung dar-
stellt (s. Kapitel 4.3.1). Ein erster Schritt zur Bewdltigung des Arbeitskrafteman-
gelsist die Zusammenarbeit mit der Arbeitsagentur bzw. dem Jobcenter, das et-
waige offene Stellen auf dem Wochenmarkt vermitteln kann. Ebenso kénnen ak-
tiv auf den Wochenmdrkten durch eine ansprechende Stellenausschreibungen an
den jeweiligen Stdnden bzw. auf dem Marktplatz oder auf Social-Media-Kandlen,
in der lokale Presse, an Berufsschulen oder auf der eigenen Homepage die offenen
Stellen beworben werden. Die Wochenmdrkte kdnnen auch ehrenamtliche Unter-
stUtzung erhalten, indem entsprechende Ehrendmter z. B. fUr Rentner geschaffen
werden.
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DarUber hinaus sollten Bestrebungen hinsichtlich der Nachfolgesicherung getd-
tigt werden. HierfUr kann eine Nachfolgebdrse genutzt werden, wobei auf beste-
hende Plattformen (z. B. Deutschlands gréBte Unternehmensnachfolgebérse
nexxt-change des Bundesministeriums fur Wirtschaft und Klimaschutz und der
KFW) zurUckgegriffen werden oder/und eine neue, regionale Plattform z. B. sei-
tens der Wirtschaftsférderung oder der IHK entwickelt werden. Des Weiteren
sollten die bestehenden Marktbeschicker moglichst frihzeitig einen Nachfolge-
plan entwickeln, um bereits vor der Rente Nachfolger aufzubauen und somit die
GeschaftsUbergabe zu erleichtern. HierfUr kénnen die Kommunen oder eine még-
liche Servicestelle eine Erstansprache der Marktbeschicker leisten. Weitere Unter-
stUtzung hinsichtlich der Ausgestaltung eines Nachfolgeplans kénnen die interes-
sierten Marktbeschicker durch gebildete Strukturen der Wirtschaftsférderungs-
und Entwicklungsgesellschaft Steinfurt oder der IHK erhalten. Sofern seitens der
aufgabewilligen Marktbeschicker keine Ubernahme des Unternehmens durch ei-
nen Nachfolger gewUnscht ist, sollte dieser sich auch zeitnah an die jeweils zu-
stdndige Kommune bzw. an eine mégliche Servicestelle wenden, dass dieser per-
spektivisch seine Waren nicht mehr auf dem Wochenmarkt anbieten wird. Beide
Institutionen kdénnen anschlieBend gezielt nach interessierten Nachfolgern Aus-
schau halten (bspw. Uber das Marktbeschicker-Kataster) und damit den Erhalt
des Wochenmarktangebotes unterstUtzen.

Sofern sich ein Interessent entschieden hat, in das Marktwesen durch Neugrin-
dung oder Ubernahme einzusteigen, sollten Angebote bestehen, die dem neuen
Marktbeschicker den Einstieg in das Marktwesen erleichtert. Dies kann durch fi-
nanzielle und beratende UnterstUtzung der Grindungsférderung auf Bundes-,
Landes- oder Regionalebene erfolgen. Anlaufstellen stellen hierfUr die Férderda-
tenbank des Bundes, der Ldnder und der Europdischen Union, der KFW, der
NRW.Bank oder der Wirtschaftsférderungs- und Entwicklungsgesellschaft Stein-
furt dar. Von Bedeutung ist dabei, die Informationen und Méglichkeiten der diver-
sen Forderprogramme fur Grinder zu bindeln und zusdtzlich hilfreiche Tipps in
Bezug auf das Marktwesen zu geben. Dies kénnte im Aufgabenbereich einer mog-
lichen Servicestelle liegen.

Weitere Akquisemaoglichkeiten kénnen sich durch Kooperationen mit landwirt-
schaftlichen Netzwerken (z. B. Landwirtschaftskammer Nordrhein-Westfalen,
Westfdlisch-Lippischer Landwirtschaftsverband, Junglandwirteforum Westfa-
len-Lippe) ergeben. Die Netzwerke bieten ihren Mitgliedern Weiterbildungen und
weitere Veranstaltung, welche genutzt werden kénnen, um das Thema Direktver-
marktung auf Wochenmarkten gezielt zu bewerben. Ebenso kann auf landwirt-
schaftlichen Messen (z. B. AGRAR Unternehmertage in Minster) aktiv fUr eine Di-
rektbeschickung auf Wochenmadrkten geworben werden. Von Bedeutung ist da-
bei, aus Anlaufstellen hinzuweisen, an welche sich die Mitglieder bei Interesse
wenden kdénnen.
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9 Schlusswort

Wochenmdrkte sowie das Marktwesen insgesamt tragen durch ihre frequenzbrin-
gende Wirkung und ihre Angebotsvielfalt nicht nur zur Stdrkung der Innenstddte
und Ortszentren sondern auch zur regionalen Wertschépfung bei. Stand vormals
der Versorgungscharakter des Marktes im Vordergrund, so nimmt die Freizeitori-
entierung der Mdrkte heutzutage eine stetig wachsende Bedeutung ein. Jedoch
sehen sich die Wochenmadrkte diversen Herausforderungen konfrontiert, welche
u. a. aus den verdnderten Konsumansprichen der Gesellschaft und den darauf
reagierenden und sich stets weiterentwickelnden Lebensmittelmdrkten resultie-
ren. Um die Attraktivitdt und die Zukunftsfdhigkeit der Wochenmarkte zu erhal-
ten, ist eine stetige Weiterentwicklung und ein Wandel der Wochenmdarkte not-
wendig.

Als konzeptionelle Grundlage fUr diese Weiterentwicklung in der LEADER-Region
«Steinfurter Land"” dient das vorliegende integrierte Wochenmarktkonzept for
das Steinfurter Marktland. Im Zuge dessen wurde neben einer umfassenden Ana-
lyse der bestehenden Wochenmdérkte in der Region, eine Befragung der Bevdlke-
rung sowie der Marktbeschicker des Steinfurter Lands durchgefUhrt. Das daraus
entstandene Profil der Wochenmarkte wurde dariUber hinaus um sozidkonomi-
sche Daten ergdnzt und in Steckbriefform dargestellt. In der Analysephase wurde
ersichtlich, dass die Wochenmarkte im Steinfurter Marktland Uberwiegend gut
aufgestellt sind und wesentliche Handlungsbedarfe in der Bewerbung der Mdarkte
sowie in der Arrondierung des Wochenmarktangebotes liegen. Im Zuge der be-
gleitenden Workshops offenbarte sich, dass die zentrale Herausforderung im
Steinfurter Marktland hinsichtlich der rockldufigen Zahl der Marktbeschicker und
der Gewinnung von neuen Marktbeschickern fUr das regionale Marktwesen be-
steht.

Bei der weiteren Betrachtung der einzelnen Wochenmarkte und Kommunen vor
dem Hintergrund der gegebenen Weiterentwicklungsmoglichkeiten wurde deut-
lich, dass die Handlungsbedarfe individuell ausgestaltet sind. Daher wurden fur
jede Kommune bzw. fir jeden Wochenmarkt Potenziale fUr die Weiterentwicklung
identifiziert und anschlieBend konkrete MaBnahmen nach ihrem Prioritdtsgrad
formuliert. Diese MaBnahmen kénnen auf konzeptioneller Ebene, z. B. durch die
Anpassung von Marktzeiten oder die Veranstaltung eines Spezialmarktes, umge-
setzt werden. Andererseits kdnnen sie das Ziel der Vermarktung des Marktwesens
in der Region, auf den Wochenmarkten und hinsichtlich der angebotenen Sorti-
mente mit ihren Qualitdten verfolgen. Insgesamt bietet das Steinfurter Markt-
land aufgrund seiner landwirtschaftlichen und naturnahen Prédgung eine gute
Grundlage fUr eine authentische Vermittlung der Vorteile eines Wochenmarktes
gegenUber dem anonymisierten Angebot der grofBen Lebensmittelmarktketten
(Regionalitat, direkter Kontakt zu Erzeugern, Nachhaltigkeit...).

Neben kommunen- und wochenmarktspezifischen MaBnahmen wurden Entwick-
lungsempfehlungen und Ideen formuliert, welche die Gesamtregion des Steinfur-
ter Marktlands betreffen. Auf regionaler Ebene lassen sich Prozesse und MaBnah-
men anstoflen, die Synergieeffekte auslésen kénnen, eine koordinierende Wirkung
haben oder im Rahmen der Vermarktung der Dachmarke ,Steinfurter Marktland”
wirksam sind. Grundsdtzlich gilt jedoch, dass die umzusetzenden MaBBnahmen von
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allen Akteursgruppen gemeinsam getragen werden und auf unterschiedlichen
Ebenen Anwendung finden sollen, denn nur so ldsst sich ein zukunftsféhiges und
starkes regionales Marktland entwickeln und erhalten.
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Entwicklungsziel Erhdhung der Vielfalt auf dem Wochenmarkt

MaBnahme Zusammenarbeit mit lokalen Partnern Nr. 1.1.1

Die Zusammenarbeit mit lokalen Partnern kann vielfdltig ausgestaltet werden. Zum einen kann den an den Wochenmarkt angrenzenden Gewerbe-

treibenden eine Werbe- und Verkaufsplattform gegeben werden. Zum anderen kdnnen sich lokale Vereine oder &ffentliche Einrichtungen auf dem
Beschreibung jeweiligen Wochenmarkt prasentieren. Dadurch erhoht sich nicht nur die Vielfalt des Angebots, sondern auch die Besucherfrequenz. Dariuber hinaus

zahlt zu der Zusammenarbeit mit lokalen Partnern auch die die Schaffung von Synergieeffekten z. B. durch eine offene Anordnung der Marktsténde

und eine Integration der umliegenden Gewerbetreibenden.

Zielgruppe Marktbeschicker, Einzelhandel, lokale Vereine und Interessensgemeinschaften, 6ffentliche Einrichtungen, Dienstleister

Verantwortlich- ) ) )
Marktverantwortliche, Citymanagement/Werbegemeinschaft,

keit

Beteiligte Marktverantwortliche bzw. -meister der Kommunen, Gewerbetreibende, Vorstande, Leiter 6ffentliche Einrichtungen, Citymanagement
Kosten/ ggof. Bereitstellung von Tischen und Bénken bzw. regensicheren Unterstand (, Teststand"); ggf.

Ressourcen Bewerbung der zusatzlichen Angebote

Fristigkeit I
Aufwand | |

Nutzen - - I:l

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel Forderung des Austauschs und der Kommunikation

MaBnahme Einrichtung eines runden Tisches Nr. 1.1.2

Durch die Einrichtung eines runden Tisches soll den Marktbeschickern die Moglichkeit gegeben werden, sich untereinander sowie mit den jeweiligen
Marktverantwortlichen zu Problemen, Winsche oder weiteren Anregungen auf den Wochenmadrkten auszutauschen. In einem entsprechenden Format
kénnen auch weitere Akteursgruppen einbezogen werden (bspw. Stadtmarketing, Handler, Kreis...), um sich zu spezifischen Themen auszutauschen.
Beschreibung FUr die letztendliche Ausgestaltung der Zusammensetzung kénnen zundchst die jeweiligen Interessen und Bedarfe der unterschiedlichen Akteure er-
fragt werden. Das entstandene Netzwerk kann sich sowohl auf kommunaler als auch auf regionaler Ebene zusammenfinden. DarUber hinaus besteht
die Mdglichkeit, Mitglied beim Verband der Deutschen Frischemdrkte (GFI) zu werden und somit seitens des GFIl auf Uberregionaler Ebene Hilfestellun-

gen und Ideen zu erhalten.

Zielgruppe Wochenmarktbeschicker, Marktverantwortliche

Verantwortlich- ) ) ) ) ] )
Marktverantwortliche, Kreis Steinfurt, Marktbeschicker, Servicestelle Steinfurter Marktland

keit

Beteiligte Wochenmarktbeschicker, Kommunen, ggf. Verband der Deutschen Frischemdrkte

Kosten/ o . . . . . . . .

R Rdumlichkeiten (online oder offline); ggf. Mitgliedschaft GFI (750€ Mitgliedsbeitrag bei bis zu 20 Wochenmdarkte in der Region)
essourcen

Fristigkeit | |
Aufwand - - D
Nutzen - - -

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel

MaBnahme

Foérderung des Austauschs und der Kommunikation

Aufbau einer Kommmunikationsplattform Nr.1.1.3

Beschreibung

Zielgruppe

Verantwortlich-
keit

Beteiligte

Kosten/
Ressourcen

Fristigkeit

Aufwand

Nutzen

Mit dem Aufbau einer Kommunikationsplattform im Internet bzw. mit der Nutzung bereits bestehender Plattformen kann der Austausch zwischen den
Akteuren des Marktwesens geférdert werden. Alle registrierte Personen kdnnen Inhalte teilen, z. B. Aufruf zu einer Veranstaltung oder Suche eines
Nachfolgers, und sich zu diesen austauschen. Weitere moégliche Inhalte kénnen Urlaubsankindigungen, Aushilfsgesuche oder interne Abstimmungsge-
sprdche sein. Eine Kommmunikationsplattform kann auch durch eine Gruppe bzw. ein Forum auf Social-Media-Kandlen (z. B. Facebook) darstellen. Ins-

gesamt wird damit die Kommunikation der Akteure erleichtert und die Netzwerkbildung geférdert.

Wochenmarktbeschicker, Marktverantwortliche
Kreis Steinfurt bzw. Servicestelle Steinfurter Marktland, marktverantwortliche der Kommunen
Wochenmarktbeschicker, Kreis Steinfurt, Marktverantwortliche der Koommunen

Einrichtung der Plattform rund 1.000€ - 1.500€, zzgl. Kosten fur Pflege und Instandhaltung; ggf. auch auf moderierter Messenger App maoglich

]
[ |
]

Quelle: Darstellung Stadt + Handel
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Entwicklungsziel = Verbesserung des Angebotsnetzes im Steinfurter Marktland

MaBnahme Anderung Markttage und Marktzeiten Nr. 1.1.4

Durch die Anderung der Markttage und Marktzeiten soll ein breiteres Publikum angesprochen werden, welches vor allem junge Leute und Erwerbstdtige
sind. Mithilfe eines Mixes aus Vormittags- und Nachmittagsmdarkten bzw. durch die Anpassung von Marktzeiten, soll ein attraktives und vielfdltiges

zeitliches Angebot an Wochenmarkten in der Region sowie Einkaufsmaoglichkeiten fir Berufstdtige geschaffen werden. Aufgrund bereits etablierter

Beschreibun N
g Strukturen sollten Anderungen insbesondere hinsichtlich des Markttages jedoch nur in sinnvollen Ausnahmefdallen erfolgen. Beziglich des Marktzeiten
ist zu empfehlen, zundchst zu testen, ob fur eine etwaige Verldngerung eine gewisse Nachfrage besteht, die die daraus resultierenden hdheren Perso-
nalkosten rentabel gestalten.
Zielgruppe Erwerbstdtige, jungeres Publikum, (potenzielle) Besucher des Wochenmarktes

Verantwortlich-

. Kommunen
keit
Beteiligte Marktbeschicker, Marktverantwortliche bzw. -meister, Kommunen
Kosten/ .
personelle Ressourcen der Marktbeschicker und der Kommunen
Ressourcen

Fristigkeit - - I:l
Aufwand - - I:l

Nutzen - - -

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel = Verbesserung des Angebotsnetzes im Steinfurter Marktland

MaBnahme Einrichtung eines Testwochenmarktes Nr. 1.1.5

Testwochenmadrkte eignen sich vor allem in Kommunen, die bisher Gber noch keinen eigenen Wochenmarkt verfigen bzw. das Angebot des bestehenden
Wochenmarktes sehr begrenzt ist. Von zentraler Bedeutung ist, dass es sich bei den Wochenmdarkten um niedrigschwellige Angebote handelt, welche
mithilfe einer Sondernutzungssatzung umgesetzt werden kénnen. Als Standort fir einen solchen Testwochenmarkt eignen sich insbesondere die Park-

pldtze der Lebensmittelmdrkte, da hier bereits eine gewisse Kundenfrequenz besteht und die Passanten bereits ihrem Versorgungseinkauf nachgehen.

Beschreibun
s Sofern im Zuge der Veranstaltung eines Testwochenmarktes eine gewisse Nachfrage seitens der Kunden festgestellt werden kann, besteht nach Még-
lichkeit einer Verstetigung des Wochenmarktes und damit auch eine UberfUhrung des Wochenmarktes in eine reguldre Marktsatzung. Bei entsprechen-
der Nachfrage kann auch die Verlagerung des Wochenmarktes an einen stddtebaulich attraktiveren Standort erfolgen. Relevant bei der Einrichtung
eines Testwochenmarktes ist die hierfur zwingend erforderliche Bewerbung.
Zielgruppe (potenzielle) Besucher des Wochenmarktes, Marktbeschicker

Verantwortlich-

. Kommunen
keit
Beteiligte Marktbeschicker, Marktverantwortliche bzw. -meister, Kommunen, Kreis Steinfurt, ggf. Lebensmittelmadrkte
Kosten/ ) . )
personelle Ressourcen der Handler/Beschicker, Kosten fUr Bewerbung
Ressourcen

Fristigkeit ] | |
Aufwand ] ] |

Nutzen ] ] |

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel

MaBnahme

Akquise und Monitoring

Marktbeschicker-Kataster Nr.1.1.6

Beschreibung

Zielgruppe

Verantwortlich-
keit

Beteiligte

Kosten/

Ressourcen

Fristigkeit

Aufwand

Nutzen

Ein Marktbeschicker-Kataster dient zur Vereinfachung der Akquirierung von Marktbeschickern. In dem Kataster werden (potenzielle) Marktbeschicker
in der Region und in der Umgebung aufgefUhrt, welche z. B. zwecks Angebotsergdnzung eines Wochenmarktes oder zur Schaffung neuer Mdarkte kon-
taktiert und ggf. akquiriert werden kénnen (unter Einhaltung der DSGVO). Dariber hinaus bietet das Kataster bei stetiger Aktualisierung ein Monito-
ring-Instrument zur regelmaBigen Uberprifung des Warenangebots auf dem Wochenmarkt. Eine Basisgrundlage wurde im Rahmen der Erstellung des

Integrierten Marktkonzepts erstellt, diese muss jedoch gepflegt und ggf. weiterentwickelt werden.

Marktverantwortliche

Kreis Steinfurt

Kreis Steinfurt, Marktbeschicker, Marktverantwortliche bzw. -meister der Kommunen

Personelle und finanzielle Ressourcen zur Erfassung und Pflege der Daten

|
|
HEN

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel

MaBnahme

Erweiterung des bestehenden Angebotes

Qualitative und quantitative Angebotsanpassung Nr. 1.2.1

Beschreibung

Zielgruppe

Verantwortlich-
keit

Beteiligte

Kosten/
Ressourcen

Eine Angebotserweiterung kann zum einen in quantitativer Hinsicht erfolgen, indem weitere Marktbeschicker fir einen Wochenmarkt akquiriert werden
kénnen und somit zur SchlieBung eventueller Angebotslicken beitragen kénnen. Diesbeziglich besteht jedoch die Schwierigkeit, dass bestehende
Marktbeschicker vor ihrem Renteneinstieg keinen Nachfolger haben oder fur das Marktwesen nur wenig Verkaufspersonal akquiriert werden kann.
Daher sind unterschiedliche MaBnahmen denkbar, um Marktbeschicker und -héandler zu aktivieren. Hierzu zdhlt eine proaktive Ansprache potenzieller
Marktbeschicker (z. B. Landwirte, Lebensmittelhandwerk, landwirtschaftliche Organisationen) sowie die Schaffung von niedrigschwelligen Angeboten
fur potenzielle Beschicker bspw. durch die Einrichtung eines Pop-up-Stands fur eine Testphase. Uber lokale Strukturen, wie die Wirtschaftsférderung
und die Industrie- und Handelskammer, lassen sich zudem Uber Nachfolgebérsen und Grindungsberatungen neue Beschicker akquirieren. Weitere Ak-
quisemadglichkeiten ergeben sich Uber landwirtschaftliche Netzwerke (z. B. Landwirtschaftskammer NRW) oder auf landwirtschaftlichen Messen (z. B.
AGRAR Unternehmertage). Hier kann das Thema Direktvermarktung auf Wochenmdarkten verstdrkt beworben werden und Anlaufstellen zum Einstieg

in das Marktwesen vermittelt werden (s. Kapitel 8).

Zum anderen sind auch qualitative Angebotsanpassungen zu empfehlen, wobei sich diese insbesondere an die aktuellen Trends orientieren sollten, um
sich somit von den Standard-Sortimenten des stationdren Lebensmitteleinzelhandels abzuheben. Besonders geeignet ist ein Angebotsausbau hinsicht-
lich regionaler Erzeugnisse, 6kologisch produzierte Waren und Produkte fir Veganer/Vegetarier. Es gilt jedoch, dass ein ausgefalleneres Warenangebot

eher auch den gréBeren Wochenmdarkten zu realisieren ist.

(potenzielle) Besucher des Wochenmarktes

Marktbeschicker (qualitativ), Marktverantwortliche der Kommmunen (quantitativ)

Marktbeschicker, Marktverantwortliche der Kommunen bei Akquise; mdgliche Ansprechpartner: Westfdlisch-Lippischer Landwirtschaftsverein, Land-
wirtschaftskammer NRW, Junglandwirtforum, Hofldden, Bio-Anbaubetriebe, Regionalwert AG Munsterland, értliche Gastronomen, DEHOGA, Kreis-

handwerkerschaft, Wirtschaftsférderung, Industrie- und Handelskammer

Kosten fur Marktbeschicker fur entsprechende Angebotserweiterungen, Personalkosten fUr Akquise
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Fristigkeit ] ] |

Aufwand ] ] |

Nutzen [ | |

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos: Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel

MaBnahme

Erweiterung des bestehenden Angebotes

Etablierung gastronomischer Angebote Nr. 1.2.2

Beschreibung

Zielgruppe

Verantwortlich-
keit

Beteiligte

Kosten/
Ressourcen

Fristigkeit

Aufwand

Nutzen

Neben der Erweiterung des Warenangebots ist auch die Etablierung von gastronomischen Angeboten auf dem Wochenmarkt eine sinnvolle Maf3-
nahme. Reine gastronomische Angebote sind aufgrund des notwendigen Nachfragepotenzials hdufig eher auf gréBeren Wochenmdarkten realisierbar,
wdhrend auf kleineren Wochenmdrkten ein gastronomisches Angebot eher als ergdnzende Option an den jeweiligen Marktstdnden angeboten wer-
den kann (z. B. Fischbrétchen, Eintopf, Tagessuppe, WUrstchen im Brétchen). Zusdtzlich kénnen gezielt lokale Gastronomen rund um den Marktplatz
angesprochen werden, um weitere gastronomische Angebote, bspw. auch durch AuBengastronomie, auf dem Marktplatz zu etablieren. In dem Zu-
sammenhang sind Sitzgelegenheiten auf Marktpldtzen denkbar, an denen ohne Bedienung Waren von den Marktstdnden oder aus dem Take-away-

Geschdaft umliegender Gastronomen verzehrt werden kann.

(potenzielle) Besucher des Wochenmarktes, Gastronomen

Marktverantwortliche bzw. -meister der Kommunen, Marktbeschicker

Marktbeschicker, Marktverantwortliche bzw. -meister der Kommunen, umliegende Gastronomen

Kosten fur Marktbeschicker fur eventuelle Angebotserweiterungen, ggf. Kosten fur Sitzgelegenheiten

]
| [

] |m

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel Erweiterung des bestehenden Angebotes

MaBnahme Etablierung von Dienstleistungsangeboten Nr. 1.2.2

Die Angebotsvielfalt auf den Wochenmarkten kann auch durch kleinere Dienstleistungsangebote ergénzt werden. DarUber hinaus tragen sie zur Stei-

gerung der Besucherfrequenz sowie zur Serviceausstattung auf dem Wochenmarkt bzw. in der Innenstadt bei. Hierzu zdhlen z. B. Schnellschuster,

Beschreibun ~
& Paket-Annahmen oder Schlisseldienste. Damit entsprechende auf dem Wochenmarkt stattfinden dirfen, ist jedoch z. T. eine Anderung der Marktsat-
zung erforderlich.
Zielgruppe (potenzielle) Besucher des Wochenmarktes

Verantwortlich- ) )
Marktverantwortliche bzw. -meister der Kommunen

keit

Beteiligte Marktbeschicker, Marktverantwortliche bzw. -meister der Koommunen

Kosten/ - R—
Personalkosten fur Akquise \ i ad+ Liebe Kunden

Ressou rcen A | g Wir schigifen fiir Sie Scheren und Mess

Fristigkeit BB

Aufwand - - I:l

Nutzen - - |:|

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel = Verbesserung der Aufenthaltsqualitéat

MaBnahme Schaffung von attraktiven Verweilmdglichkeiten Nr. 1.3

Die Schaffung von ansprechenden Verweilmadglichkeiten und attraktiver Aufenthaltsqualitat tragt zur Starkung der sozialen Funktion eines Wochen-
marktes bei. ZielfUhrend ist dabei eine Angebotsbereitstellung fur Jung und Alt. Hierzu zdhlen neben kleineren Spielméglichkeiten fUr Kinder auch

Ruhezonen und Sitzgelegenheiten. Griunfldchen bzw. -elemente, ein stadtebaulich attraktiver Marktplatz sowie Sicherheit und Ordnung kénnen in der

Beschreibun
g Zusammenschau potenzielle Besucher anziehen und die Verweildauer verldngern, was sich positiv auf die Umsdtze der Marktbeschicker auswirken
kann. Zusatzliche Aufenthaltsqualitat stellt sich ein, wenn die umliegenden Gastronomiebetriebe aktiv, z. B. durch die Standordnung auf dem Wochen-
markt, in diesen miteinbezogen werden (siehe auch MaBnahme Etablierung gastronomischer Angebote).
Zielgruppe (potenzielle) Besucher des Wochenmarktes, Marktbeschicker

Verantwortlich- ) ) ) )
Kreis Steinfurt bzw. Servicestelle Steinfurter Marktland, Kommunen

keit
Beteiligte Kommunen, Kreis Steinfurt
Kosten/
Abhdngig von den jeweiligen MaBnahmen
Ressourcen

Fristigkeit 1]
Aufwand HEN

Nutzen - - I:l

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos: Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel

MaBnahme

Verbesserung der Standgestaltung und der Warenprdsentation

Gestaltungsberatung und Schulungen Nr. 1.4.1

Beschreibung

Zielgruppe

Verantwortlich-
keit

Beteiligte

Kosten/
Ressourcen

Fristigkeit

Aufwand

Nutzen

Eine ansprechende Standgestaltung und Warenprdsentation tragen maBgeblich zum Erscheinungsbild und zu einem guten ersten Eindruck des Wo-
chenmarktes bei. Mithilfe von Schulungen oder Gestaltungsberatungen kann dieses Erscheinungsbild durch Dekoration (z. B. thematisch, jahreszeit-
lich), Standaufbau (z. B. Lagerung von Waren und Verpackungsmaterial) sowie Bewerbung (u. a. Darstellung von Regionalitdt und Nachhaltigkeit)
geférdert werden. Von zentraler Bedeutung ist dabei, Handlungsbedarfe und Lésungsvorschldge gemeinsam mit den Marktbeschickern zu erkennen
bzw. zu erarbeiten. Als Motivation fUr die Handlerschaft |dsst sich ein Wettbewerb rund um den schénsten Marktstand ausrichten, der seitens der

Besucher gewdhlt wird.

(potenzielle) Besucher des Wochenmarktes

Kreis Steinfurt bzw. Servicestelle Steinfurter Marktland

Kreis Steinfurt, Marktverantwortliche bzw. -meister, Marktbeschicker, ggf. externe Beratung z. B. Wirt-

schaftsférderung

Personalkosten fur Beratung/Schulung (Kommunen bzw. Kreis Steinfurt), Kosten fur Dekoration o. A.
(Marktbeschicker)

| [
]

] |m

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos: Stadt + Handel
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Entwicklungsziel Verbesserte Standgestaltung & Warenprédsentation

MaBnahme EinfUhrung einer Gestaltungsbroschire Nr. 1.4.2

Eine Gestaltungsbroschure legt einheitliche Standards fur die Standgestaltung und Warenprdasentation fest. In dieser enthalten sind u. a. Grundsatze

zur Preisauszeichnung sowie zur Ordentlichkeit der Marktstdnde. Des Weiteren kénnen zu Transparenzzwecken Formalien, wie die Pflicht zur Kenn-

Beschreibun
& zeichnung des Namens des Standes, der Anschrift sowie der Vor- und Nachname des Beschickers einheitlich festgelegt werden. Um eine von der breiten
Mehrheit getragenen Gestaltungsvorgaben zu entwickeln, ist es zielfUhrend, die Broschire in Zusammenarbeit mit den Marktbeschickern zu erstellen.
Zielgruppe (potenzielle) Besucher des Wochenmarktes

Verantwortlich-
Marktbeschicker, Kreis Steinfurt bzw. Servicestelle Steinfurter Marktland

keit
Beteiligte Kreis Steinfurt, Marktbeschicker, Marktverantwortliche bzw. -meister der Kommunen
Kosten/
Personalkosten
Ressourcen

Fristigkeit ] ] |
Aufwand [ | |

Nutzen - |:| |:|

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel Steigerung des Erlebnischarakters

MaBnahme EinfUhrung kleinerer Events Nr. 1.5.1

Der Einkauf auf dem Wochenmarkt muss im Zuge der zunehmenden Erlebnis- und Freizeitorientierung der Gesellschaft einen Mehrwert gegeniber
anderer Einkaufsorte (z. B. klassischer Lebensmitteleinzelhandel) bieten. Hierzu zdhlt die Kombination verschiedener Nutzungen auf dem Wochen-
markt und den weiteren Nutzungen im direkten Umfeld, sodass ein attraktiver Nutzungsmix aus Einkaufen, Unterhaltung und Gastronomie entsteht.
Beschreibung Der Erlebnischarakter eines Wochenmarktes kann zusatzlich gefordert werden, indem diverse kleinere Veranstaltungen auf dem Markt stattfinden.
Dies kénnen ein Angebot an Live-Musik oder auch Kochevents inkl. Verkostung auf dem Markt vor Ort sein. Auch (politische) Diskussionsrunden, z. B.
BUrgermeistersprechstunde, schaffen einen besonderen Wert fur den Wochenmarkt. Einen weiteren AnknUpfungspunkt mit Eventcharakter bildet die

Veranstaltung Picknick® des MUnsterlandes, welche durch (gastronomische) Marktstdnde ergdnzt werden kann.

Zielgruppe (potenzielle) Besucher des Wochenmarktes,

Verantwortlich- Marktverantwortliche bzw. -meister der Kommunen, Kreis Steinfurt bzw. Servicestelle Steinfurter Marktland zur Koordination bei Ubergeordneten,
keit rotierenden Events

Beteiligte Marktverantwortliche bzw. -meister der Kommunen, Marktbeschicker

Kosten/

variable Kosten fUr Events, Personalkosten fur Organisation und DurchfUhrung
Ressourcen

Fristigkeit [ [N
Aufwand BB

Nutzen ] ] |

Quelle: Darstellung Stadt + Handel
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Entwicklungsziel

MaBnahme

Steigerung des Erlebnischarakters

Veranstaltung von Themen- und Spezialmdrkten Nr. 1.5.2

Beschreibung

Zielgruppe

Verantwortlich-
keit

Beteiligte

Kosten/
Ressourcen

Fristigkeit

Aufwand

Nutzen

Themen- und Spezialmdarkte, wie Bauvernmdrkte, Handwerkermarkte, Mittelaltermdarkte, Street-Food-Mdrkte oder Weihnachtsmarkte, greifen den
Trend der zunehmenden Erlebnisorientierung auf und bringen meist eine gute Besucherfrequentierung mit sich. Durch die besonderen Mdarkte wird v. a.
eine jungere Zielgruppe angesprochen, die auf den herkémmlichen Wochenmdrkten eher unterreprasentiert ist. Die Marktformate lassen sich in der Regel
aufgrund eines notwendigen Nachfragepotenzials v. a. in gréBeren St&adten, ggf. mit einer Bedeutung als Arbeitsort, oder an Orten mit einer hohen
Aufenthaltsqualitat bzw. touristisch interessante Orte realisieren. Fur die Organisation der jeweiligen Mdrkte kénnen auch die Dienstleistungen externer
Unternehmen in Betracht gezogen werden. Das Angebot und dementsprechend auch die Marktbeschicker weichen dabei je nach Themenmarkt deutlich
von dem Angebot traditioneller Wochenmdrkte ab. Daneben finden gerne auch musikalische und kinstlerische Darbietungen auf dem Wochenmarkt
statt. Damit die Sondermdrkte ein Ereignis bleiben, sollen diese in etwa zwei- bis dreimal im Jahr stattfinden. Moéglich ist zudem, diese als rotierende

Veranstaltung am unterschiedlichen Orten durchzufUhren, wobei eine enge regionale bzw. kommunale Abstimmung nétig ist.

(potenzielle) Besucher der Wochenmdarkte

Veranstalter/Marktorganisation (externe Firma), Koommunen

Kommunen, Marktbeschicker, Marktorganisation

ggf. Grundgebuhren fUr Flache; Bereitstellung von Strom/Wasser/Abwasser sowie weitere individuelle Kosten (z.B. GEMA-Gebihren bei Live-Musik) in
Hohe von 3.000€ - 5.000€; Werbekosten 500€ - 1.000€; weitere Kosten fur Personal fur Auf- und Abbau, Durchfihrung Hygienekonzept, etc. 500€ -
2.500€

]|
HEN
|

Quelle: Darstellung Stadt + Handel
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Entwicklungsziel Steigerung des Erlebnischarakters

MaBnahme Veranstaltung von Feierabendmarkten Nr. 1.5.3

Wie auch Themen- und Spezialmdarkte sind auch Feierabendmarkte eine Reaktion auf den Wunsch nach Erlebnis und attraktiver Freizeitgestaltung in
der Gesellschaft. Feierabendmarkte zielen dabei v. a. auf die Berufstatigen ab und bieten ihnen eine Einkaufsmadglichkeit auf den Wochenmarkt. Jedoch
Beschreibung handelt es sich bei Feierabendmdrkten nicht um einen klassischen Wochenmarkt. Vielmehr spielt hier ein vielfdltiges gastronomisches Angebot eine
Rolle. Ergdnzt werden kann dieses um Live-Musik oder von Produkten abseits von Frischewaren. Auch bei Feierabendmadrkten ist es zielfUhrend, diese

lediglich nur wenige Male im Jahr und die Veranstaltung rotierend an unterschiedlichen Orten im Steinfurter Land stattfinden zu lassen.
Zielgruppe Potenzielle Besuchergruppen des Wochenmarkts

Verantwortlich- . . ) .
Kreis Steinfurt, Kommunen, Servicestelle Steinfurter Marktland

keit

Beteiligte Kreis Steinfurt, Marktbeschicker, Kommunen

Kosten/ Personalkosten fallen v. a. fur Akquise von Stdnden und die Organisation vor Ort an, Kosten fur Bewerbung (etwa 350 € fur Plakatwerbung im Stein-
Ressourcen furter Marktland, zzgl. Arbeitskosten sowie Personalkosten fur Online-Bewerbung)

Fristigkeit [ | |
Aufwand ] ] |

Nutzen BB

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel

MaBnahme

Schaffung und Erweiterung von Angeboten und Services

Einrichtung eines Taschenwagens Nr. 1.6

Beschreibung

Zielgruppe

Verantwortlich-
keit

Beteiligte

Kosten/
Ressourcen

Fristigkeit

Aufwand

Nutzen

Der Taschenwagen stellt eine Serviceleistung auf dem Wochenmarkt dar und unterstitzt ein bequemes Einkaufen. Die auf dem Wochenmarkt getd-
tigten Einkdufe kénnen am Taschenwagen z. B. gegen eine geringe GebUhr abgegeben werden, kénnen hier gekihlt gelagert werden und anschlieBend
wieder abgeholt werden. Die Kunden des Wochenmarktes haben in der Zeit die Méglichkeit for weitere Erledigungen im ndheren Umfeld. Ein Taschen-
wagen empfiehlt sich v. a. auf den Wochenmdarkten in den St&adten in zentraler Lage in der Innenstadt, da hier vielfdltige Kopplungsmaéglichkeiten

bestehen. Ein solcher Taschenwagen befindet sich auf dem Wochenmarkt am Dom in MUnster und wird von den Marktbesuchern rege genutzt.

Besucher des Wochenmarkts (v. a. Personen, die mit dem Fahrrad oder zu FuBB den Wochenmarkt besuchen)

Marktverantwortliche bzw. -meister, ggf. Kommmune bzw. kommunale Unternehmen (z. B. Stadtwerke)

Marktbeschicker und Marktverantwortliche bzw. -meister, Besucher des Wochenmarkts, ggf. Kommune bzw. kommmunale Unternehmen (z. B. Stadt-

werke)

Anschaffungskosten Taschenwagen (gebraucht) ca. 5.000€, zzgl. Kosten fur Standaufbereitung, Folierung (ca. 1.000 bis 1.500 €) und Personal

] |m
] |m
|

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.

157

STADTHANDEL vaBnahmen-Handbuch



Entwicklungsziel Schaffung und Erweiterung von Angeboten und Services

MaBnahme Aufgreifen des Convenience-Trends Nr. 1.7

Insgesamt kann festgestellt werden, dass die Kunden zunehmend bequem, aber dennoch gesund essen wollen, weshalb dem Trend zu hochwertigen
Convenience-Produkten eine wachsende Bedeutung zukommt. In diesem Zusammenhang besteht fir den Wochenmarkt bspw. die Méglichkeit Rezept-

Vorschldge zu verteilen oder Rezeptboxen zur Verfigung zu stellen. Die Rezeptboxen kdnnen lokale und regionale Rezepte enthalten sowie Informati-

Beschreibung ] ) ) )
onen zum Verkauf der notwendigen Zutaten auf dem Wochenmarkt. In dem Zusammenhang bietet sich auch der Verkauf von bereits zusammenge-
stellten bendtigten Zutaten an, um einen Einkauf fUr den Kunden zu erleichtern und dem Markthdndler hdufig héhere Gewinn-Margen zu erméglichen.
Zudem wird empfohlen den Verkauf von weiteren (Halb-)Fertigprodukten, wie bspw. selbst-gefertigte NudelsoBen, auszubauen.

Zielgruppe (potenzielle) Besucher des Wochenmarkts

Verantwortlich- )
Marktbeschicker

keit

Beteiligte Marktbeschicker und Kunden

Kosten/ Anschaffungskosten fur Rezeptboxen oder Behdltnisse fur Fertigprodukte Uber Mehrkosten fur das Endprodukt oder mit Pfandsystem finanzierbar;
Ressourcen zzgl. Personalkosten fUr Zusammenstellung der Rezeptkosten und Herstellung der Convenience-Waren

Fristigkeit |
Aufwand - I:l I:l
Nutzen - - -

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel

MaBnahme

Schaffung alternativer Méglichkeiten zur Direktvermarktung

Aufstellen von Verkaufsautomaten Nr. 1.8

Beschreibung

Zielgruppe

Verantwortlich-
keit

Beteiligte

Kosten/
Ressourcen

Fristigkeit

Aufwand

Nutzen

In Kommunen bzw. gréBeren Ortsteilen, wo aufgrund eines zu geringen Nachfragepotenzials kein eigenstdndiger Wochenmarkt etabliert werden kann,
kénnen dennoch Direktvermarktungsmaglichkeiten geschaffen werden. Durch die Einrichtung von Verkaufsautomaten kann die Bevolkerung jederzeit
frische Produkte aus der Region erwerben und gleichzeitig neue Absatzwege fir die Erzeuger der Region erschlossen werden. Die entsprechenden
Automaten werden bestenfalls von den umliegenden, unterschiedlichen (Landwirtschafts-)Betrieben regelmdaBig beliefert, sodass ein relativ breites
Angebot (z. B. Milch, Wurstwaren, Molkereiprodukte, Convenience-Waren) besteht. Hinsichtlich des Standorts empfiehlt sich eine Lage an den zentra-
len Verkehrsachsen oder angrenzend an Lebensmittelbetriebe (z. B. Bdckerei, Lebensmittelmarkt). Alternativ kann zudem die Einrichtung von Regalen

mit Regionalprodukten im stationdren Handel gepriuft werden.

Bevdlkerung und Touristen des Steinfurter Marktlandes, Erzeuger der Region

Kommunen oder Kreis Steinfurt, ggf. Lebensmittelmarkte

Kommunen, Kreis Steinfurt, Erzeuger der Region, ggf. Lebensmittelbetriebe, Landwirtschaftskammer

Anschaffungskosten ca. 10.000€ (auch Mietmodelle méglich, rd. 200€ monatlich), zzgl. Energiekosten fur Kihlung und Elektrik

|
]
] |m

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel Umsetzung und regionale Koordination

MaBnahme Einrichtung einer Servicestelle Steinfurter Marktland Nr. 1.

Die Bedeutung und Notwendigkeit einer Servicestelle ergeben sich aus den eingeschrdankten personellen und z. T. finanziellen Ressourcen der einzelnen
Kommunen und aus der Mdéglichkeit bei der Umsetzung von MaBnahmen Synergieeffekte zu gewinnen. Die Aufgaben der Servicestelle liegen u. a. in

der Akquise neuer Markthdandler, Kunden und Kooperationspartner sowie in der Organisation von Veranstaltungen und Sondermdrkten. DarUber hinaus

Beschreibun
g kann eine entsprechende Stelle eine Vermittlerrolle zwischen Marktbeschickern, kommunalen Verantwortlichen und Marktbesuchern einnehmen und
die Beschicker und Kommunen bei der Suche nach Finanzierungsmaglichkeiten und Férderinstrumenten unterstiutzen. Zu den Aufgaben zdhlen daneben
auch die Offentlichkeitsarbeit sowie die Beratung von Marktbeschickern z. B. hinsichtlich der Stand- und Warengestaltung.
Zielgruppe (potenzielle) Marktbeschicker, Marktbesucher, Kommunen

Verantwortlich-
Kreis Steinfurt

keit
Beteiligte Kreis Steinfurt, Kommunen und Marktverantwortliche bzw. -meister
Kosten/
Personalkosten pro Jahr: ca. 35.000€
Ressourcen

Fristigkeit (] |m
Aufwand - - I:l

Nutzen - - -

Quelle: Darstellung Stadt + Handel
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Entwicklungsziel Etablierung der Dachmarke ,Steinfurter Marktland"

MaBnahme Schaffung und Anwendung eines Corporate Designs Nr. 2.1.1

. FUr die Dachmarke Steinfurter Marktland besteht bereits ein Corporate Design. Dieses soll jedoch hinsichtlich weiterer Umsetzungsschritte und in
Beschreibung ) o
Bezug auf die AuBenkommunikation konsequent angewandt werden.

Zielgruppe (potenzielle) Besucher des Wochenmarktes, (potenzielle) Marktbeschicker

Verantwortlich-
Kreis Steinfurt

keit
Beteiligte Kreis Steinfurt, Marktverantwortliche bzw. -meister der Kommunen
Kosten/ )

keine Kosten, da Logo und Farbauswahl schon bestehen
Ressourcen

Fristigkeit B

Aufwand [ [N

Nutzen - - |:|

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel Etablierung der Dachmarke ,Steinfurter Marktland"

MaBnahme Beschilderung der Marktpldatze Nr. 2.1.2

An den jeweiligen Marktplatzen soll das Steinfurter Marktland mithilfe von Beschilderung sichtbar gemacht werden. Neben dem Logo der Dachmarke
Beschreibung ist zu empfehlen, auch die Markttage und -zeiten der jeweiligen Wochenmdrkte auf der Beschilderung zu verankern. Eine einheitliche Beschilderung der

Marktplatze stellt die Zusammengehorigkeit der Region dar und durch eine regionale Sammelbestellung wirden sich Kostenvorteile ergeben.

Zielgruppe (potenzielle) Besucher der Wochenmarkte

Verantwortlich- ) .
Kreis Steinfurt, Kommunen

keit
Beteiligte Kreis Steinfurt, Kommunen
Kosten/
2.000<€ fir die gesamte Region (Sachkosten) + Arbeitskosten
Ressourcen

Fristigkeit [ | |
Aufwand BB

Nutzen B

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel

MaBnahme

Etablierung der Dachmarke ,Steinfurter Marktland"

Vergabe von Werbeartikel Nr. 2.1.3

Beschreibung

Zielgruppe

Verantwortlich-
keit

Beteiligte

Kosten/
Ressourcen

Fristigkeit

Aufwand

Nutzen

Durch die Verteilung von kostenlosen Werbegeschenken bzw. kostengunstigen Wochenmarktartikeln mit der entsprechenden aufgedruckten Bewer-
bung des Steinfurter Marktlands wird die Sichtbarkeit der Wochenmadarkte im Alltag gestarkt. Die Werbeartikel sollten einen Bezug zum Wochenmarkt
aufweisen, weshalb Einkaufstaschen, Einkaufslisten, Brotdosen, Kostprobenpicker oder Obst- und GemUsenetze besonders geeignet sind. Aufgrund
der Kostenstruktur empfiehlt es sich héherpreisige Artikel, z. B. robuste Stofftaschen oder Brotdosen, fUr einen geringen Preis zu verkaufen. Bspw. Uber

den Verband Deutscher Frischemdrkte lassen sich geeignete Angebote kostengUnstig erwerben.

Besucher der Wochenmdarkte
Kreis Steinfurt

Kreis Steinfurt, Marktbeschicker, Marktverantwortliche bzw. -meister der Kommunen

Preise pro Werbeartikel nach GFl: Tragetasche 1,00 - 1,25 €, Mehrwegnetzbeutel 1,57-1,68 €, Brot-
dose 1,95 €, Einkaufsliste 0,55 €, Kugelschreiber 0,99 €, Kostprobenpicker 0,90 €

oL TR
| | " @
* E,\ebede\ize“

Markt

ot 2

|

] |m

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos: GFI — Verband der Deutschen Frischemdrkte 2021.
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Entwicklungsziel Etablierung der Dachmarke ,Steinfurter Marktland"

MaBnahme Installation von Ortseingangsschildern Nr. 2.1.4

Zur Erhéhung der Sichtbarkeit der Wochenmdrkte sowie zur Prdsentation des Steinfurter Marktlands dient die die Installation von Ortseingangsschil-
Beschreibung dern fur die Kommunen des Steinfurter Marktlands, welche der direkten Bewerbung der kommunalen Wochenmdérkte dienen. Damit werden nicht nur

die Bevdlkerung des Steinfurter Marktlands sondern auch die ankommenden Touristen angesprochen.

Zielgruppe potenzielle Besucher der Wochenmadrkte

Verantwortlich- ) .
Kreis Steinfurt, Kommmunen

keit
Beteiligte Kreis Steinfurt, Kommunen
Kosten/

Sachkosten: 3.000€ + Arbeitskosten
Ressourcen

Fristigkeit [ | |
Aufwand B

Nutzen B

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel

MaBnahme

Aktive Bewerbung der Wochenmdrkte Uber unterschiedliche Kandle

Presse- und Offentlichkeitsarbeit Nr. 2.2.1

Beschreibung

Zielgruppe

Verantwortlich-
keit

Beteiligte

Kosten/
Ressourcen

Fristigkeit

Aufwand

Nutzen

In den Lokalzeitungen kénnen die Wochenmdrkte mit ihren bestehenden und neuen Markthdndlern gezielt beworben werden. Hierzu eignet sich insbe-
sondere eine Presse-Serie, bei welcher die einzelnen Marktbeschicker mit ihren Produkten und Betrieben vorgestellt werden. Dadurch kann die person-
liche Bindung zwischen Beschicker und Kunden gestarkt werden sowie dem angebotenen Produkt auf dem Markt ein Gesicht gegeben werden. ZielfUh-
rend ist zudem, eine Geschichte von der Produktion bis hin zum Verkauf auf dem Marktstand zu erzdhlen, um ein Vertrauen zwischen Kunde und Handler
aufzubauen. AuBerdem kénnen die Artikel in den Zeitungen den klaren Mehrwert des Einkaufs auf dem Wochenmarkt gegentber dem Angebot in den
groBen Lebensmittelmdrkten kommunizieren. Eine Ansprache der lokalen Presse kann z. B. durch eine potenzielle Servicestelle Steinfurter Marktland

erfolgen.

(potenzielle) Besucher der Wochenmdarkte, Marktbeschicker

Servicestelle Steinfurter Marktland, lokale Presse

Marktbeschicker, Servicestelle Steinfurter Marktland, lokale Presse

Uber Personalkosten fur die Servicestelle Steinfurter Marktland

]
| [

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos: Screenshots von google.de
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Entwicklungsziel Aktive Bewerbung der Wochenmdrkte Gber unterschiedliche Kandle

MaBnahme Einrichtung einer Homepage Nr. 2.2.2

Es besteht die Moglichkeit, eine Online-Prdsenz fUr das Steinfurter Marktlands in die bestehende Homepage des Tecklenburger Marktlands (www.un-

sermarktland.de) einzubinden. Hier sind bereits Informationen zur Ubersicht der Wochenmadarkte (Standort, Marktzeiten, Anfahrt), eine Vorstellung ein-

Beschreibung zelner Marktbeschicker, Informationen zu regionalen Spezialitdten und Produkten, einen Saisonkalender sowie eine Vorstellung der Servicestelle vorhan-
den. Die Website kann zukunftig um Lagepldne der jeweiligen Wochenmdérkte, Hinweise zu Sondermdrkten und einer vertiefenden Darstellung der

Stammhdndler ergdnzt werden. Wichtig bei einer Homepage ist deren stetige Aktualisierung.

Zielgruppe Marktbeschicker, (potenzielle) Besucher des Wochenmarkts

Tty G530 E0UN Bowblrve ST Matingen 120 oo 0o L 07505230
b 0. 1830UN Legebh 705 1STUN M 0300.1200UN Wéwbire CE03. K330

Verantwortlich- . . ) )
Kreis Steinfurt bzw. Servicestelle Steinfurter Marktland

keit

Beteiligte Kreis Steinfurt, Marktbeschicke, Marktverantwortliche bzw. -meister der Kormmunen

Kosten/ Einbindung in die Website unsermarktland.de und Erweiterung der bestehenden Website (ca. 4.000) sowie
Ressourcen laufende Kosten fur Aktualisierung

Fristigkeit - - -

Aufwand - - I:l
Nutzen - - -

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Fotos: Tecklenburger Marktland (unsermarktiand.de).
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http://www.unsermarktland.de/
http://www.unsermarktland.de/

Entwicklungs-

Aktive Bewerbung der Wochenmdrkte Uber unterschiedliche Kandle

ziel
MaBnahme Social-Media-Prasenz Nr. 2.2.3
Mit einem offiziellen Social-Media-Account bspw. bei Instagram oder Facebook wird eine breite Zielgruppe angesprochen. Die Bewerbung der Wochen-
mdrkte erfolgt hier u. a. durch aktuelle Informationen, ansprechende Fotoaufnahmen, Geschichten vom Wochenmarkt seitens der Stammbesucher, Rezep-
tideen oder Gewinnspiele. Von Bedeutung ist dabei, den jeweiligen Account stetig zu aktualisieren und mit neuen Inhalten zu bespielen. Um den daraus
Beschreibung entstehenden Aufwand méglichst gering zu halten, ist es sinnvoll, wenn die Marktverantwortlichen, -meister, das Stadtmarketing oder eine &hnliche Stellen
Inhalte (Texte, Bilder, etc.) hierbei beteiligt sind und magliche Inhalte an eine geeignete Stelle des Kreises Steinfurt weiterleiten, welche die Veréffentlichung
koordiniert. Das Teilen der jeweiligen Beitrdge durch lokale Social-Media-Kandle oder lokale Gruppen kann die digitale Sichtbarkeit des regionalen Markt-
wesens zusdtzlich erhéhen.
Zielgruppe (potenzielle) Besucher der Wochenmdrkte l
Verantwort- ) ) . )
. . Kreis Steinfurt, ggf. Servicestelle Wochenmarkt, Marktmeister
lichkeit
Kreis Steinfurt, Marktverantwortliche bzw. -meister, Marktbeschicker, = = "
Beteiligte MUNSTERPLATZ | | ESELSBERG #| WIBLINGEN SOFLINGEN
Kommunen il [Erastey | |y 1e18 0k
Kosten/ Impl ti in Planstell 6glich
mplementierung in Planstelle mdglic N
Ressourcen P E 9 |Uimer  sice|  Ulmer Wochenmarkt
\ {55‘@). @ulmer.wochenmarkt - Bauernmarkt
PO T
[ ulmer-wochenmarkt.de
Frlstlgkelt - - D Startseite Bewertungen Mehr » 1l Gefallt mir @ Nachricht senden Q
Aufwand EE
Nutzen HEN
Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: Facebook: Ulmer Wochenmarkt.
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Entwicklungsziel = Aktive Bewerbung der Wochenmadrkte Uber unterschiedliche Kandle

MaBnahme Schaffung von Online-Angeboten Nr. 2.2.4

Vor dem Hintergrund der Digitalisierung und der Flexibilisierung sowie durch neue, moderne Lieferkonzepte fur Artikel des tdglichen Bedarfs, kénnen
Wochenmdrkte Angebote Uber einen Abhol- oder Lieferservice zur Verfigung stellen. Die bestellten Waren kénnen entweder durch einen Lieferservice
Beschreibung auf dem Wochenmarkt abgeholt werden und anschlieBend dem Endkunden geliefert werden oder an Abholstationen von den Kunden angeholt werden.
Eine VerknUpfung des Online-Shops mit der Homepage des Steinfurter Marktlandes ist dabei denkbar. Grundsdtzlich ist jedoch festzuhalten, dass ein

entsprechendes Angebot nur in gréBeren Stadten sinnvoll und rentabel ist.

Zielgruppe v. a. Berufstatige, dltere Kundengruppen

Verantwortlich-
Marktbeschicker, Marktverantwortliche bzw. -meister

keit

Beteiligte Kreis Steinfurt, Marktbeschicker, Marktverantwortliche bzw. -meister, (potenzielle) Kunden

Kosten/ Erstellung Online-Shop: 4.000€ - 15.000€ (je nach Professionalitdtsgrad); weitere Anschaffungskosten (Fahrzeug, Transportboxen, Lastenfahrrad):
Ressourcen 5.000%€; laufende Kosten (Verschleil3, Fahrer, Energiekosten, etc.)

Fristigkeit - - - So einfach Funktioniert's

o 8 &

NUtzen - D D Beguem online leckere schmanker| Deing frisch bestellten Waren werden von Wir ligfern Deine Waren Dennerstag von
zusammenstellen und bis Dienstag 23:59 uns auf dem Miinchner Wachen- und 17-21 Uhr mit unseren Flekkro-Fahrridern
Uhr {wchentlicher Bestellschluss) bestellen Bauernmarkt abgeholt & lizbevall Fir Dich & unseren Elektra-Autos bis an Deine
verpackl Haustire

[:17]

Aufwand ] ] |

oo

|

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: muenchener-wochenmarkt.de.
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Entwicklungsziel

Bedeutungsgewinn des Themas Wochenmarkt

MaBnahme Vergabe von Maxi-Pixi-Bichlein Nr. 2.3
Mithilfe eines Maxi-Pixi-Buchleins soll den Kindern der Wochenmarkt ndhergebracht werden, indem auf die Erlebnisse, die Vorteile der Erndhrung sowie
Beschreib generell die Gemeinschaftszugehdrigkeit auf dem Wochenmarkt eingegangen wird. Die Bicher kénnen im Zuge von Besuchen der 6rtlichen Kindergarten
eschreibun
9 oder Grundschulen an die Kinder verteilt werden. Hier kann auch das bereits vorhandene Kinderbuch ,Paul entdeckt” des Kreises Steinfurt Verwendung
finden.
Zielgruppe Junge Klientel (v. a. Familien mit Kindern)

Verantwortlich-
keit

Beteiligte

Kosten/
Ressourcen

Fristigkeit

Aufwand

Nutzen

Kreis Steinfurt

Kreis Steinfurt, Marktverantwortliche oder -marktmeister, 6ffentliche Einrichtung (Kindergarten, Grundschule)

Die Stuckkosten liegen bei rund 1,20€.

] |m

|

[

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: GFI- Verbund Deutscher Frischemdrkte.
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Entwicklungsziel

MaBnahme

Lokale Kaufkraft auf dem Wochenmarkt binden

Ausgabe von Gutscheinen Nr. 2.4

Beschreibung

Zielgruppe

Verantwortlich-
keit

Beteiligte

Kosten/
Ressourcen

Fristigkeit

Aufwand

Nutzen

Durch die Ausgabe von Gutscheinen, die auf dem Wochenmarkt eingelést werden kénnen, kann die lokale Kaufkraft gebunden werden. Die Gutscheine
eigenen sich v. a. als Geschenkidee insbesondere der gréBeren, lokalen Arbeitgeber (z. B. Stadtverwaltung, Sparkassen, Stadtwerke) oder als gezielte
Anwerbung von Neukunden fur NeubuUrger der Region. Aber auch fur Stammmkunden der Wochenmadrkte ist ein solcher Gutschein gut geeignet und kann
fUr die Beschicker zusatzlichen Umsatz generieren. Von Bedeutung ist dabei, eine unkomplizierte Anlaufstelle einzurichten, bei welcher die Beschicker
die Gutscheine gegen Geld einlésen kénnen. Die Gutscheinangebote kénnen neu entwickelt werden, allergings besteht zudem die Mdglichkeit, beste-

hende Stadtgutscheine um die Einlésbarkeit auf dem Wochenmarkt zu erweitern.

(potenzielle) Besucher der Wochenmadrkte

Kommunen, Kreis Steinfurt

Kreis Steinfurt, ortliche Geschdfte und Dienstleister, Marktbeschicker, (potenzielle) Besucher

geringer Kostenaufwand fur den Druck von Gutscheinen (500€), zzgl. geringer Personalaufwand

] |m
] |m
]

Quelle: Darstellung Stadt + Handel; Foto: rostocker-wochenmaerkte.de.
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Entwicklungsziel Marketing durch Marktevents

MaBnahme Veranstaltung von Events zu saisonalen Ereignissen Nr. 2.5.1

Zu den saisonalen Ereignissen mit Bezug zum Wochenmarkt und den entsprechenden Events zdhlen beispielsweise ein Spargelfest (z. B. Spargelschal-

wettbewerb), ein Erdbeerfest (z. B. Wahl der Erdbeerkénigin, Wettbewerb zum leckersten Erdbeerkuchen) oder Erntedankfest (z. B. thematische De-

Beschreibung . . o o . . .
koration, Gewinnspiele). Das Ziel dieser Ereignisse ist es, neue Besucher auf den Wochenmarkt zu locken und diese als regelmdBige Besucher zu gewin-
nen.

Zielgruppe (potenzielle) Besucher der Wochenmérkte

Verantwortlich- )
Marktverantwortliche der Kommunen

keit
Beteiligte Marktverantwortliche bzw. -meister, Marktbeschicker, Teilnehmende
Kosten/ . )

abhdangig von Sachkosten (vgl. Kosten/Ressourcen Spezialmdarkte)
Ressourcen

Fristigkeit BB
Aufwand ] ] |

Nutzen - - |:|

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel

MaBnahme

Marketing durch Marktevents

Veranstaltung von thematischen und zielgruppenspezifischen Ereignissen Nr. 2.5.2

Beschreibung

Zielgruppe

Verantwortlich-
keit

Beteiligte

Kosten/
Ressourcen

Fristigkeit

Aufwand

Nutzen

Die thematischen und zielgruppenspezifischen Ereignisse kénnen vielfdltig ausgestaltet sein. So kénnen Schulprojekte rund um das Thema regio-
nale/saisonale Lebensmittel und gesunde Ern&hrung auf dem Wochenmarkt stattfinden. Interaktive Fihrungen fur Schulklassen und Kindergdrten
kénnen die Produkte und das Thema Wochenmarkt auch fur die Jingeren erfahrbar machen. Durch Auftritte von Musik- und Tanzvereinen oder durch
das Stattfinden von politischen Debatten kénnen weitere Events geschaffen werden. Diese Ereignisse verfolgen das Ziel, die Besucherfrequenz auf

dem Wochenmarkt zu erhéhen und neue Zielgruppen zu erschlieBen.

(potenzielle) Besucher der Wochenmdarkte, v. a. Kinder mit Familien

Marktverantwortliche bzw. -meister der Kommunen

Marktverantwortliche bzw. -meister, Marktbeschicker, Schulen, Vereine, Politik

abhdngig von Event und Sachkosten (vgl. Kosten/Ressourcen Spezialmarkte)

|
|

] |m

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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Entwicklungsziel  Visuelles Marketing

MaBnahme Produktion eines Imagevideos Nr. 2.6

Um die Wochenmarkte zu bewerben, benétigt es neben den Fotos und auch neben den Plattformen, weitere Darstellungsoptionen. Dies kdonnte unter

anderem ein Imagevideo sein, indem die Mdrkte kurz vorgestellt werden, Meinungen von Kunden und Beschickern enthalten sind und Kontaktdaten

Beschreibung . : . : . . o . o
bzw. die Verlinkung vom Social-Media-Account und der Homepage. Die professionelle Produktion eines Imagevideos ist mit hohen Kosten verbunden.
Um die Kosten wesentlich zu senken, kann ein kurzer Imagefilm auch im Rahmen eines Projekts der lokalen Hochschulen o. A. produziert werden.
Zielgruppe (potenzielle) Besucher der Wochenmadrkte, (potenzielle) Marktbeschicker

Verantwortlich-
Kreis Steinfurt, ggf. Servicestelle Steinfurter Marktland

keit
Beteiligte Kreis Steinfurt, Marktverantwortliche bzw. -meister, Marktbeschicker, Kommunen
Kosten/ ) ) )
Einmalige Kosten zur Erstellung des Videos: ca. 10.000€
Ressourcen

Fristigkeit ] ] |
Aufwand ] ] |

Nutzen - |:| |:|

Quelle: Darstellung Stadt + Handel.
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KONTAKT

Stadt + Handel Beckmann und
Féhrer Stadtplaner GmbH
info@stadt-handel.de
www.stadt-handel.de
Amtsgericht Dortmund
Handelsregisternummer

HRB 33826

Hauptsitz Dortmund

Standort Dortmund
Horder HafenstraBe 11
44263 Dortmund

Fon +49 23186 26 890
Fax +49 23186 26 891

Standort Hamburg
Tibarg 21

22459 Hamburg

Fon +49 40 53 30 96 46
Fax +49 40 5330 96 47

Standort Karlsruhe
Beiertheimer Allee 22
76137 Karlsruhe

Fon +49 72114 5122 62
Fax +49 72114 5122 63

Standort Leipzig

Markt 9

04109 Leipzig

Fon +49 341927239 42
Fax +49 34192723943

STA DT+IAN D E L Neue Wege. Klare Pldne.



